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,Disse resultater ma veekke til eftertan-
ke for et uddannelsesvaesen, hvis idealer
og officielle malsaetninger understreger,
at man i skolen skal tage udgangspunkt i

barnets egne ressourcer og respektere
dets veerdier. Den hidtidige IKT* paeda-

gogik, navnlig den som manifesterer sig i
folkeskolen, synes at hvile pa en opfat-
telse af medier og kommunikation, der
hidrgrer fra den fgrste generation af
computere - ja, maske fra medieviden-
skabens fgrste generation. Ud fra denne
tankegang defineres kommunikation som
overfgrsel af information, og compute-
ren anskues for sig selv som et rationelt
kommunikationsredskab, hvormed kom-
plicerede informationsprocesser kan
effektiviseres og optimeres.

Barns og unges computerbrug hviler
derimod pa en - uudtalt, men tydelig -
opfattelse af computere som adgang til
en raekke forskellige interaktions- og
kommunikationsprocesser, der indgar i
en samlet mediekultur, hvor kodeordene
for brug er relevans og vedkommen-
hed."

Citat fra bogen

*IKT er en forkortelse for: informati-
ons- og kommunikationsteknologier

m Krebs Lange
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Tabd 7.4 (sde 185) 6-16-ariges opfattelse &, hvad de finder vigtigst. Pct.
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Resumé

Her gives en oversigt over undersggelsens hovedresultater og konklusio-

ner. Hvor intet andet er naavnt, omfatter begrebet "bgrn og unge" alders-

gruppen 6-16 &. Den kvantitative undersagelse omfatter fire aldersgrup-
per (6-7 &, 9-10 &, 12-13 &, 15-16 &r), og man kan derfor ikke sige noget
om aldersgrupperne "mellem" de undersagte a dersgrupper.

M edieadgang og -anvendelse: de store linjer

Medierne gennemvaaver dagligdagens tid og rum:

* Mere end ni ud af ti anvender tv (99%), ringer til nogen (97%), lytter
til cd eller band (95%) og ser video (96%)

» Otte ud af ti eller mere harer radio (86%), spiller computerspil (84%),
laeser bager (82%), lasser blade (80%)

* Syv ud af ti eller mere bruger computer hjemme (77%), laeser tegnese-
rier (77%), laeser avis (71%). 69% anvender computer hjemme til andet
end spil

» Knap halvdelen (48%) anvender spillekonsoller som Playstation og Nin-
tendo hjemme, 45% bruger internettet

» En tredjedel (33%) bruger gameboy.

Hverdagsmedier og weekend-medier

Tv er hverdagens medium nummer ét: det anvendes 6,3 dage pr. uge af dle.
Dernaest felger lytning til cd'er og band med 5,0 dage pr. uge.

Hyppigt brugte medier er radio (3,7 dage pr. uge), telefon (3,6 dage pr. uge),

computerspil (3,0 dage pr. uge), video (2,7 dage pr. uge) og computerbrug
hjemme (2,4 dage pr. uge).
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De sjaddnest anvendte medier er blade og tegneserier (begge 2,1 dage pr.
uge), bager og aviser (begge 2,0 dage pr. uge), spillekonsoller og pc (begge
15 dage pr. uge) og internettet (0,5 dage pr. uge).

Adgang og anvenddlse er ikke det samme

Man kan ikke slutte fra adgang til anvendelse: nogle barn har adgang til
medier i hjemmet, men anvender dem ikke. Andre bgrn har ikke adgang til
medier i hjemmet, men anvender disse i skolen, pa biblioteket eller hos
kammerater.

Sarst overensstemmelse mellem adgang i hjemmet og anvendelse i det
hele taget er der, nar det gadder gamle underholdningsmedier samt tele-
fon:

* Tv: 98% har adgang, 99% anvender

 Cd, band: 97% har adgang, 96% anvender

* Video: 92% har adgang, 95% anvender

» Telefon: 95% har adgang, 97% anvender.

Den samlede anvendelse er sterre end adgang i hjemmet, nar det gadder
nye underholdningsmedier samt internettet:

* Internet: 25% har adgang, 45% anvender

« Computerspil: 73% har adgang til en pc uden cd-rom, 84% spiller spil
» Spillekonsol: 40% har adgang, 48% anvender

» Walk- og discman: 71% har adgang, 74% anvender.

Adgangen er hgjere end den samlede anvendelse, nar det gadder informa-

tive medier samt radio og gameboy:

» Radio: 97% har adgang, 86% anvender

» Bgger: 95% har adgang, 82% anvender

* Pc. 73% har adgang til pc uden cd-rom og 52% med cd-rom, 69% an-
vender pc (ikke til spil)

» Gameboy: 44% har adgang, 33% anvender.

Skole og bibliotek har sterst betydning for, at internettet anvendes for

dem, der ikke har adgang derhjemme. Venner har sterst betydning for at
spille computer- og konsolspil for dem, der ikke har adgang i hjemmet.
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Et brugsper spektiv pa medier: nyt er ikke bare nyt

Bern og unge opdeler medier i forhold til, hvilke individuelle behov de op-
fylder, hvilken indholdsmeessig og kulturel relevans de har, og hvilke soci-
ale funktioner de har. Herudfra defineres medierne i tre overordnede grup-
per:

» Underholdning
skarmmedier: tv, tekst-tv, video, gameboy, computerspil, spillekonsoller
andre: radio, musik, tegneserier

* Information
skaarmmedier: computer, cd-rom
andre: bager, aviser, blade

» Kommunikation
internet (email, chat), telefon, videokamera.

Disse opdelinger gar pa tvaa's af vante voksenbegreber, som definerer nye
og gamle medier i forhold til teknologi, gkonomi og produktion eller insti-
tution.

Nar medierne ses i bgrnehgjde, viser det sig, at:

» Medierne forstds i forhold til interesser og behov, der ligger uden for
medierne og gar patvaas af de enkelte medier

» Teknologisk gamle medier som fx radio godt kan virke nye, hvis indhold
eller funktion opfattes som anderledes end det vante

» Flere medier ofte anvendes sammen, men ikke alt kan blandes

» Computeren ikke er ét, men flere medier

* Tv er det medium, der opfylder flest behov.

Tidsanvendelse

De medier, der anvendes mest tid pa, er uden sammenligning de under-
holdende skeammedier, fulgt af andre underholdningsmedier. Mindst tid
anvendes pa informative og kommunikative medier:
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Tabd 11 Antal minutter pr. dag som 9-16-arige anvender pa under holdende skear mmedier

Brugere Alle
(1.175)
Ser tv (1.155)
156
Ser video (1.055)
49 44
Spiller computerspil (895)
59 45
Spiller pa spillekonsol hjemme (613)
48 i)
Spiller gameboy hjemme (346)
16 5

Tabd 12 Antal minutter pr. dag som 9-16-drige anvender pa andre under holdningsmedier

Brugere Alle
(1.175)
Lytter til band, cd eler plader (1113
87 84
Herer radio (870)
58 43
Laeser en tegneserie (807)
16 11

Tabd 1.3 Antal minutter pr. dag som 9-16-drige anvender pa informative skaer mmedier

Brugere Alle
(1.175)
Bruger computer/pc (ikke til spil) (788)
26 17
Bruger computer hjemme (955)
43
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Tabd 14. Antal minutter pr. dag som 9-16-arige anvender pa andre infor mative medier

Brugere Alle
(1.175)

Laeser en bog (ikke skolebager) 917)

21 17
Laeser et blad (962)

13 11
Laeser avis (758)

8 5

Tabd 15. Antal minutter pr. dag som 9-16-riee anvender pa kommunikationsmedier

Brugere Alle
(1.175)
Ringer til nogen (11349
14 13
Bruger sdlv internettet (697)
16 10
Bruger computer hjemme (955)
53 43

Tidsbrugen angiver, hvor lang tid barn relativt anvender pa de forskellige
grupper af medier. Derimod kan man ikke tadle minutter sammen og sa fa
et samlet mal for, hvor lang tid bern og unge anvender pa medierne. Me-
dierne bruges ofte sammen, skant de af tekniske grunde indgdr separat i
den kvantitative undersagelse og derfor ogsd opgeres hver for sig.

De medier, der har sterst sasmmenfald mellem adgang og anvendelse, har
sterst overensstemmelse mellem tidsbrug for alle (brugere og ikke-bruge-
re) og for brugere. Omvendt har medier med faarest brugere det sterste
gab mellem brugernes tidsanvendelse og tidsanvendelse, der opgares ud fra
ale informanter (inklusive ikke-brugere).
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Pc i hjemmet haenger sammen med gget brug
af andre nye medier

Bern og unge med adgang til pc hjemme ser seks minutter mindre tv pr.
dag end bgrn uden pc-adgang, nemlig 2 timer og 35 minutter mod 2 ti-
mer og 41 minutter

Bern og unge med adgang til pc hjemme bruger naesten dobbelt sa me-
gen tid pd computerspil som bgrn uden pc-adgang hjemme, nemlig 62
minutter pr. dag mod 35 minutter

Bern og unge med adgang til pc hjemme anvender internettet tre gange
sa laange som bern uden adgang, nemlig 17 minutter pr. dag mod seks
minutter.

Tv pa vagelset haanger sammen med @get brug af tv,
video, pc og internet

60% af barn og unge har tv pa veaelset

Bern og unge med tv pa vagelset ser 25 minutter mere tv pr. dag end
dem uden eget fjernsyn

Bern og unge med tv pa vaarelset ser video 13 minutter laangere pr. dag
end dem uden

Bern med tv pa varelset anvender pc seks minutter laangere pr. dag end
dem uden, nemlig 27 minutter mod 21 minutter

Bern og unge med tv pa vagrelset anvender hyppigere computer til lek-
tier end barn uden tv pa veaelset

Bern og unge med tv pa vegelset spiller saddnere computerspil end
bern uden tv pa vaarel set

Bern og unge med tv pa vagelset anvender internettet lidt mere pr. dag
end barn uden, nemlig 16 minutter pr. dag mod 14 minutter

Bern og unge med tv pa vaaelset laeser otte minutter mindre pr. dag end
bern uden tv pa veaelset.

Mediebrug erstatter andre aktiviteter i fritiden

Der er en klar ssmmenhaang mellem mediebrug og oplevelsen &, at man
har for lidt at tage sig til, hvor man bor.:

9-16-drige tv-seere, der synes, de har for lidt at tage sig til, hvor de bor,
ser tv ti minutter mere pr. dag end de tv-seere, der er tilfredse med lo-
kalomradet, nemlig 2 timer og 45 minutter mod 2 timer og 35 minutter
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» 9-16-drige pc-brugere, der synes, de har for lidt at tage sig til, hvor de
bor, bruger pc hjemme 12 minutter laangere pr. dag end de pc-brugere,
der er tilfredse med lokalomradet, nemlig 36 minutter mod 24 minutter

» 9-16-arige boglassere, der synes, de har for lidt at tage sig til, hvor de
bor, lasser bager to minutter laangere pr. dag end de boglassere, der er til-
fredse med lokalomradet, nemlig 23 minutter mod 21 minutter

 9-16-arige bladlaesere, der synes, de har for lidt at tage sig til, hvor de
bor, lasser blade tre minutter laangere pr. dag end de bladlaesere, der er
tilfredse med lokalomradet, nemlig 14 minutter mod 11 minutter.

Kendorskdlei brug

Kundskabsklaften mellem nye og gamle medier handler farst og fremmest
om ken.

Kansforskellen er den mest markante i brugen af medier og mere afgeren-
de end alder og socid baggrund.

Kensforskellene er starst i anvendelsen af nye underholdningsmedier, som

langt flere drenge end piger anvender:

o Computerspil (91% drenge mod 78% piger), spillekonsol (55% drenge
mod 41% piger) og gameboy (39% drenge mod 27% piger)

» Af alle 9-16-drige spiller drenge gennemsnitligt computerspil naesten
fire gange sa lang tid som piger, nemlig 1 time og 18 minutter om dagen
mod pigernes 18 minutter. Af de 9-16-arige brugere af computerspil er
forskellen lidt mindre, nemlig 1 time og 27 miutter for drengene mod 27
minutter for pigerne

« Af alle 9-16-arige spiller drenge gennemsnitligt konsolspil som Ninten-
do og Playstation nassten tre gange sa lang tid som piger, nemlig 41 mi-
nutter om dagen mod pigernes 12 minutter. Af de 9-16-arige brugere er
forskellen lidt mindre, nemlig 1 time og ni miutter for drengene mod 25
minutter for pigerne

» Piger i ale aldre anvender hyppigere computer til lektielsesning end
drenge. Piger har en mere pligtbetonet anvendelse af computer end
drenge.

Kensforskellen er markant i brugen af nye informative medier, navnlig i
hjemmet og isax i tidsanvendelse:
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» Af de 73% bgrn, der har adgang hjemme til en computer uden cd-rom,
anvender 82% drenge og 73% piger maskinen

* 9-16-arige drenge anvender gennemsnitligt computeren (ikke til spil)
dobbelt s laange som piger, nemlig 34 minutter om dagen mod pigernes
17 minutter.

Kensforskellen er markant i anvendelsen af trykte medier:

* 90% piger laeser bgger mod 78% drenge, 84% piger lasser blade mod
76% drenge, 83% drenge laeser tegneserier mod 71% piger. Avis laeses
af naesten lige mange drenge og piger - hhv. 72% og 71% - men drenge
anvender laengst tid

« Af de 9-16-drige brugere anvender piger 23 minutter om dagen pa bog-
laesning mod drengenes 19 minutter. De 9-16-arige drenge bruger 19
minutter om dagen pa tegneserier mod pigernes 14 minutter. Drenge
laeser avis i ti minutter mod pigernes seks. Begge ken bruger lige lang
tid pa bladlaesning, nemlig 13 minutter.

Kansforskellen er ringe i anvendelsen af kommunikationsmedier, men lidt

starre i tidsbrug:

» Telefon anvendes af 98% piger mod 96% drenge, internet anvendes af
52% drenge mod 49% piger

* Af de 25%, der har adgang til internet i hjemmet, anvendes nettet af
46% af drengene og 42% af pigerne. Af de 9-16-arige brugere anven-
des internettet af drengene i 21 minutter pr. dag mod pigernes ti minut-
ter

* Piger anvender internettet relativt mere til proceskommunikation end
drenge (surfing, chat, email), og drenge anvender nettet mere til objekt-
kommunikation (downloade software, deltage i nyhedsgrupper, infor-
mationssggning, produktion af hjemmesider)

 Blandt de 15-16-4rige er chat naesten lige udbredt blandt begge ken med
39% drenge og 38% piger

» Af de 95%, der har adgang til fastnettelefon i hjemmet, anvendes den af
90% af pigerne og 87% af drengene. Af de 9-16-arige brugere anvendes
telefonen af piger 17 minutter pr. dag mod drengenes ni minutter

» Af de 62%, der har adgang til mobiltelefon i hjemmet, anvendes den af
36% af pigerne og 35% af drengene.

Kensforskellen er mindst i anvendelsen af de gamle underholdningsmedi-
er: tv anvendes af 99% af begge kan, video anvendes af 96% drenge mod
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95% piger, cd’er og band hgres af 99% piger mod 94% drenge, radio an-
vendes af 87% piger mod 85% drenge.

Kegn har starst betydning for genrepraderencerne:

Sarst kensforskel er der i interessen for romantik, som 10% af pigerne
prioriterer mod 1% af drengene
Action interesserer 10% af drengene mod 2% af pigerne.

Alderdorskdlei brug

Brugen af radio stiger til det firedobbelte med alderen: fra 15 minutter
for ale 9-10-arige til 1 time og ni minutter for de 15-16-arige (regnes kun
radiobrugere med, stiger tallet fra 25 minutter til 1 time og 18 minutter)
Musiklytning pa cd og band stiger til det dobbelte: fra 53 minutter for
ale 9-10-arige til 1 time og 54 minutter for de 15-16-arige (regnes kun
brugerne med, er stigningen fra 57 minutter til 1 time og 56 minutter)
Computerspil topper i aldersgruppen 12-13 & (86%)

Spillekonsol bruges mest i aldersgruppen 9-10 & (64%)

Gameboy spilles mest af aldersgruppen 6-7 & og 9-10 & (39%)
Boglassning topper i aldersgruppen 12-13 ar (90%)

Pc anvendes of flest i aldersgruppen 15-16 & (90%)

Internettet anvendes af flest i aldersgruppen 15-16 ar (83%)

De 15-16-arige er gladest for reklamer

De 15-16-arige zapper mest mellem programmer.

Sociale forskdlei brug

Computerspil anvendes mest i hgjeste socialgruppe (85%) mod 81% i
laveste sociagruppe

Pc anvendes af flest i hgjeste socialgruppe (73%). Men de hyppigste pc-
brugere i hjemmet kommer fra laveste socialgruppe (2,4 dage pr. uge
mod hgjeste sociagruppes 2,0)

Gameboy anvendes mest i hgjeste socialgruppe (36%) mod 31% i lave-
ste socialgruppe

Sillekonsoller anvendes mest i laveste sociagruppe (52%) mod 46% i
hgjeste socialgruppe

Internettet anvendes mest i laveste socialgruppe (49%) mod 46% i ha-
jeste socialgruppe

* Barn og unge fralaveste socialgruppe er deflittigste til at bruge inter-
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nettet pa biblioteket med 28% mod 24% i mellemste og 27% i hgjeste
sociagruppe

» Alle trykte medier anvendes &f flest i hgjeste socialgruppe: bager (89%),
blade (89%), tegneserier (79%), avis (75%)

e Men det er bagrn i laveste socialgruppe, der anvender mest tid pa laes-
ning. Sdledes laeser bern fra denne gruppe bager 23 minutter pr. dag
mod 20 minutter hos bern i hgjeste sociagruppe.

Genrepragerencer

» Patvaas af de enkelte medier er de populagreste genrer musik (26%) og
sport (15%)

* En mellemgruppe i popularitet er genrerne natur og dyr (9%), idoler
(9%), humor (6%), romantik (6%) og action (5%)

* Mindst populeare er genrerne rejse (4%), krig (3%), nyheder (3%), hor-
ror (2%), science-fiction (2%) og krimi (1%)

* Kan har sterst betydning for genrepragferencerne:

* Humor, nyheder, horror og krimi er nogenlunde lige populaae hos beg-
ge ken

* Sarst kensforskel er der i interessen for romantik, som 10% af pigerne
prioriterer mod 1% af drengene

* ldoler interesserer 15% af pigerne mod 2% af drengene

» Dyr og natur interesserer 11% af pigerne mod 6% af drengene

» Sort interesserer 35% af drengene mod 18% af pigerne

» Action interesserer 10% af drengene mod 2% af pigerne

* Pigers og drenges ligelige interesse for nyheder bryder med tidligere un-
dersggelser vedrgrende brug, hvor flere drenge laeser avis og ser tv-ny-
heder. Resultaterne tyder pd, at pigers nyhedsinteresse findes, men at
ikke alle medier tiltraskker piger i opfyldelse af denne interesse.

M ediepr afer encer

» Hgjeste gnske blandt barn og unge er en videoafspiller, som 40% gnsker
sig, tagt fulgt af en telefon (35%) og en computer (35%)

» Mediebrugere vil nadigst undvaere videokameraet (42%), fulgt af video-
afspiller (39%) og internetadgang (38%)

« Kommunikationsmedierne har atsa farsteprioritet blandt brugere, mens
béde underholdnings-, informations- og kommunikationsmedier figure-
rer pa egnskelisten.
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« Af dle adersgrupper vil de 6-7-arige generelt ngdigst undveere medier
- et tegn pa, at medier betyder mest for dem, der har mindst selvstaan-
digt raderum.

Forgrundsmedier og baggrundsmedier

Medierne kan vaxe fokus for brugernes interesse, og de kan vaae bag-

grundstagppe til andre aktiviteter:

» Computerspil, pc, internet, telefon og begger er i reglen forgrundsmedier

« Radio og musiklytning via cd'er og kasetteband er i reglen baggrunds-
medier

» Tv, tegneserier og blade skifter ofte fra forgrunds- til baggrundsmedier.

Mediedifferentiering fremmer bade individualisering
og ritualisering

Vaksten i antallet af medier, der anvendes i fritiden, farer til en differen-
tiering af mediebrugen:

Mediebrugen er individualiser et specielt til hverdag:

e 19% af barn og unge ser normalt deres yndlingsprogram pa tv alene,
flest fra gverste og mellemste socialgruppe

» 38% af barn og unge spiller normalt computerspil aene.

Mediebrugen er ritualiseret, specielt i weekenden:

» 42% af bern og unge ser normalt deres yndlingsprogram patv med ven-
ner

* 41% af barn og unge ser normalt deres yndlingsprogram patv med mor

* 28% af barn og unge spiller normalt computerspil med venner

» Computerspil med venner er mest udbredt blandt drenge i aldersgrup-
pen 12-13 & (56%). Det er samtidig den gruppe, der anvender mest tid
pa computerspil, nemlig 1 time og 39 minutter pr. dag i gennemsnit

 Barn og unge med tv pa vaarelset ser hyppigere deres favoritprogram pa
tv alene, men ogsa hyppigere sammen med venner end bgrn uden tv pa
varelset

 Barn og unge uden tv pa vaarelset ser hyppigere deres favoritprogram pa
tv sammen med spskende

« Bern og unge med pc pa veaelset spiller hyppigere computerspil med
venner end barn uden pc pa vaarelset
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* Tv, der samler hele familien, er tv-nyheder til daglig og gamle, danske
film i weekenden.

M ediesammenhaenge: netvaak, gkonomi, forbrug

Mediebrug i fritiden skaber medienetvaak omkring selve medieaktivite-

terne:

* For barn over ni & har 40% af samvearet med kammerater medier i cen-
trum med video-sening som den populazeste aktivitet fulgt af compu-
terspil og brug af pc

* 52% af drengene ser hinanden med medier som anledning mod 29% af
pigerne. Drengekulturen fokuserer pa aktion, at gere noget sammen, pi-
gekulturen fokuserer pa relation og kommunikation, at vesre og tale
sammen.

Mediebrug skaber en symbolsk gkonomi:

« 39% af barn og unge bytter cd'er og band med kammerater
» 38% af barn og unge bytter videoer med kammerater

* 21% af barn og unge bytter computerspil med kammerater.

Mediebrug skaber forbrug:

» 58% af barn og unge kaber cd'er og band for egne penge
* 27% af barn og unge kaber videoer for egne penge

* 26% af barn og unge kaber blade for egne penge

» 21% af bearn og unge kegber computerspil for egne penge.

Foraddres regulering af medier

Mediekulturen er blevet mere kompleks og differentieret. Det skaber et di-
lemma hos foraddre: det er pa én gang vigtigere og vanskeligere at réde
barnene vedrarende medier og regulere brugen.

Dilemmaet skaber en udstrakt modssgning hos foraddrene mellem nor-
mer og handling - mellem hvad de siger, og hvad de ger:

* Mgadre regulerer mere end fedre

» For 25% af barn og unge regulerer mor ikke mediebrugen

» For 37% af bern og unge regulerer far ikke mediebrugen

« Positiv regulering (rad, opfordring) vedrarer isear boglaesning
 Negativ regulering (pdbud, forbud) vedrarer isoa aktiviteter uden for
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hjemmet, hvilket madre regulerer hos 46% af bern og unge mod faadre-
ne hos 34%

Mors regulering af medier vedrarer mest telefon og video (begge 41%),
fulgt af computerspil (22%)

For mindre bern reguleres bade indhold og tid

For sterre barn reguleres mest tid (som ogsa haenger sammen med gko-
nomi i fx brug &f telefon og internet).

Mediebrug i skolen

| skolen er der udstrakt adgang til IKT (informations- og kommunika-
tionsteknologi), men ringe brug:

84% anvender computer i skolen, men det sker mindre end en gang om
ugen i gennemsnit (0,9 dage pr. uge)

47% gdr i en skole med adgang til computere med cd-rom. 20% bruger
selv computere med cd-rom pa skolen

Pc-brugere anvender computer dobbelt sa ofte i hjemmet som i skolen,
nemlig 2,1 dage pr. uge mod 0,9 dag pr. uge.

Skolen udfylder allerede nu en veestentlig rolle i begrns og unges brug af
internet. Adgang indebazer ikke nedvendigvis brug:

Flest bruger internettet pa skolen, nemlig 30%, fulgt af 26% pa biblio-
teket og 20% hjemme

Under halvdelen (44%) af dem, der har adgang til internet i hjemmet,
anvender det der.

I skolen anvendes computer langt smallere end i hjemmet:

| skolen fokuserer computeraktiviteterne isa pa skrivning og matema-
tik, mens hjemmets computeraktiviteter spreder sig over en langt brede-
re vifte: spille (93%), skrive (62%), tegne (36%), fulgt af informations-
sggning (16%), brug af internet (15%) og programmering (13%)
Starst forskel mellem hjemmets og skolens computeraktiviteter findes i
programmering, tegne/design samt informationssggning

Skolens computerbrug er mindre avanceret end den, mange bgrn og
unge har i hjemmet.

Skolen har en vaesentlig rolle at udfylde i at fastholde og udvikle den se-
rigse computerinteresse hos bgrnene fra laveste socialgruppe:

| skolen bruges computer lige hyppigt af alle socialgrupper, i hjemmet er
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de hyppigste pc-brugere bearn fra laveste socialgruppe (2,4 dage pr. uge
mod 2,0 dage pr. uge i hgjeste socialgruppe)

» Barn fra laveste socialgruppe er dem, der synes, computer er mest spaan-
dende, men samtidig den gruppe, der har mindst tiltro til egne evner

» Blandt brugere af computer i hjemmet anvendes computeren mest til
programmering af laveste socialgruppe. | skolen anvendes computer kun
i ringe grad til programmering

« | aldersgrupperne 6-7 & og 9-10 & er bern fra laveste socialgruppe med
computer i hjemmet de mest serigse i deres computerbrug hjemme, idet
de hyppigere anvender computeren til lektier og saddnest til spil

« | aldersgruppen 15-16 & er bern fra hgjeste socialgruppe med computer
i hjemmet de hyppigste brugere af computer til lektier og saddnest til

spil.

Skolen har en veesentlig rolle at udfylde i at @ge pigers computerbrug og

gore brugen relevant for deres interesser:

« | skolen anvender drenge pc dobbelt sA hyppigt som piger (0,9 dage pr.
uge mod 0,5), i hjemmet er forskellen blandt computerbrugerne en fjer-
dedel (2,5 dage pr. uge for drenge mod 1,8 for piger)

« | aldersgruppen 6-7 & synes ni ud af ti drenge og piger, at computer er
spaendende. | aldersgruppen 9-10 & og 12-13 ar faer under halvdelen af
pigerne sig fortrolige med computere, og de synes ikke, brugen er rele-
vant for dem.

Skolen har en vassentlig rolle at udfylde i at @ge addre aldersgruppers

computerbrug:

* | skolen bruges computer hyppigst af de yngste (1,1 dag pr. uge mod 0,7
blandt de 15-16-arige), i hjemmet bruges computer sjaddnest af de yng-
ste (2,0 dage pr. uge).

Skolen udnytter kun i begraanset omfang elevernes uformelle mediekund-

skaber:

» Barn og unge udvikler gennem fritidens mediekultur vigtige uformelle
lareprocesser, dvs. ansatser til aestetiske, sproglige og tekniske kundska-
ber

» Disse lagreprocesser er mest udviklet hos de addste og de mest veluddan-
nede

* Der er hos en del barn et gab mellem, hvad de tror, de kan, og hvad de
faktisk mestrer.
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Skolen kan udnytte et langt bredere register af kundskaber hos eleverne
ved at integrere IKT i en forstaelse af medier, der tager hgjde for, at medi-
erne virker sammen.

En integrativ medieforstaelse inkorporerer alle medier som mal for syste-
matisk laaring og ikke blot som midler, der af og til og sporadisk inddrages
i andre laaeprocesser.

Skolen fremmer kulturel og social demokratisering ved at inddrage alle
medier som mal for systematisk laging, eftersom det er de addste og bedst
uddannede, der mest udvikler uformelle kundskaber i fritiden.

Skolen har en afgerende kensmaessig, social og kulturel rolle at spille ved
at revidere sin forstaelse af IKT fra en teknologisk til en kommunikativ
forstaelse, s3 en bredere vifte af interaktioner udnyttes i undervisningen.

Dansk mediebrug i europaask perspektiv

Danske barn harer til gruppen af IKT-lande i Europa, hvor nye informa-

tions- og kommunikationsteknologier er sldet mest igennem:

» Computere uden cd-rom i hjemmet: danske begrn og unge er pa
andenpladsen (73%)

« Computere med cd-rom i hjemmet: danske bgrn og unge er pa anden-
pladsen (53%)

» Computere med modem (fax-, internetadgang): Danmark er pa femte-
pladsen (25%).

Danske 6-16-arige harer ogsa til de europad ske barn og unge, hvis medie-
brug er mest individualiseret, idet de danske bgrnevagelser harer til de
mediemaessigt bedst udstyrede i Europa:

« Videoafspillere: danske barn og unge pa farstepladsen (30%)
 Tv-apparater: danske barn pa andenpladsen (60%)

« Computere uden cd-rom: danske bgrn og unge pa farstepladsen (23%)
« Computere med cd-rom: danske bern og unge pa tredjepladsen (16%)

» Computere med modem: danske barn og unge pa femtepladsen (5%).

Sma sprogomrader med relativt begraansede midler til egen medieproduk-
tion pa regionens eget sprog giver kun begraansede muligheder for, at bern
og unge finder relevante nationale medieudtryk:
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» 64% af danske barns yndlingsprogrammer pa tv produceres i udlandet

» Mediebrugere i sma lande som Danmark foretraskker udenlandske tv-
programmer

» Brugerne vadger ikke programmerne, fordi de er udenlandske, men for-
di de opfattes som mere relevante. Isaa tegneserier medvirker til inter-
essen for det udenlandske.

Det globale og det lokale

Spargsmalet om kulturel og mediemaessig globalisering diskuteres oftest i
et oppefra-ned-perspektiv og ud fra en gkonomisk eller politisk logik. Set i
et nedefra-op-perspektiv er brugerne i centrum:

» For mediebrugerne handler forholdet mellem det globale og det lokae i
medierne om mgdet mellem det fjerne og det nagre, det ukendte og det
velkendte

* Man kan ikke sedte lighedstegn mellem det geografisk fjerne og det
ukendte. En australsk ungdomsserie opleves af mange bgrn og unge som
det erfaringsmaessigt neavaaende, fordi den handler om genkendelige
konflikter formet ud fra velkendte genrekoder

« Amerikanske produktioner anvendes som tegn pa kvalitet af addre bru-
gere fra middelklassen, der ansker at profilere deres livsstil

 Undertekster i film og tv-programmer genkendes af selv helt sma barn
som tegn pa udenlandske produktioner. De visuelle aspekter er afgeren-
de for brugere, der ikke forstar teksterne

 Brugerne betragter versionering som tegn pa ringe kvalitet.

Hvis man vil fremme berns og unges brug af danskproducerede medier,
kreaver det langt sterre og mere differentieret produktion af fiktion (fx tv-
serier, computerspil), der fales relevant og vedkommende for malgruppen.

Den virtudle og virkdige verden haanger sasmmen

Interessen for internettet ligger i blandingen af stedmeessig eksotisme
(langt vak) og tidsmaessig hverdagskommunikation (her-og-nu) om det,
der interesserer brugerne ogsa uden for cyberspace.



1 Indledning

Mediekulturen er i Igbet af det seneste arti blevet mere kompleks end tid-
ligere. Vi har ikke blot set en staark udvidelse i antallet af medier fra video
og satellit-tv til internet og dvd. Vi har tillige set en andring i mediekul-
turens karakter. Nutidens samvirkende mediekultur lader sig nemlig ikke
forsta og forklare som summen af de enkelte medier og deres funktioner.
Idet medierne virker sammen, aandres helheden til andet og mere end de
enkelte dele. Mediekulturens kompleksitet bliver ikke mindre &, at vi i dis-
se &r ser tendenser til en teknologisk konvergens, hvor telefon, radio og tv
smelter sammen med trykte medier og computeren til én teknologisk plat-
form.

Faeri tvivl om, at denne udvikling allerede har og fremover vil fa dyb
indflydelse bade pa samfundets indretning og pa det enkelte menneskes
hverdag og selvforstaelse. Samtidig er de fleste i tvivl om, hvori denne ind-
flydelse praecis bestdr. Vil internettet, de mange tv-kanaler, computerspille-
ne og cd-rom'erne udkonkurrere mere traditionelle medier som bogen og
radioen og skabe gget ensomhed og ulighed mellem s3kaldt informations-
rige og informationssvage grupper? Eller vil en stadig mere globa og kom-
pleks mediekultur tvaatimod @ge den samfundsmaessige vakst og de per-
sonlige valgmuligheder? Spargsmalene, visionerne og dommedagsprofeti-
erne er mange, men de systematiske svar er stadig fA Med denne bog gives
et beskedent bidrag til at @ge vores viden om den nye mediekultur.

Fokus i det falgende er mediebrugernes, naarmere betegnet bgrn og
unge, som jo er dem, der er fadt ind i denne samvirkende mediekultur og
pa godt og ondt skal baare den videre. Hvordan tolker og anvender danske
barn og unge mangfoldigheden af nye og gamle medier, som er blevet en
stadig tydeligere del af deres hverdag? Dette overordnede og ganske om-
fattende spargsma seges besvaret ved at undersgge tre temaer ud fra et
brugerperspektiv, nemlig:

« Forholdet mellem medierne - isaa sakaldt nye og gamle medier
» Forholdet mellem mediebrug i fritiden og i skolen
» Forholdet mellem mediernes brug og mediernes betydning.
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Disse tre temaer relateres til det avrige Europa, idet bogen her udger den
danske del af den farste europadske undersggelse &, hvordan brugerne
omgas og forstdr den nye, samvirkende mediekultur. De danske resultater
far herved en aget relevans, eftersom de kan ses i forhold til internationa-
le tendenser (se kapitel 2).

At forsta forholdet mellem medierne er afgerende i en samvirkende
mediekultur pa vegl mod konvergens, hvor det er stadig vanskeligere at iso-
lere é medium og sage at forstd dets betydning og funktion. Jeg vil isesr
fokusere pd, hvordan bgrn og unge anvender og forstar nye og gamle me-
dier. "Nye medier" er et omdiskuteret begreb i lighed med begreber som
"informationssamfund” og "videnssamfund”. Da det internationale me-
dietidsskrift New Media & Society blev lanceret i 1999, definerede redak-
tererne i ferste nummer nye medier ganske bredt som "informations- og
kommunikationsteknologier, der er pa ve frem" (Jankowski mfl. 1999: 5),
hvilket i Danmark ofte forkortes til IKT. Den gaangse voksenopfattelse af
nye medier tager udgangspunkt i en teknologisk forstaelse og omfatter ka-
bel- og satellit-tv inklusiv tekst-tv og interaktivt tv, computere med og
uden cd-rom, internet (email, www), mobile teknologier som mobiltelefo-
ner og cd-spillere, samt spillekonsoller og gameboy-maskiner.

| analysen af forholdet mellem nye og gamle medier set i et brugerper-
spektiv er to spergsma centrale: Hvordan definerer barn og unge disse be-
greber? Og medfarer tilkomsten af nye medier, at addre medier eller andre
aktiviteter skubbes til side? Spargsmalet om, hvorledes mediebrugerne de-
finerer nye og gamle medier, er centrale at besvare, hvis man som jeg me-
ner, at mediebrugen er af betydning for medieudviklingen. Skent det vil
vae naivt at tro, at brugerne er forbrugere, hvis valg direkte styrer medi-
ernes udformning, er det lige s naivt at forestille sig, at brugerne er uden
betydning for denne udformning, navnlig i en mediekultur, hvor den tek-
nologiske konvergens vil gge mulighederne for, at man kan sammensadte
sine mediemenuer ganske individuelt.

Spargsmalet om, hvorvidt nye medier erstatter addre medier eller andre
aktiviteter harer til en af medieforskningens klassikere. Denne sakaldte er-
statningstese forudsadter, at én aktivitet udelukker en anden, hvilket er pro-
blematisk a den stund, at flere medier kan anvendes samtidigt, og at ét
medium kan opfylde flere og skiftende funktioner. Tesen forudsaeter ogsd,
at ale aktiviteter har samme betydning, hvilket overser, at mediebrugen kan
vage underordnet andre aktiviteter - man lasser fx lektier, samtidig med at
man ser tv. Trods disse berettigede indvendinger og de metodiske vanskelig-
heder, der er forbundet med at male aktiviteter ud fra tidsbrug, ja sa fasthol-
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des problemstillingen her, omend i en modificeret form. For det ferste ana-
lyseres brugen af tv i forhold til bgrnenes adgang til pci hjemmet. Herved
afdakkes en central sammenhaang mellem nye og gamle medier, selvom vi
ikke kan sige noget entydigt om arsagen til denne sammenhaang. For det
andet tolkes mediebrugen i forhold til bernenes egne vurderinger &, hvor-
vidt de synes, der er aktiviteter nok for dem i deres lokalomrade.

At forsta forholdet mellem mediebrug i fritiden og mediebrug i skolen
er afgarende, hvis man som jeg felger de undersggelser, der viser, at medi-
er medvirker til at konstituere vores personlige erfaringer - at medier alt-
saikke blot repraesenterer en verden, som allerede findes "derude" uberart
af tekst, lyd og billede. Mediernes konstitutive rolle indebager, at vi mere
eller mindre umagkeligt larer om medierne, samtidig med at de lazrer os
om os salv og verden. Forskellige medier medvirker til at opbygge, vedli-
geholde og aandre forskellige vidensprocesser. Og i modsagning til tidlige-
re er de vidensprocesser, der formes via medierne, helt centrale for barns
og unges voksne liv og velfaad. Hvad sker der i disse & med bgrns og un-
ges vidensopbygning i takt med fritidens medieeksplosion og indfarelsen
af IKT i skolen? At besvare dette spargsma er ikke blot et centralt paada-
gogisk og maske uddannelsesmaessigt spargsmal, det er tillige fundamen-
talt for at kunne handle i forhold til et samfund, der i stadig hgjrere grad
bygger pa medierede vidensprocesser.

At forsta forholdet mellem mediernes brug og mediernes betydning er
grundlasggende i et demokratisk samfund, som lasgger vasgt pa, at ale uan-
set baggrund skal have lige adgang til sociale og kulturelle ressourcer som
baggrund for at handle i samfundet. Anvendes nye og gamle medier for-
skelligt af bern og unge afhaangigt af deres alder, ken og sociae baggrund?
Hvordan indgédr mediernes fortadlinger, kommunikationer og interaktio-
ner i bernenes hverdagsliv og sociale netvaark med familie og venner? At
besvare sadanne spergsmdl ligger i forlangelse af FN's Bgrnekonvention
fra 1989. Her lyder § 13:

Barnet ska have ret til frit at kunne ytre sig; denne ret ska indbefat-
te frihed til pa tvaars af graenser at sgge, modtage og videregive alle
dags informationer og ideer bade mundtligt, skriftligt og pa tryk i
form af kunst eller gennem et hvilket som helst andet medium efter
barnets valg.

At sage svar pa, hvorledes barn og unge selv finder betydning og mening
via deres mediebrug, rummer naturligvis en risiko for, a man tager bern
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og unge som sandhedsvidner for, hvordan mediekulturen er i dag - eler
maske endog for, hvordan den burde vaere i morgen: hvis bgrn mener, Big
Brother er det eneste rigtige tv, SA ma vi ogsd have mere af det.

En sddan form for analyse kalder den amerikanske antropolog Clifford
Geertz for etnografisk bugtaleri (Geertz 1988/1989). Den udspringer ofte
af en solidarisk holdning til informanterne, som sa resulterer i en indfaglen-
de indefra-ud-beskrivelse. Jeg hdber naturligvis, at denne bogs analyser
undgdr Geertz' magkater. Men samtidig er det vigtigt at fastholde, at bru-
gernes perspektiv kan give nye blikke pa en mediekultur, der ellers ofte an-
skues og vurderes pr. distance med den voksnes udefra-ind-perspektiv.

Baggrund og datagrundlag

Undersggelsen, der danner baggrund for bogen her, kombinerer i sin me-
tode indefra-ud-perspektivet med et udefra-ind-perspektiv. Det gares ved
at undersgge de tre naevnte temaer ad to veje, nemlig en kvantitativ stik-
proveundersggelse og en kvalitativ interviewundersggelse. Kvantitative
metoder fremmer nemlig et udefra-ind-perspektiv, der laagger vaagt pa fad-
les mgnstre, mens kvalitative metoder fremmer et indefra-ud-perspektiv,
der lasgger vasgt pa variation.

Den kvantitative undersggelse omfatter 1.392 bgrn og unge i alders-
gruppen 6-7 &, 9-10 &, 12-13 & samt 15-16 &. Data er indsamlet pa sta-
tistisk udvalgte folkeskoler i 1998 af Socialforskningsinstituttet ved hjadp
af to dags spargeskemaer, et selvudfyldningsskema til de tre addste grup-
per samt et mindre omfattende skema til den yngste aldersgruppe, som fik
teknisk hjadp til udfyldelse.

Den kvalitative interviewundersggelse omfatter 103 begrn og unge, der
er udvalgt i samme aldersgrupper som den kvantitative undersggelse, og
som bor i hhv. Kgbenhavnsomradet og en sterre provinsby. Alle barn blev
observeret i deres klasse i skolen og dernaest interviewet i grupper pa seks
bern opdelt i drenge og piger for sig. 48 af disse barn blev derefter intervie-
wet individuelt pa deres vagelse i hjemmet, og naesten alle foraddre il dis-
se barn blev efterfglgende interviewet. Lagere, skoleledere, mediel aarere og
skolebibliotekarer blev ligeledes interviewet. Endelig blev de yngste barn
observeret i deres fritidsklubber. Barnene reprassenterer en bredt defineret
gruppe af amindelige begrn i Danmark, herunder ogsa bern af anden etnisk
oprindel se end dansk, hvis de gik i de besggte klasser. | bogen her er det ude-
lukkende interviews med bgrnene, som udger det kvalitative datagrundlag.
En stor tak til alle informanter for imagdekommenhed og interesse.
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Den kvantitative dataindsamling og en del statistisk analyse er foresta-
et af seniorforsker Torben Fridberg fra Socialforskningsinstituttet, mens
mag.art. Gitte Stald har indsamlet det kvalitative datamateriale. Jeg har fo-
restaet den samlede undersagelse som en del af forskningen ved Center for
Barne- og Ungdomsmedier. Finansieringen er bragt til veje af midler fra
hhv. Tde Danmark, Kulturministeriet og Statens Humanistiske Forsk-
ningsrad, som takkes for deres statte.

Undersagelsen er som naevnt foretaget som den danske ddl af en kom-
parativ, europadsk undersggelse, der fokuserer pa brugen og forstaelsen af
den nye mediekultur. Projektet, "Children, Young People and the Chang-
ing Media Environment", blev ledet af professor Sonia Livingstone og se-
niorforsker Moira Bovill fra The London School of Economics og er stattet
af bl.a. EU og Europaradet. Forskergrupper fra 12 lande har deltaget, nem-
lig den flamske del af Belgien, Danmark, Finland, Frankrig, Holland, Isra-
el, Italien, Schweiz, Spanien, Storbritannien, Sverige samt Tyskland. Pa
baggrund af et fadles projekt-design har alle lande foretaget en kvantitativ
spargeskemaundersggelse med tilsammen mere end 11.000 deltagere i
1997-1998. Hertil kommer kvalitative undersggelser af mere varierende
starrelse og karakter i alle lande undtagen Belgien, Holland og Tyskland.
De samlede resultater af det internationale projekt er udgivet i bogen
Children and their Changing Media Environment: A European Compara-
tive Sudy (Livingstone & Bovill 2001). En rakke midtvejsanalyser findes
i et temanummer af European Journal of Communication (Livingstone
1998) og i en arbog fra UNESCO's sdkadte International Clearinghouse
on Children and Violence on the Screen (Livingstone mfl. 1999).

Eftersom de danske data til den kvantitative undersggelse er indsamlet
i 1998, svarer resultater vedrgrende adgang til fx internet og mobiltelefon
ikke til situationen i dag. Et forskningsprojekt som det foreliggende kan
ikke konkurrere pa hurtighed med fx store, private analysebureauer, der
som oftest maler, hvem der har adgang til hvad. Den foreliggende under-
sagelse fokuserer da ogsa pa andre temaer, nemlig brug og betydning. At
afdakke sddanne temaer kreever tid til fordybelse og kontekstualisering.
Til gengadd viser vore resultater, at langvarige tendenser i mediebrugen
stadig bestar. De viser ogs3, at man ikke kan slutte fra adgang og ejerskab
til brug: nogle barn og unge anvender medier, de ikke har adgang til hjem-
me, mens andre har adgang til medier, de ikke anvender.

Bogen her ger brug af den europadske undersggelse til at perspektivere
de danske resultater, hvis vaardi hermed gges. Det har vaaret en del af forsk-
ningsaftalen i det europadske projekt, at hovedresultaterne skal publiceres
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far andre analyser af de samlede resultater. Den samlede undersggelse er
udkommet i juni 2001, og denne bogs udgivelse er fastlagt i forhold til det-
te udgivelsestidspunkt.

Kernen i den danske undersggelse er som naevnt det europadske pro-
jekt-design. Her lasgges vaagt pa at underspge mediebrug og -betydning i
forhold til region, alder, kan og social baggrund (tre sociale kategorier). Det
ska understreges, at vores undersggelse ikke giver grundlag for at udtale
sig om hele aldersgruppen 6-16 &, men udelukkende om de fire alderska-
tegorier. Det ska ligeledes naevnes, at den kvantitative del af den danske
underspggelse adskiller sig fra de fleste kvantitative medieundersagelser i
analyserne af tidsbrug. Denne faktor er central i ale kvantitative studier,
og normalt opgeres tidsbrug pa grundlag af ale, der deltager i den pagad-
dende undersggel se, dvs. bade de, der anvender, og de, der ikke anvender de
pagad dende medier. For medier, hvor der er relativt fa brugere i underse-
gelsesgruppen, giver det et skeevt billede af den faktiske tidsbrug, fordi
ogsa ikke-brugere jo indgér i analysen. | denne undersggelse fokuserer vi
pa brugernes tidsanvendel se, men angiver ogsa den samlede tidsbrug for de
enkelte medier (brugere og ikke-brugere) for at @ge sammenligneligheden
med andre undersggelser.

Medieunder sagelser i Danmark: bogens kontekst

At kombinere kvantitative og kvalitative tilgange er ikke ssadvanligt i
dansk medieforskning. Det er ressourcekraevende bade gkonomisk, tids-
maessigt og praktisk. Nar det gadder kvantitative undersggelser, er det tra-
ditionelt de store reklame- og marketingbureauer, som har bedst statistisk
styr pa danskernes mediebrug, og sddanne kvantitative undersggelser fo-
kuserer som naevnt isa pa gerskab af medier. De private bureauer er af
gode grunde mest interesseret i at undersgge gerskab som en del af livsstil
og forbrug, fordi disse aspekter er afgarende for de kunder, der betaler for
at fa resultaterne. Samtidig gentages en del af disse undersggelser systema-
tisk over tid, sdledes at man kan fage, hvordan tendenser udvikles og an-
dres, hvilket naturligvis gger resultaternes vaeardi. Danmarks Statistik har i
de senere & opprioriteret lignende analyser af mediegjerskab.

Ogsa tv-stationerne har en solid tradition for at foretage kvantitative
undersagel ser &, hvor meget tv folk ser, og hvilke programmer de ser. Det
sakaldte Tv-meter system, som administreres af Gallup, ger det muligt at
sammenligne de deltagende tv-stationers resultater (DR, TV2, TV3). Men
man kan stadig ikke sammenligne tv-seningen med folks brug af andre
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medier ved hjadp af disse undersggelser, hvilket er et oplagt problem i en
konvergerende mediekultur, hvor mange medier spiller sammen.

De senere ars fornyede, politiske interessse isaar for berns og i mindre
grad for unges liv og kultur, har ogsa afspejlet sig i kvantitative underse-
gelser, der vedgrer mediebrug. Nar det gadder barnene, indgar medier som
en del af Torben Fridbergs landsdaskkende undersggel se for Kulturministe-
riet af de 7-15-ariges fritidsaktiviteter (Fridberg 1999), mens unges medie-
adgang og til dels -anvendelse er belyst i en landsdaskkende undersagel se
fra 1996 foretaget ved Center for Bagrne- og Ungdomsmedier (Fridberg
mfl. 1997) og udbygget i et seenummer af tidsskriftet MedieKultur (Drot-
ner 2000a).

Spargsmd om, hvilke medier folk anvender hvor meget og hvordan,
udger vigtige forudsagninger for at forstd den samlede mediebrug. Men
selv kvantitative, statistiske undersggelser, der omfatter alle medier, kan
sjaddent give mere nuancerede svar pd, hvorfor folk anvender medier, og
hvad de selv mener om deres mediebrug - altsa spergsmd som vedrarer
denne bogs tredje tema om mediernes brug og betydning. For at kunne be-
svare disse spargsmal kraeves mere kvalitative tilgange som eksempelvis
tekstanalyse af mediernes indhold, interviews, observationsstudier eller
dagbeger skrevet af brugerne. Sadanne undersggelser gar i dybden og har
derfor oftest et mindre omfang end de kvantitative undersggelser.

Kvalitative tilgange udger hovedtraditionen i dansk medieforskning,
som har sine redder i humaniora, og disse tilgange viser sig ogsd i de fleste
undersggelser herhjemme vedrgrende bgrns og unges mediebrug. Under
forskningsprojektet "Berns brug af interaktive medier" er der sdledes fore-
taget en rakke observations- og interviewstudier iss af bgrns omgang
med computermedier (Tufte & Christiansen 1998, Sgrensen & Olesen
2000). Ogsa det sdkaldte LEGO-projekt om berns legekultur har inddraget
mediestudier (Jessen 2001, Olesen 2000). Ved Center for Berne- og Ung-
domsmedier har grundforskningsprojektet "Ungdomsmedier og kulturel
identitet" resulteret i en raskke bager (Drotner & Sgrensen 1996, Drotner
& Povlsen 1997, Christensen mfl. 1998, Drotner 19993, Jerslev 1999, Povl-
sen 1999). Medieradet for Barn og Unge har ligeledes forestdet en kvalita
tiv undersggelse af berns brug af computerspil (Serensen & Jessen 2000).

Der er sdledes gode traditioner at trakke pa i den undersegelse, der lig-
ger til grund for bogen her. Det er mit hab, at bogens temaer og metodiske
diversitet kan medvirke til at tydeliggere den fortsatte relevans af at udfor-
ske og sege at forstd barns og unges mediekultur som pejlemagke for de-
res fremtid og voksnes nutid.
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En praktisk leeservejledning: en del af bogens tabeller har et tal i paren-
tesi nogle celer. Disse talvaardier er numeriske vaadier, dvs. de angiver det
antal besvarelser, som analysen bygger pa Lave tal angiver altsa fa besva-
relser, hvilket vil vazre tilfaddet i en del analyser, der vedrgrer meget detal-
jerede omader - fx hvor lang tid 6-7-arige drenge bruger pa at leese avis. |
bilag 1 bagest i bogen er endvidere optrykt en del detaljerede tabeller til
brug for leesere, der gnsker at falge specielle problemstillinger mere i dyb-
den.



2 Danmark og de andre

Set i globalt perspektiv udger de europaaske lande en nogenlunde homo-
gen del af verden, hvad angér gkonomi, befolkning, urbaniseringsgrad og
politik. Hverdagen for europad ske bgrn i aldersgruppen 6-16 ar ser da ogsa
relativt ens ud pa overfladen. De bor i en familie med en eller to foraddre
og ofte seskende, de gar i skole, har kammerater og fritidsaktiviteter. Og de
er alle sammen vokset op i en tid, hvor hele Europa er blevet pavirket aof
andringerne i mediekulturen.

Ser man barnenes liv pa tagttere hold, bliver forskellene tydeligere, bade
hvad angdr barnenes hverdagsliv og mediebrug. Har vi at gere med en
"netgeneration” (the N-gen), som amerikanske Don Tapscott (1998) har
pastaet aflgser den "litterare” foraddregeneration? Eller har europadske
barn ganske forskellig adgang til og anvendelse af nye medier som compu-
ter og mobiltelefon? At besvare spergsma som disse ligger bag det euro-
pad ske forskningsprojekt, som denne bog er den danske del af (se indled-
ningen). To forhold har vaaret udgangspunkt for projektets deltagere. For
det farste at medierne i nutidens samfund er fundamentale for berns og
unges velfaard som voksne pa en méde, vi ikke har kendt tidligere, hvilket
gor det afgarende i en bredere socia forstand at udforske deres mediebrug.
For det andet at man ikke kan overfare resultater fra (medie)undersogelser
vedrarerende voksne til ogsa at gadde for bern og unge, hvilket ger det &-
gerende at undersgge brugernes eget perspektiv pa medierne.

Mere konkret er det europaaske projekt en opfelgning af to klassiske
undersggel ser, der ogsa fokuserede pa indferelsen af nye medier. Det dre-
jer sg om Hilde Himmelweit og hendes kollegers studie &, hvordan engel-
ske bern tog det nye medium tv til sig midt i 1950’erne (Himmelweit mfl.
1958). Og det gadder Wilbur Schramms og hans kollegers tilsvarende un-
derspgelse af amerikanske bgrns brug af det "nye" medium tv (Schramm
mfl. 1961).

Hvor disse to studier atsa fokuserede pa é medium og ét land, stude-
rer det europadske projekt hele medielandskabet i 12 lande ud fra en er-
kendelse &, at mediernes betydning i dag ikke kan reduceres til et enkelt
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"nyt" medium og til et enkelt land. Trods de oplagte historiske forskelle i
tilgang er der imidlertid ogsa tematiske ligheder. Disse vedrgrer farst og
fremmest spergsmd om, hvorvidt indfgrelsen af nye medier skaarper eller
mindsker socid ulighed - eller maske er uden effekt. Dernaest vedrarer de
spergsmd om, hvorledes medierne indgér i forholdet mellem foreddre og
bern, altsd hele diskussionen om medieregulering.

Som naevnt i indledningen omfatter den europadske undersggelse 12
lande inklusive Israel, der har forskningsmaessigt samarbejde med EU. Dis-
se lande er: Belgien, Danmark (DK), Finland (FI), Frankrig (F), Holland
(NL), Israel (IL), Italien (IT), Schweiz (CH), Spanien (ES), Storbritannien
(GB), Sverige (SE), samt Tyskland (DE). Af resssourcemaessige grunde ind-
gér barn fra Israels arabiske befolkning ikke i den israelske delundersegel -
se, som derfor har en overvaggt af bedrestillede barn og unge. Det skal ogsa
naevnes, at kun den flamske del af befolkningen indgér i den belgiske del-
undersggelse (FL). De falgende hovedresultater fra den komparative un-
dersggelse bygger alle pa det europadske projekts af sluttende analyse (Liv-
ingstone & Bovill 2001). Som det er tilfaddet i resten af denne bog, svarer
en dd af tallene vedragrende adgang til nye medier ikke til tallene i dag.
Men tendenserne bestdr, selvom nogle lande maske siden er rykket et par
pladser op eller ned i den samlede placering.

Mediemgnstre i Europa

Alle europad ske lande har maarket indflydelsen fra digitale og mobile me-
dier, og barnefamilier harer til blandt dem i Europa, der farst kaber nye
medier. De ger mediemaskiner over gennemsnittet for befolkningen, og de
ger mest af det nye.

Samtidig skal de nye medier indpasses og fungere i forhold til ganske
forskellige medielandskaber og sociadle og gkonomiske kontekster. Over-
ordnet set findes de starste forskelle i europagske barns og unges medie-
brug inden for de enkelte lande snarere end imellem landene. Det har
sterre betydning for mediebrugen, hvorvidt man er dreng eller pige, har
foraddre med lang eller kort uddannelse, end hvorvidt man bor i Sydspa-
nien eller Nordfinland.

Det er en helt afgarende indsigt at holde sig for gie, men det er samti-
dig en indsigt, som bedst lader sig belyse, hvis man analyserer hele dette
medielandskab tematisk og dybtgadende (Livingstone & Bovill 2001). Hen-
sigten i dette kapitel er at placere Danmark i dette europad ske medieman-
ster. Det bestédr af fire grupper:
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e IKT-lande: Danmark, Finland, Holland, Sverige kendetegnes ved at have
udbredt adgang til og anvendelse af nye transnational e medieteknologi-
er (kabel- og satellit-tv, pc, internet) kombineret med relativ omfattende
adgang til og anvendelse af mangekanal-tv samt trykte medier.

e Tov-lande: Frankrig, Italien og Spanien kendetegnes ved at have omfat-
tende adgang til og anvendelse af nationale tv-kanaler og relativ lav ad-
gang til og brug af nye transnationale medieteknologier (kabel- og satel-
lit-tv, pc, internet).

» Multimedie-lande: Belgien, Israel, Schweiz og Tyskland kendetegnes ved
at have mangekanal-tv samt moderat adgang til og anvendelse af nye,
transnationale medieteknologier. Landene imellem er der forskel pa bru-
gen af fx trykte medier, hvor Schweiz rangerer hgjt.

+ Skam-land: Storbritannien kendetegnes ved at have langt den mest
udbredte tv-brug, specielt af nationalt tv, samt moderat adgang til og an-
vendelse af transnationale medieteknologier.

IKT-landene, som Danmark tilhgrer, er ale blandt Europas rigeste, de er
ale relativt sma lande og har en stegrk tradition for public-service-tv og ra-
dio. Disse rammer gadder mediebrugere i ale adre.

Ser vi narmere pa barns og unges brug af specielt pc og internet, viser
det sig, at Holland (84%) og Danmark (73%) er de lande, hvor flest har ad-
gang til "gamle" computere uden cd-rom i hjemmet, og at Danmark kom-
mer pa andenpladsen (53%) efter Israel (55%) i berns adgang til nyere
computere med cd-rom. Nér det gadder pc'er (uden cd-rom) pa vaaelset,
ligger vi i top (23%) teat fulgt af Sverige (21%), hvorimod béde israglske
og italienske barn i hgjere grad har adgang til de mere avancerede compu-
tere med cd-rom (hhv. 27% og 23%).

Disse tal antyder, at danske bgrnefamilier har hert til de farste, der har
anskaffet sig computere, som samtidig |gbende skiftes ud til nyere model-
ler. Computermedierne bliver hurtigere foraddede teknologisk set end av-
rige medier, og teknologien er ogsa afgerende for brugen - fx om man har
modem eller g. Derfor er forskellen tydeligere og af sterre indholdsmaes-
sig betydning for IKT end for andre medier. Nar det gadder den nyeste af
disse teknologier, nemlig internettet, har vi ikke vagret sa hurtige til at
komme online som eksempelvis Finland og Sverige, hverken i hjemmet el-
ler pa bernevaerel set:
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Tabd 21 6-16-arige europaseres adgang i hjemmet til nye medier. Pct.

Pc uden cd-rom Pc med cd-rom Internet
Hjemme Vegdse Hjenme Vegdse Hjenme Vagelse
Belgien 61 16 47 9 32 4
Danmark 73 23 53 16 25 5
Finland 35 © 45 14 26 7
Frankrig 52 18 2 8 2
Holland 84 11 46 18 1
Israel 28 12 55 27 32 16
Italien 32 18 37 23 12 6
Schweiz 27 42 11 17 3
Spanien 16 39 13 2
Storbritannien 25 10 26 4 1
Sverige 57 21 47 15 30 8
Tyskland 15 6 39 13 9 2

Danske barnefamiliers relative prioritering af computere i forhold til inter-
nettet kan haenge sammen med, at danske bern i europagsk sammenhaang
er mere orienteret mod at anvende computeren til spil end til information
og kommunikation.

Danmark er spille-land nummer to, idet computerspillerne anvender 57
minutter om dagen, kun overgdet med otte minutter af Isragl. Danske
barns topplacering i adgang til computere betyder derimod ikke en tilsva-
rende placering, nar tasterne skal rares til lektiebrug eller programmering
- her ligger Danmark pa en sjetteplads. Man kan dtsa ikke slutte direkte
fra adgang til brug, hvilket vi skal se gentagne eksempler pdi de falgende
kapitler.
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Tabd 22
9-16-arige europaeer estidsbrug (minutter) pa nye medier (baseret pa alle brugere)

Pc (ikke spil) Computerspil Internet
Belgien 14 20 8
Danmark 26 57 16
Finland 18 46 9
Holland 18 28 4
lsrael 40 65 31
Italien 40 45 10
Schweiz 21 A 9
Spanien 35 36 17
Storbritannien 30 44 10
Sverige 35 43 19
Tyskland 20 A 7

Internettets symbolske position som den maske mest revolutionerende
kommunikationsteknologi siden trykkekunstens opfindelse udnyttes godt
af danske bearn, som indtager fjerdepladsen i Europas cyberspace.

At Danmark hgrer til gruppen af IKT-lande sammen med Finland, Hol-
land og Sverige skyldes ikke kun den udstrakte adgang til og brug af com-
putermedier. Det skyldes ogsa udbredt adgang til kabel- og satellit-tv, kom-
bineret med en stor andel af barn og unge, der bruger de trykte medier
uden for skolen. Set i europadsk sammenhaeng er der en relativ hgj andel
af danske bern, der laeser, men laeserne anvender ikke sa lang tid med bg-
ger, blade og aviser. Finske laesere ligger pa farstepladsen over lystlaesere
med 39 minutter fulgt af israelske og engelske begrn og unge. Navnlig i
Storbritannien er der stor forskel pa tidsbrugen for "alle" og for "laesere",
hvilket skyldes, at andelen af barn, der laeser, er relativt lav:
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Tabd 2.3 6-16-3rige europaee es tidsbrug pa lassning (minutter)

Laesere Alle
Begien 18 14
Danmark 21 17
Finland 39 35
Holland 25 23
lsrael 35 26
Schweiz 30 27
Storbritannien 29 16
Sverige 21 28
Tyskland 20 16

Blandt IKT-landene prioriterer danske bern altsd informative aspekter
mindst. | det hele taget ligner danske mediebrugere skaarm-landet Storbri-
tannien i prioriteringen af visuel underholdning. Det skyldes ikke mindst,
at danske bgrn har en absolut topplacering, nar det gadder tv og video pa
vagelset. Naesten hver tredje af de 6-16-arige i Danmark har video pa vee
relset (30%), hvilket felges af Storbritannien (22%), Sverige (21%) og Ita-
lien (19%). Nar det gadder tv pa vazrelset, ligger vi pa andenpladsen med
60% mod Storbritannniens 64%, Italiens 54% og Sveriges 49%.

Danske begrn og unge herer altsa til de mest individualiserede medie-
brugere i Europa. Men, som vi ska sei kapitel 3 og 6, betyder det ikke, at
bern sa udelukkende sidder alene og spiller computerspil eller ser tv og vi-
deo. Derimod synes den medierede vaarelseskultur at fremme to tendenser:
at man ser mere sammen med venner (og for de yngre bgrn med sgsken-
de), og at man ser mere tv alene.

Bgrns og unges rammer

| den private gkonomi er det naturligvis afgerende for at kunne erhverve
sig (nye) medier, hvor mange penge familien har til radighed. Danskerne
herer som naevnt til de rigeste i Europa, nar det gedder realindkomst. Vi er
samtidig et af de lande, hvor afstanden er mindst mellem rig og fattig. Ogsa
Schweiz hgrer fx til blandt de rige lande, men her har man sammen med
Storbritannien det sterste gab mellem den rigeste og fattigste femtedel af
befolkningen. | disse lande ser man da ogsd, at bern fra laveste socialgrup-
pe har fa nye medier i hjemmet, mens fordelingen af nye medier er mere
jaevnt fordelt i Danmark, omend det stadig er de mest velhavende familier,
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der generelt har det nyeste isenkram. | europadsk perspektiv synes Dan-
marks hgje IKT-placering altsa at bero pa en blanding af hgj levestandard
og en relativt jeevn fordeling af realindkomster.

De gkonomiske faktorer forklarer imidlertid ikke alene, hvorfor danske
barn herer til de mest individualiserede mediebrugere i Europa. Familien
skal naturligvis have rad til en bolig med plads til bernevaarelser, men eks-
tra plads behgver jo ikke nedvendigvis at ga til barnene. Den medierede
varelseskultur i Danmark skyldes snarere, at danske bern fra en tidlig
alder opdrages til relativ stor autonomi, som de ogsa forventes at kunne
forvalte: mange cykler selv i ottedrsaldren fra skolefritidsordning eller til
fodbold, og de organiserer deres eftermiddage fra tidrsalderen uden vok-
senopsyn, fordi begge foreddre er pa arbejde - omend mor ofte kommer
far hjem end far. Blandingen af kort skoletid, hgj erhvervsfrekvens for
begge foraddre og en kulturel tradition for, pd godt og ondt, at stole pa
barns evner til selvforvaltning er elementer, der tilsammen medvirker til
det medierige liv pa vegelset. Nogle af disse elementer kan sammenfattes
i falgende fakta for de 12 deltagerlande i den europadske undersggel se:

» Danmark har femtelaveste fadselsrate (12 bern pr. 1.000 indbyggere).

« Danmark ligger tredjesidst pa listen over et-barnsfamilier (23%).

e Danmark ligger nummer fem pa listen over bern med eneforsgrgere
(18%).

» Danmark har hgjeste andel af madre i erhvervsarbejde (73%).

« Danmark bruger flest penge pa uddannelse.

» Danske og tyske barn bruger faarest timer i skolen.

Den institutionalisering og tidsmaessige regulering, som danske bgrn ople-
ver fraen tidlig ader, afl@ses af en udstrakt selvorganisering af tid, rum og
sociae netvagrk for barn, ndr de ikke laengere gar i skolefritidsordning. Den
klarere voksenregulering, som ses i flere andre lande i undersggel sesgrup-
pen, omfatter ogsd en udbredt modstand mod, at bern har fx tv eller video-
afspiller pa vemelset. Det gadder isa blandt foraddre fra hgjeste social-
gruppe i fx Finland, Frankrig, Italien og Storbritannien.

Forbrugere og borgere mellem det globale
og det lokale

EU-parlamentet har i de senere & haft intense debatter om, hvordan me-
dier skal definerers: ska fx film og tv betragtes som skabere af kultur, der
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herer til de enkelte landes politiske sfaae og kan beskyttes i forhold til na-
tionale love? Eller skal film og tv betragtes som industrielle produkter, der
ma klare sig pa markedets vilkar? Debatten har vidtraskkende gkonomiske
konsekvenser, som ikke skal bergres her.

Men set i et brugerperspektiv, som er denne bogs anliggende, vedrarer
debatten grundlagggende, hvorvidt medierne skal defineres som del af en
kulturel offentlighed eller del af et kulturelt forbrug. Skal medier udvikles
som kulturelle produkter, der udveksles pa et kulturelt marked? Eller skal
medier udvikles som del af et offentligt udvekslingsrum, hvor intentionen
er, a man bade fysisk og symbolsk kan vaare fadles om at vaare uenige? Og
skal mediebrugerne betragtes som forbrugere, hvis adkomst til mediebru-
gen er deres gkonomiske formaen? Eller ska mediebrugerne omvendt be-
tragtes som borgere med de rettigheder og pligter, det giver at ytre sigi den
kulturelle offentlighed?

M odsagningen mellem at betragte mediebrugerne som forbrugere eller
som borgere er s gammel som medierne selv; og den har influeret, hvor-
ledes hhv. kommercielle medieproducenter og de sdkaldte public service-
institutioner (radio og tv) har udviklet sig gennem det 20. &rhundrede. En
af grundene til, at debatten har féet s central en plads i EU, er preis
udviklingen i retning af konvergens, hvor telekommunikation og medie-
produktion smelter sammen, og hvor béde transnationale, kommercielle
selskaber og nationale, public-service-institutioner har store, gkonomiske
interesser i at definere udviklingen. Etablerede graanser brydes op, og det
giver anledning til fornyede diskussioner om, hvor nye pejlemaaker ska
sadtes.

| forhold til bern og unge tegner modsagtningerne sig som forskellige
mader, hvorpa de defineres og tiltales af producenterne. For kommercielle
selskaber er barn og unge forbrugere pa lige fod med voksne - ale barn og
unge er i udgangspunktet potentielle kunder, sa laenge de har penge. For-
brugersynet fremmer en opfattelse &, at bern og unge er mediekyndige,
som formar at vadge til og fra. Omvendt med public service-institutioner
som de nationale tv-selskaber. De ser barn og unge som fremtidige borge-
re, hvilket indebaarer medieudbud, der afvg es ud fra, hvad man mener
fremmer og haammer deres udvikling i forskellige trin mod voksenlivet. At
producere for bgrn som bern, hvilket mange radio- og tv-stationer ger i
dag (pasdagogiske pegefingre er yt), forudsedter netop, at man ser dem
som principielt forskellige fra voksne. Borgersynet fremmer en opfattelse
&, at barn og unge skal beskyttes mod adgang til og brug af visse medie-
udtryk.
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Disse &rs redefinering af nationale og gkonomiske graenser i det stadig
mere komplekse medielandskab erfarer Europas bgrn og unge i regioner,
hvor public service-tv og -radio ofte har stagrke traditioner. Men de erfarer
dem tillige i lyset af satellit-tv og computerprogrammer, musik, mobiltele-
foner og internet. De fleste af disse produkter produceres af internationale,
kommercielle selskaber, mange modtages transnationalt, og enkelte tillader,
at bern og unge kan kommunikere transnationalt (internet, mobiltelefoni)
og producere salv (interaktivt tv, videokameraer).

/ denne mediekultur tiltales bgrn og unge altsd skiftevis som medie-
kyndige forbrugere og som (fremtidige) borgere med behov for beskyt-
telse. Disse skift oplever de i vidt omfang som valg mellem nationale og
transnationale medier og genrer, som igen for en del brugere er et valg
mellem fakta og fiktion. | ale europadske lande er tv hovedmediet, bade
nér det gadder brug og opfyldelse af forskellige behov. Tv-mediet viser i
koncenteret form, hvordan bgrn og unge, via deres faktiske medievalg,
"forhandler" forholdet mellem det nationale og det transnationale:

Tabd 24 Oprindelse af 6-16-3rige europaseres yndlingsprogrammer pa tv. Pct.

CH DE DK ES FI GB IL
6-7&  Nationa 43 54 46 29 46 14 - 52
International - 58 Y] 46 71 " 86
910 & National 10 55 42 66 29 57 59 63
International 45 58 35 72 43 41 37
12-13 & Nationa 7 66 27 72 25 61 30 52
International 34 73 28 s 39 70
15-16 & National 7 69 30 75 22 59 19
International 93 31 70 25 78 41 81
Gns. National 8 60 36 68 26 57 29
International R 40 64 32 74 43 71 47

Af de lande i den europadske undersaggelse, som har spurgt om yndlings-
programmer, viser det sig, at yndlingsprogrammerne i overvejende grad er
fiktion. Hos bern og unge i Schweiz, Danmark, Finland og Israel er fiktio-
nen af international oprindelse. Tendensen er mest udtalt hos de addre
aldersgrupper (dog ikke i Isragl). Disse lande er dle relativt sma og har
begramsede muligheder for at skabe en egenproduktion - navnlig pa fik-
tionsomradet - der i bredde og relevans kan matche de internationale pro-
grammer. Omvendt med de lande, hvor bgrnene foretragkker nationale
programmer, nemlig Spanien, Storbritannien, Sverige og Tyskland. De er
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ale store lande med mulighed for selv at producere fiktion, der fades ved-
kommende for alle aldersgrupper - og béde Spanien og Storbritannien har
derudover gode muligheder for eksport til andre store sprogomrader uden
at skulle overvinde sprogbarrierer.

Bag spergsmalet om det nationale og lokale over for det internationale
eller globale ligger derfor principielle spergsmdl af medie- og kulturpoli-
tisk karakter vedrgrende bredde, kvalitet og relevans i medieproduktionen
for bern og unge pa deres eget sprog. Det spergsmd belyses set med dan-
ske barns gine i kapitel 3.

Her skal det afslutningsvis erindres, at forholdet mellem det lokale og
globale ikke er et simpelt spergsmdl om modsagninger, men tillige i hej
grad om udvekslinger. TV2's koncept Den store klassefest er fx blevet en
eksport-succes, der nu rakker til Kina, og importerede koncepter tillempes
lokale forhold, som det ekempelvis er set med det amerikanske koncept
Wheel of Fortune, der i 1988 under navnet Lykkehjulet var med til at rul-
le TV2 i gang. Der er heller ikke tale om, at nationalt producerede medie-
udtryk skaber det saxligt nationale, mens importerede medieudtryk er la-
veste, leverpostejs-fadlesnsevner. Blandt andet har dansk bgrnelitteratur og
dansk bgrne- og ungdomsfilm jo vist sig at veare en eksportvare, der med-
virker til at etablere internationale standarder for, hvordan man fortadler
for barn - og henter internationale priser.

Samlet set giver resultaterne fra det komparative projekt ikke anledning
til at drage konklusioner om, at europaaske bgrn og unge er en net-gene-
ration, endsige at de vokser op med en pan-europadsk identitet skabt via
deres mediebrug. Tvarimod giver de her beskrevne mgnstre - plus de
mange temaer, som analyseres og uddybes i den samlede analyse (Living-
stone & Bovill 2001) - et broget billede af en generation, som ofte indar-
bejder nye medier i kendte medie- og livsmanstre.



3 Medie | barnehgde
praderencer og betydninger

Nar voksne taler om medier, taler vi ofte om bestemte former for teknolo-
gi - tv, computer, telefon. Vi taler ogsd ofte om medier ud fra en bestemt
kronologi - bager kommer far film, som kommer fer radio og tv, video og
computer. Disse forstéelser af medierne ligger bag begreberne nye og gam-
le medier, som er begreber, der konkurrerer med eksempelvis "netvearks-
samfund”, "informationssamfund” og "konvergens" til at beskrive de
komplekse og dynamiske andringer, der i disse &r foregar med vores kom-
munikationsmanstre. Nar disse aandringer tolkes i den offentlige debat,
sker det i forhold til et bestemt kulturelt hierarki, hvor kunst og populaa-
kultur ofte modstilles, og hvor bager, (kvalitets)aviser og visse film er de
eneste medier, der placeres i kategorien kunst, mens de gvrige medier pla-
ceres i kategorien populagkultur. Computermedierne komplicerer dette
kulturhierarki, eftersom de informative sider som fx informationssggning,
tekstbehandling og programmering generelt opvurderes som ngdvendige,
omend de ikke er kunst; mens de fiktive og underholdende sider som ek-
sempelvis computerspil og chat generelt nedvurderes som enten farlige el-
ler frivole.

Som naevnt i indledningen til bogen, afhaanger definitionen af nye me-
dier i hg grad &, hvem vi e, og i hvilken historisk periode vi udtaler os.
Voksne i dag taenker ofte pa nye medier som eksempelvis computere, in-
ternet, cd'er og maske digital radio og interaktivt tv. Bgrn og unge, der er
vokset op med alle eller mange af disse medier, har en noget anden opde-
ling. De fleste indregner pc'er og maske internet som nye medier. Men ud
over denne teknologiske definition anvender de en rakke andre kriterier,
som fx 15-arige Katrine:

Int: Nar | bruger de forskellige medier, taanker | sa pd, om det er nogle mo-
derne medier, eller om det er gammeldags medier?

Katrine: N¢j, det synesjeg ikke, for fx i radioen hvis de laver en udsendel-
se, som lyder meget gammeldags, altsd sa kan det godt vaare, jeg tanker
pd, at det kunne de godt have lavet lidt anderledes. Men hvis de laver no-
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get nyt i selve programmet, sa tanker jeg ikke over, at radioen er en
gammel opfindelse.

For Katrine som for de fleste andre bern og unge er det altsa indholdet og
maske formen eller udtrykket, der bestemmer, hvorvidt medier er nye. An-
dre legger vasgt pa, hvorvidt mediet har nye funktioner som eksempelvis
tv med surround sound eller en fax med hukommelse. Men det betyder
ogsa noget, hvad medierne kan anvendes til. P& spargsmdlet om, hvad et
nyt medium er, svarer 15-arige Rune sdledes:

Rune: Ja, om det er moderne, ikke, men ogsa om det er oppe i tiden.
Int: Hvordan oppe i tiden ?
Rune: Om det er noget, man bruger, alts, ja.

Bern sgger endvidere at forstd, hvordan nye medier virker ved at anvende
begreber fra medier, de kender. Sdledes forklarer 12-drige Louise, hvorfor
man ikke kan printe ud fra familiens computer: "Der er rigtig sddan en
skrivemaskine derinde [i computeren], som kan skrive det ud. Men det er
ikke lige det, der passer sammen, det ska vaare en bestemt skrivemaskine."

Samlet set opdeler bgrn og unge medierne ud fra usagte kriterier om re-
levans: Hvad kan de forskellige medieformer anvendes til? Hvilke emotio-
nelle, intellektuelle og sociale behov kan forskellige medieudtryk opfylde?
Sharere end en teknologisk eller kronologisk forstaelse har de fleste barn
og unge altsd en kontekstuel og en funktionel forstdelse af medierne. En
sadan forstéelse gar pa tvagrs af den mere teknologiske og kronologiske
forstaelse, som mange voksne har - ikke mindst den gruppe af voksne, der
har magt til og ansvar for at udvikle, opretholde og sendre mediernes ram-
mer og udtryk.

Disse forskelle kan forstés i forhold til den franske kultursociolog Pierre
Bourdieus klassiske begreber om smag (Bourdieu 1979/1995). Ud fra
kvantitative og kvalitative studier &, hvilke genrer og kulturudtryk for-
skellige socialgrupper af voksne foretraskker, viser han, at middel- og over-
klassens smagsnormer dominerer den officielle kultur, hvis hgjeste mal er
en modernistisk forstéelse af kunst, en forstéelse, det kraever indlaging og
formel viden at opnd - eksempelvis gennem uddannelse. Disse normer
kalder han for den "konsekrerede" eller anerkendte smag, som han mod-
stiller med, hvad han kalder arbejderklassens "barbariske" smag for popu-
lagkultur, en smag, der prioriterer deltagelse, relevans og umiddelbar an-
vendelighed.
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Skent Bourdieu med rette er blevet kritiseret for at opstille for fastlas-
te klassemodsagninger og for modsetningsfyldte teorier om smag og
kultur og dermed overse de udvekslinger, der til stadighed har fungeret
mellem kunst og populagkultur, ja s har hans begreber fortsat forkla-
ringskraft i forhold til berns kulturbrug. Man kan nemlig hsevde, at vi fo-
des med en barbarisk smag i bourdieusk forstand, mens nogle af os der
med en anerkendt smag, som om den var vores egen. Skiftet kraever som
naevnt formel oplazring og kontinuerlig omgang med kunstneriske udtryk,
0g de processer kraaver igen tid og traening. Berns kontekstuelle og funk-
tionelle opdeling af medierne er et tegn pd, at deres smag kun i begraanset
omfang pragges af de officielle smagsnormer. Som vi skal se i det falgende,
andres denne opdeling i retning af mere anerkendte normer, nér det gad-
der de hgjeste sociagrupper, de addste og her navnlig drengene.

Medier og behov: underholdning, information og
kommunikation

Bern og unge deler medierne i to hovedgrupper i forhold til, hvilke funk-
tioner de har, og hvilke behov de opfylder, nemlig de medier, man bruger

til underholdning - for at have det govt eller for ikke at kede sig - og de
medier, man bruger til information - for at laare noget:
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Tabd 3.1 Hvilke medier vadger de 6-16-arige til at opfylde hvilke behov? Pdt.

Alle Kan Alder Socialgruppe

Dreng Pige 67 910 12-13 1516 Hg '}A;TI] Lav
PR T e et g 2 B 2 1 2 5 18 2 19
For at lage noget 4 16 11 10 2 17 7 15 12 17
For ikke at kede g 31 29 3R 17 24 338 47 H#A 26 25
SRVIDEO Gt 9 8 1 o 12 8 8 9 9o 13
For at leae noget 2 2 2 2 3 1 1 1 3 1
For ikke at kede 99 8 7 8 8 10 8 8 8 8
LYTTER TIL BAND/
CD /PLADER 15 2 18 11 16 18 8 14 17 17
For a have det govt
For at laae noget 1 2 1 1 1 1 2 1 0 5
For ikke at kede Sg 5 11 18 14 17 6 12 13 16 20
';gEtEﬁa/R:‘(ﬂog o 2 1 2 0o 0o 2 4 2 1 0
For at laae noget 1 1 2 1 2 0 2 2 2 0
For ikke at kede 99 2 2 1 1 2 2 3 3 1 1
AR =N Egg W 3 1 5 3 4 3 2 2 3 1
For at lage noget 33 26 I 3B 483 R 20 A 3R 2
For ikke at kede sig 8 5 10 3 9 11 8 7 8 8
LR ET g'e-tAq%w o 0o 1 0o o o 1 1 0 o0
For at laare noget 4 3 5 3 3 5 5 4 3 6
For ikke at kede sig 2 2 2 2 2 3 2 2 2 3
LAESER EN
TEGNESERIE 3 3 3 3 7 1 1 3 2 1
For a have det govt
For at |agre noget 3 5 2 5 7 0 0 3 3 6
For ikke at kede sig 5 3 7 7 5 2 2 1 0 0
AR B Qe\t/lqs . 0 0 0 o 0o 0o 0 0 0 O
For at lagre noget 10 9 11 1 2 2 26 10 9 11
For ikke at kede 99 1 1 1 0 2 1 1 1 1 1
SPLLER ET
COMPUTERSPIL 18 28 9 25 23 14 8 8 19 12
For a have det govt
For at laae noget 3 4 1 5 4 1 0 3 3 3
For ikke at kede 9g 18 10 26 12 22 6 16 3 0 0
BRUGER PC
(IKKETIL SPIL) 1 2 1 1 1 1 2 1 1 4
For a have det govt
For at laae noget 8 5 6 6 7 5 5 9 4
For ikke at kede 99 1 1 1 1 1 2 1 1 1
BRUGER
INTERNETTET 4 5 3 0 2 5 10 4 4 6
For a have det govt
For at laare noget 5 7 3 0 3 9 5 5 2
For ikke at kede 5g 0 0 0 0 1 3 1 0 0
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Tabd 3.1 viser flere fundamentale trask ved de unge brugeres forhold til
medierne. For det farste er de medier, man laarer noget &, primaert de tryk-
te medier (beger, aviser og blade - de sidste bruges dog nassten lige sa me-
get for ikke at kede sig). For det andet opfylder computeren ikke é, men
flere behov: pc, dvs. computerbrug som ikke er spil, anvendes ligesom de
trykte medier primaat for at fa information. Internettet anvendes nassten
lige meget til at have det govt og til at laare noget. Og computerspil er til
underholdning, men mange bgrn kalder alligevel spillekonsoller som Play-
station og Nintendo for en computer. For det tredje appellerer video, mu-
sik og radio nassten lige meget til, at man kan have det govt og undga at
kede sig. Som vi skal sei kapitel fire, skyldes ssmmenfaldet mellem radio
og musik, at bern og unge isaa anvender radioen for at lytte til musik. For
det fjerde, skiller tv og tegneserier sig ud ved, at de opfylder den bredeste
vifte af behov, idet de bade bruges for at have det ovt, laare noget og und-
ga at kede sig - tv dog mest det sidste. Barbara pa 11 &, som ser meget tv,
bliver fx spurgt, om hun synes, hun bliver pavirket af tv:

Barbara: Lidt, fordi man lagrer faktisk ogsa lidt af tingene.

Int: Du lerer lidt af det ogsd? Hvordan det?

Barbara: Altsai nogle film og sddan noget, der er der noget, man aldrig har
set fer, altsa det ved man s, hvad er, sddan. Altsa det er sddan det, man
legrer, synesjeg (...) Hvordan folk er, og hvordan der ser ud ogsd, ikke.
Ogsa hvor det er henne og sadan noget.

Barbara knytter det at lsare noget fra tv sammen med fiktion og medet
med det anderledes - mennesker, steder, situationer. Ogsa Anders pa 12 &r
mener, at tv er vigtigt og dakker en lang raskke behov. Men modsat Bar-
bara knytter han det at laare noget fra tv mere til fakta og til at fa et vin-
due mod verden:

Anders: Der er jo mange spaandende ting i fjernsynet, viden og humor, ac-
tion og spamding og sdan noget.

Int: Alle mulige ting?

Anders: Og nyheder er der. Altsa hvis man ikke havde fjernsyn eller avi-
ser, sd kunne man ikke vide, hvad der skete dernede, hvor der var krig i
Bosnien fx, vel. Hvis man ikke lasser aviser, og man ikke har fjernsyn, sa
ved man jo ikke, hvad der sker.
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Disse kensmaessige accentforskydninger mellem underholdning og infor-
mation ses ogsa i tabel 3.1. Men ogsa andre forhold spiller ind i fordelin-
gen af bgrnenes opfattelser:

Tabel 3.2 6-16-ariges grunde til at vaelge tv. Pct.

Nok at lave

Region Tv pavagdset Pci hjemmet hor jeg bor

Storby d'\r"e'gy B N§ & N§ & Ng
(35D) (362) (679 (9200 (467) (1153) (239) (762) (239

For & have det govt 26 20 19 2 19 21 22 2 23
For a laae noget 15 12 14 16 11 14 15 16 13
For ikke a kede g 37 27 30 A i) 32 24 36 40

De starste udsving i valget af tv findes i anvendelsen af mediet som mod-
vagt til kedsomhed. Den funktion har tv navnlig for bern i storbyen, for
dem med tv pa vazrelset og for dem, der synes, de har fa fa fritidsmulighe-
der i lokalomradet. Derimod synes det ikke at gare den store forskel pa ber-
nenens vurdering af tv, hvorvidt familien har pc eller €.

Tv har ikke blot den bredeste, men ogsa den sterste appel af ale de un-
dersggte medier, hvilket er et tydeligt tegn pa, at tv har en saglig status i
barns og unges mediebrug. Naesten alle ser tv, og de fleste gar det (nassten)
hver dag. Som vi skal se dokumenteret i kapitel 4, er tv hverdagens medi-
um nummer et for bern og unge.

Ud over at barn og unge synes, medier opfylder deres behov for under-
holdning og information, synes de, at medierne opfylder et behov for kom-
munikation. Sdledes mener 12-arige Ane, der bor i Kgbenhavn, at "telefo-
nen er en rigtig god opfindelse”, fordi:

Hvisjeg nu skulle over til Julie, der er lige to kilometer, sa banker man
pd, "kan du lege?' "Nej, fordi jeg er lige i gang med at spille et spil".
Okay, sa kan vi lige vade hjem igen. [Derfor bruger jeg] telefonen ret
meget, det synes jeg er en rimelig god ting, ogsa fordi man kan ikke
sende sadan et brev fra dag til dag, fra minut til minut.

Telefonen er et hovedmedium til kommunikation blandt barn og unge,
omend brugen varierer meget, som vi skal sei kapitel 4. Ud over telefonen
betragtes videokameraet som et middel til kommunikation, samt internet-
tet, der kan anvendes til email, chat og surfing.

Nar medielandskabet ses i bernehgjde, udviskes altsd en del af de for-
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skelle, som voksne saadvanligvis seetter som pejlemaaker i dette landskab.
At underholde, informere og kommunikere - det er disse tre funktioner og
behov, som barnene angiver, at forskellige medier opfylder. Det er ogsa
disse behov, der er retningsgivende for denne bogs analyser, der opdeles
som falger:

Underholdende skearmmedier: tv, tekst-tv, video, spillekonsoller,
computerspil, gameboy

Andre underholdningsmedier: radio, musik, tegneserier

Informative skeermmedier: computer, cd-rom

Andre informative medier: bager, aviser, blade

Kommunikationsmedier: Internet (email, chat, surfing), tele-

fon, videokamera.

Det skal understreges, at der ikke er vandtagte skotter mellem brugernes
opdeling af forskellige medier i forhold til underholdning, information og
kommunikation: samme medium kan opfylde flere behov samtidig og skif-
tende behov over tid alt afhaangig af praktiske omstamndigheder, forskelle i
alder og ken samt mediets egne muligheder. Bade pc'en og tv er gode ek-
sempler pa sadanne blandinger, som vi skal se i kapitel 4. Ligeledes er det
afgarende at holde fast i, at barn og unge ofte anvender flere medier sam-
men: flere medier kan opfylde samme behov.

M ediemix

At flere medier anvendes sammen, er vigtigt at erindre sig i en analyse af
berns og unges tidsbrug pa medier: Man f& ikke et mal for den samlede
anvendelse ved blot at addere tid brugt pa de enkelte medier, som af tekni-
ske grunde opgares hver for sig i den kvantitative del af undersggel sen.
Vore kvalitative analyser &, hvordan bgrn og unge blander medierne i
hverdagen, viser klart, at mange bgrn og unge af og til blander medierne
béde med hinanden og med andre aktiviteter i hvert fad fra 9-ars-alderen
og op, men ikke alle blandinger gar. Oftest er det musikken enten i radioen,
pa anlaggget eller pa tv, der ledsager andre aktiviteter, som nar man gar

rundt og "sma-rydder op", som en tidrig dreng udtrykker det, eller nar
man laeser lektier som Thorbjarn pa 12 &, der bor i en funktionaafamilie:

Thorbjegrn: Nar man laver lektier nogle gange, s kan man da godt teende
[for anlaggget] nogle gange, men det er ikke, fordi det er tit, jeg taender
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og laver lektier. [Men] man spiller jo ikke béde computer og ser fjernsyn,
atsa

Int: Det ger du ikke ?

Thorbjgrn: Det kan jeg ikke, sa kan jeg ikke koncentrere mig om en af
tingene. Hvis der nu er noget, jeg rigtig gerne vil, hvisjeg nu sidder og
spiller [pd computeren], sa kan jeg ikke taende [for musikanlasgget], for
sa sidder jeg sadan her [lyttestilling, blik ud af vinduet], og sa glemmer
jeg helt, at jeg ogsa spiller, ikke, og det synesjeg er sdirriterende.

Musik og lektier er o.k., men ikke computerspil og musik, fordi begge dele
kreever fuld opmarksomhed, men af forskellig karakter. En del bgrn med
problemer i skolen naevner uopfordret, at de ikke spiller musik eller har tv
gaende, nar de laeser lektier, fordi det hindrer koncentrationen. Eftersom vi
ikke har observeret, men derimod interviewet bgrnene i hjemmet, kan dis-
se udsagn imidlertid hverken be- eller afkradtes. Enkelte barn nsevner, at
foraddrene siger ngj til at bruge medier under lektielaesningen.

Andre bgrn og unge blander medier for pa den made at afbalancere po-
sitive og negative aspekter af de enkelte udtryk. Det gadder fx 12-arige An-
ders fra en middelklassefamilie i hovedstaden:

Anders: Nogle gange kan jeg godt se tv uden lyd.

Int: Og hvad ger du sa imens?

Anders: Sa kanjeg here musik.

Int: Hvad sgren ser man uden lyd pa?

Anders: Tegnefilm pa tysk fx (latter). [..] Fordi alle de der Skipper Skrask
og sadan nogle, nar det er i Tyskland, sd oversadter de alt det tyske, ikke.
Og altsa, det lyder virkelig dumt, sd nogle gange sadter jeg bare en eller
anden cd pd, og sa sadter jeg lyden [patv] fra

Samlet set afheanger medieblandingerne af, hvilke konkrete omstaandig-
heder, brugerne er underlagt, hvilken stemning forskellige medier kan op-
timere ved at blive blandet, samt muligvis ogsa hvilke mere eller mindre
direkte rad foraddrene giver bgrnene.

Interesser og genrepragferencer

At samme medium kan opfylde forskellige funktioner og behov hos bgrn
0g unge, og at omvendt forskellige medier kan udfylde forskellige funktio-
ner og appellere til forskellige behov, handler naturligvis om, at barn og
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unge farst og fremmest er interesseret i bestemte typer af indhold i medi-
erne. Er man eksempelvis vild med sport, scanner man mediemuligheder-
ne for alt, der har med sport at gere. Interesserer man sig for musik, ses
medierne i lyset af denne interesse, hvilket tidrige Mortens tv-gnsker &-
Slarer:

Morten: Jeg gad godt have TV3 og MTV.
Int.: Det ville du godt have.
Morten: Jeg interesserer mig meget for musik.

Ud fra sin musikinteresse betragter Morten tydeligvis MTV som et visu-
elt lydtapet og ikke som en tv-kanal.

Nogle medier som eksempelvis video og avis fokuserer pa temmelig
gpecifikke typer indhold (nyheder, fiktionsfilm), mens andre medier tilby-
der et meget blandet indhold som eksempelvis internet og tv. En lidt dybe-
re forstaelse &, hvorfor barn og unge opdeler medierne, som de gar, forud-
sedter derfor, at vi undersgger, hvilket indhold brugerne prioriterer:

Tabd 33 De 9-16-riges interesse for bestemte genrer. Pct.

Alle (1186) Socialgruppe
Hej (626) Mellem (367) Lav (127)
Krig 3 4 2 3
Krimi 1 1 2 2
Komedie/humor 6 4 5 12
Horror 2 2 1 1
Dyr/natur 9 7 8 16
Adventure/action 5 5 6 7
Romantik 6 5 7 5
Nyheder 3 3 2 5
Sciencefiction 2 2 2 0
Musik 15 16 14 13
Sport 26 27 26 20
Idoler 9 9 11 6
Kunst/teater 0 1 0 0
Rejse 4 3 5 4
Andet 7 7 7 5
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Samlet set er sport og musik de populareste genrer for begge ken uanset
alder. Dernaest falger en mellemgruppe, der bestar af genrerne humor, na-
tur, action, idoler, samt "andet". Det er dog alders- og isaa kansforskelle-
ne, der nok sa meget kendetegner brugernes genrepraderencer:

Tabd 34 9-16-ariges interesse for forskellige genrer i forhold til alder og ken. Pct.

(1A1|EI;%) 910 12-13 15-16

Dreng Pige Dreng Pige Dreng Pige

) (9 (18 (26 (1719 (19
Krig 3 8 0 5 1 6 2
Krimi 1 1 1 2 1 0 2
Komedie/humor 6 4 5 6 5 8 6
Horror 2 1 2 3 2 2 1
Dyr/natur 9 14 25 2 6 2 3
Adventure/action 5 18 2 6 2 5 1
Romantik 6 0 1 0 8 3 21
Nyheder 3 1 1 3 3 5 4
Science -fiction 2 2 0 4 0 6 0
Musik 15 5 12 9 19 21 24
Sport 26 34 20 41 19 28 14
Idoler 9 2 18 3 19 1 8
Kunst/teater 0 0 0 0 1 0 0
Rese 4 5 9 2 2 1 5
Andet 7 7 5 12 7 7 5

Humor, krimi og horror hgrer sammen med nyheder til de genrer, der til-
taler begge ken, og som er nogenlunde lige populaae uanset alder - dog
stiger interessen for nyheder i takt med, at bgrn dbner sig mere mod den
sterre verden, jo addre de bliver. De gvrige genrer deler sig mellem drenge
0g piger - med drenges relativt starre prioritering af krig, action, science-
fiction og sport over for pigers relativt sterre interesse for natur og dyr, ro-
mantik, musik og de ofte dertilhgrende idoler, samt kunst og rejser.
Denne kansfordeling falger traditionelle spor, som ogsa kendes fra
voksnes genrepraderencer, og mange addre bgrn og unge indskriver selv
fordelingen i et genrehierarki, hvor fx idoler og romantik rangerer nederst.
Som 15-&rige Sara lidt defensivt siger: "Jeg er nok mere til sddan nogle ro-
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mantiske film, Dirty Dancing og Pretty Woman og sddan noget, men jeg
har overhovedet ikke noget imod at se sadan nogle ting der."

Det er vaad at bemazke, at nyheder er nassten lige populaae hos de
addste drenge og piger, hvilket bryder med det brugsmenster, Torben Frid-
berg i 1998 finder for de 7-15-drige, nar det gadder tv- og avisnyheder
(Fridberg 1999: 42, 75). Ligeledes tiltragkker horror begge ken nassten lige
meget, og denne genre harer ogsa til dem, der skiller sig ud, nér genreprae-
ferencerne ses i forhold til brugernes sociae baggrund:

Tabd 35 9-16-driges interesse for bestemte genrer i forhold til social baggrund. Pct.

Alle (1186) Sociagruppe
Hg (626) Mdlem (367) Lav (127)
Krig 3 4 2 3
Krimi 1 1 2 2
Komedie/humor 6 4 5 12
Horror 2 2 1 1
Dyr/natur 9 7 8 16
Adventure/action 5 5 6 7
Romantik 6 5 7 5
Nyheder 3 3 2 5
Sciencefiction 2 2 2 0
Musik 15 16 14 13
Sport 26 27 26 20
Idoler 9 9 11 6
Kunst/teater 0 1 0 0
Rese 4 3 4
Andet 7 7 5

Sammen med krig, musik og sport er horror den genre, der interesserer
bern og unge fra den hgjeste socialgruppe mere end barn fra de gvrige to
socialgrupper. Dette stemmer med kvalitative undersggelser &, hvorledes
det ofte er veluddannede unge, der bruger horrorfilm som et populaat ind-
dag i deres videoaftener og -nadter (Jerdev 1999). Omvendt er brugerne
fra den laveste af de tre socialgrupper langt mere interesserede end de ov-
rige to grupper i humor og natur samt - maske mere overraskende - i ny-
heder.
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| nteresser og mediepr agferencer

Disse indholdsmasssige forskelle sl&r da ogsa igennem, nar brugerne opde-
ler deres interesser i forhold til de enkelte medier. Tv's saalige status
haenger ikke alene sammen med, at det er et hverdagsmedium. Tv er ogsa
det medium, barn og unge synes tilgodeser flest genrer:

Tabe 3.6
9-16-arige der synes, tv er bedst til at felge interesse (baseret pa alle med interessen). Pct.
Alle Kan Alder Socialgruppe
Dreng Pige 9-10 12-13 1516 Hg ,\I/Ie?r|1 Lav
. 40 K% 14 15 24
Krig @ % e @ @R ¥ Y a
- 13
Krimi w & B HH BB H B
. 68 33 35 23 28 2 20 16
Komegiehumor -~ &3 @ @@y @ @ € @ G
19 10 12
Horror w B 8 B B 8 P B 8
99 31 68 73 45 28
Dyr/natur (72) (81) (68) (73) %g) 1(8%) (73) (68) (%zgl)
. 62 51 35 15 12 31
Adventure/action (78) (8 1) (%) ( 5 0) ( 87) ( 67) (78) (é%) (797)
. 69 64 18 50 35 25
Romantik @ 2% ¢ @ R KXY QY
32 16 16 18 16,
Nyheder % @ @ B ¥ R DD Y
: - 23 21 14 0
saecefiin @ G @B @ @ @ @ @ ¢
. 180 62 118 31 59 90 99 53
Musik ( & ) (53) ( L ) (52) (64) (57) (56) (58) (éZ)
Sport (303) (189) (114) (99) (122 (82  (168) (99) (26)
76 80 68 74 79 74 72 80 81
Idoler (5 @ (® @ W 1B #F ) @
72 78 71 59 73 100 80 63 70
K unst/teater %67) (8) %67) 8 {(2)%) (5‘8 (853 ((1)) (8)

. 5 14 @) (5 2 (@) «
Rejse (60) (72) (55) (64) a (58) @ @ 8

@ @ G @ @ @ @®© @ @

(
Andet 43 44 42 62 33 42 43 42 43
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Samlet set synes mere end ni ud af ti, at tv er bedst, nar det gadder om at
opfylde deres interesse for krimi, komedie, horror og nyheder. Og selv for
den laveste af de angivne kategorier, nemlig rejseskildringer, synes over
halvdelen af brugere med denne interesse, at tv er bedst. Tegnefilm er en
hovedattraktion for begge kan og ikke kun for de yngste aldersgrupper,
som man maske kunne tro. "Man bliver naesten ikke for gammel eller for
moden til at se tegnefilm", som 15-arige Karim siger. Denne brede inter-
esse prager ogsa mange barns brug at fjernsynet til hverdag, som det
fremgér of tidrige Daniels beskrivelse af sin tv-sening om aftenen:

Daniel: Hvis der ikke er noget pa fjernsynet, sa plejer jeg bare at slukke.
Hvis der er sadan nogle sove tegnefilm og sddan noget, det er lige me-
get, hvad det er for et sprog, sa bliver jeg og ser den.

Int: Hvis det er tegnefilm ...

Daniel: Ja, hvis det er Disneyshow pa Sverige, pa Sverige eller s&dan ...

Tv's bredde profileres af et andet audiovisuelt medium, nemlig videoafspil-
leren. Den anvendes til at opfylde mere specialiserede genreinteresser:
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Tabd 37
9-16-drige der synes, video er beddt til at felge interesse (baseret pa alle med interessen). Pat.

Alle Ken Alder Sociagruppe

Dreng Pge 910 12-13 1516 Hg Mdlem Lav

Krig W & ©® ®» @ O @ g @
2 3 23888 8 8 ¢
Komedehumor &9 @ & @) @ @ @ @ @©
o @0 9 8 98 % B B
onax D H G Q@R 9 @Y
Adventure/action (gg) (g%) (%}l) (254) (ng) (%) (gé) (%) %92
Romantik @ 9 ©® @ ® O & @ @
Nyheder @ @ w» @ @ B ©® @ g
siecefiion & @ @ @ @ @ © @ O
Musik @ @ @y @ @& O O @ q
Sport @9 () wy @ D @ G ¢ &
\doler @ 9 ® @ @ B & @ @
w89 8 9 8 8 8 @ Q
w9 LR 38 Q9 gy

Andet @ @ ® @ © e @ @ q

23 25 20 29 21 21 20 13

Mere end halvdelen af de bern og unge, der interesser sig for horror, ac-
tion, science-fiction og idoler, synes videoen bedst opfylder denne interes-
se. Som vi SAi tabel 3.4, fa bade horror og science-fiction topplacerinng i
genrehierarkiet af forholdsvis fa fans. Dette gadder ogsa i nogen grad gen-
rerne action og idoler. Ved at Igje, |ane eller kabe videoer kan man altsa op-
fylde mere saaregne genreinteresser, en specialisering der sagtens kan for-
enes med at dyrke disse specialinteresser i fadlesskab. Ja, som eksempelvis
Anne Jerdevs og Carsten Jessens kvalitative studier viser, kan interessen
for specielle genrer faktisk skabe sociale fadlesskaber (Jerdev 1999, Jessen
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2001). Vore kvalitative analyser vidner endvidere om, at videoer i hgj grad
bruges til at se favoritfilm igen og igen, og at disse gentagelser medvirker
til at styrke seernes kendskab til aestetiske og tekniske koder. Fx naevner en
tidrig pige, der som de fleste er en ivrig Disney-videofan, at Simbas stem-
me i Lovernes konge er den samme som Willys i filmen Befri Willy, som
hun ogsa har pa video.

Ogsa trykte medier foretraekkes til at opfylde brugernes interesse for
mere specialiserede genrer. Blandt disse medier opfylder bager flest inter-
esser:

Tabe 38
9-16-arige der synes, beger er bedst til at felge interesse (baseret pa alle med interessen). Pct.

Alle Kan Alder Sociagruppe

Dreng Pige 910 1213 1516 Hg Melem Lav

i 40) (34 (14) 15 (24 9 4

Krig ® o7 B 9 ¥ (27) 33 (33 (0)
- 13 8

P8 8 988 8 9 8

i (68) (33 ¥ 1 X 28) (21 20)  (16)
K omedie/humor o7 a1 (23) - o~ (25) % (15) »

oo Q9 8 8 8 8 2 8 B
Dyr/natur @ @ ® ® o 9 ® @ O
oo G @ 7 Q@ @ @ @
o D085 @ 9 9 R 0 Qg
wer @ @ 9 QB @ Q8¢
ot G @B 8 @ @ Y 8 g
Musik @ @ @y @ @ ™ @ 6
Sport @ 9 1) ) 2 @ 1 6
Idoler w o & e o a0 ) (gg) 0
asas Q@ @ @ g 9
Rese % 9 % @ 8 9 9 9 8
Andet ® @8 (@ @ (3 @ @®© @ @

33 40 25 43 26 38 42 21 14
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Boglaesere synes, bager er bedst til at falge interessen for dyr/natur, ro-
mantik og science-fiction, mens sport og musik rangerer lavest pa listen.
Disse valg haenger sammen med genrerne selv: Det er nu en gang lettere
at fa sin interesse for musik opfyldt via radio og cd-spiller end via beger.
Og valgene haanger ogsa sammen med ken: piger bruger i hgjere grad end
drenge bgger til at fdge deres interesser - derfor topper romantik og
dyr/natur, som omfatter hestebgger - men ogsa genrer som krimi, action
samt horror og science-fiction. De hgje tal for de to sidstnaevnte genrer
daekker over fa, men ivrige fans.

| 12-13-3rsalderen topper interessen for dyr/natur, action, romantik,
science-fiction, sport og kunst. Disse resultater skal imidlertid tolkes i ly-
set af to forhold. For det ferste giver datagrundlaget kun mulighed for at
falge tre udvalgte aldersgrupper - derfor kan vi ikke vide noget om genre-
fordelingen hos fx de 10-11-arige. For det andet bygger den procentvise
fordeling pa fa besvarelser, ndr det gadder alder (se fx science-fiction og
kunst i tabel 3.8).

Lignende metodiske forbehold ma tages i analysen af fordelingen pa
socialgrupper. Fordi barn fra den laveste af de tre socialgrupper generelt
laeser mindst, er det for en rakke genrer umuligt at opgare en procentuel
fordeling. Humor og kunst har flest lsesere blandt bern fra gverste social-
gruppe, mens horror og action har flest laesere fra mellemste socialgruppe.

Generelt ligger ugeblade og specialmagasiner langt nede pa listen, nar
de unge lasere falger deres interesser via medierne. Kun idoler med 78%
0g kunst/teater med 67% foretrakkes af over to tredjedele:
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Tabel 39
9-16-arige der synes, blade er bedst til at falge inter esse (baseret pa alle med interessen). Pct.
Alle Ken Alder Sociagruppe
Dreng Pige 910 12-13 1516 Hg Mellem Lav
w @ Wy Wy Ay g
D8 9 9 88 9 9 g
o 9 @ @ @ @ @ @
Horror 2 % % 8 9 8 % 9 8
Dyrinatur @ @ @ o o9 ®@ ® O
Adventure/action (Eﬁ) (ﬂ) (A (?65) (g) (%é) (%1) (ié) ®
o @5 @ 9 @ 9@ @ g
Nyheder @ ® 1w o @ O ©® g @

; P 23 21 14
Science-fiction (39) (33) %)O (;'5) g?, (%%) ( . 9) %83 (8)

. 180) (62 (U8 @) (9 (0 (99 3
Musik 2 9 @ % 9 9 2 9 @

sport @3) (189 (W4 (99 (122 (6 (@18 (¥ (29

27 30 23 12 34 37 30 23 30
105 % (39 (89 (18 (4 (9

Idoler ( 78) & (80) (56) (90) (103 (90) (63) B

s 8 9 9 9 B 8 8 4 O

: B/ (14 (6D (5 2 @

Rejse (44) (36) (48) (40) @ (67) (52) @ R

A ® @ @ @ @ @ @ @

30 33 25 33 31 25 29 29 (29

Tabellen viser, at ugeblade og magasiner anvendes til specifikke formal. De
e, hvad den engelske medieforsker John Fiske kalder sekundaare tekster i
mediekredsigbet (Fiske 1987), altsa tekster, der set fra brugernes side udvi-
der, nuancerer og understatter brugen af de primare tekster som fx tv-se-
rier, film, musikudgivelser og mediebegivenheder som Oscar-uddelinger,
premierer og gallafester. Herved giver laesningen anledning til at skabe det,
Fiske kalder tertiaare tekster - dvs. brugernes udveksling, af personlige in-
formationer og tips, sladder og rygter om de kendte, en udveksling, der
igen virker tilbage pa interessen for de primaere tekster. Blade og magasi-
ner er altsai hgj grad, hvad man kan kalde satellitmedier i det samlede me-
diekreds gb.
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Ogsa dagblade er specialmedier, omend de foretraskkes af andre grunde
end blade og magasiner. Maske ikke overraskende finder to tredjedele af
laeserne, at deres interesse for nyheder dakkes bedst af aviserne:

Tabd 3.10
9-16-drige der synes, avisr e bedst til at falge interesse (baseret pa alle med interessen). Pt.
Alle Ken Alder Sociagruppe
Dreng PFige 910 1213 1516 Hg Mdlem Lav
Krig 0 @ @© @ @ @ @ @9 @
4 37 67 0 5 73 45 32 48
. 13
w95 9 @ 9 38 9 9
. 68 (33 (&5 B @8 @ 200 (16
comedenumor & @ ® @ @ @ @ @
190 (10 12 1
Horror w e BB H BN
%9 @) (68 (3 (1 9 45 28 (19
Dyr/natur T 9 9@ Q9 D o P @
Avetudation @ G) @ @ ® @ @ @ @
. 69 64 18 (0 (3B (5
Romanik ©® g ©@ @ G O & & g
32) (16 (16 2 12 @18 (@16 g
Nyheder 2 2 @ 9 @ @ @ 2 8
. L 23 21 2 4 8 10 14 8
Sdence-fiction (22) (14) B 9 9 (18) (22) (22 @
Musk ) ©@ Wy @) 6 © @ G @
7 8 7 3 10 7 9 4 6
Sport (303 (1B W4 (VY (= @@ @Y @ (2
34 40 24 14 38 5 40 28 19
105 % (39 48 (18 (8 (9
Idoler % o 5 2 9 %9 %9 9D 2
Kunst/teater (86% (8) (8% (8) ]%)O (745) g ]%%) (8)
. 14 31 2 8 12 21 1
Reje & (28) b P 2 2 % (1? ?
Andet ® @© @ @ @ @ @ @ @
7 8 5 5 0 21 9 0 14

Som naevnt adskiller disse resultater vedragrende drenges og pigers ligelige
interesse for at fage nyheder gennem aviser sig fra undersggelser, der d-
dakker de to kens brug af aviser (Fridberg 1999), og som viser, a flere
drenge end piger laeser nyheder i aviserne. De forskellige resultater anty-
der, at de piger, som interesserer sig for nyheder, har samme laesemganster
som drenge, mens drenge i amindelighed ser flere nyheder, end piger ger,
nar de lasser avis. Andre topplaceringer i tabel 3.10 ska tages med et gran
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salt, da de bygger pa fa besvarelser: ale, der interesserer sig for horror, og
mere end fire ud af fem, der interesserer sig for kunst og teater, synes s&-
ledes, at dagbladene er bedst til at falge denne interesse. Men der er kun
tale om hhv. 19 og seks besvarelser.

@nsker og savn: praferencer i perspektiv

Som bekendt betyder det, som ikke siges, mindst lige sd meget som det, der
siges. For at kunne perspektivere bgrns og unges egne genreprioriteringer
og smagspraderencer er det derfor vigtigt ikke blot at sparge om det, bru-
gerne umiddelbart har og omgiver sig med, men ogsa sparge om alternati-
ver. Fadselsdagsansker kan betragtes som "realistiske alternativer" til det,
man har:

Tabd 311 9-16-arige som til naeste fedselsdag gerne vil have. Pct.

Alle

(1186) Ken Alder Sociagruppe
Dreng Pge 910 1213 1516 Hg Mdlen La
(544 (6420 (374 (414) (397) (626) (367) (127
Tv 11 27 27 40 26 16 28 25 29
Kebd- ller 2n 27 16 2 21 2 21 24 17
satellit-tv
Tekst-tv 16 19 13 25 14 8 15 19 12
Video 40 37 42 48 41 30 39 44 34
Radio 5 7 3 9 2 2 4 5 7
Grammofon,
Cd- dler
kassetteband- 20 23 17 33 17 9 19 19 22
asiller
Walkman/
discman 17 17 16 36 10 3 16 17 17
Gameboy 30 29 31 41 29 20 32 29 27
Spillekonsol 18 23 14 34 12 7 18 16 22
Pc (uden 35 47 25 39 3% 31 38 37 I
cd-rom)
Pc (med
cd-rom) 25 35 17 37 24 15 26 28 20
Internet eler
modem 30 39 23 28 31 31 31 33 28
Teefon 35 31 38 42 37 24 37 33 32
Mobiltelefon 30 36 25 33 30 28 31 30 31

Bager (ikke
kolebager) 17 14 20 27 13 12 17 17 22

Videokamera 34 41 29 52 29 22 33 4 39
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Flest ansker sig en videoafspiller, tagt fulgt af en telefon og en computer,
samt et videokamera. Den audiovisuelle underholdning kommer altsa ind
pa farstepladsen, men ogsa de informative og kommunikative funktioner
er godt med. Maske bortset fra telefonen er der tale om medier, der ofte an-
vendes sammen med andre, og som far deres primagre vaadi, nar de udfol-
des i fadlesskab - eksempelvis er der ikke meget ved at optage video alene,
eller undlade at vise nogen det, man har optaget. | lighed med familiebille-
der forudsedter brugen af disse medier i hgj grad en socid sammenhaang,
som mediet selv medvirker til at skabe og fastholde.

Bortset fra adgang til internet er det klart de yngste, der gnsker sig flest
mediemaskiner, hvilket ikke kan overraske. Som vi ska sei nasste kapitel,
fyldes danske bgrnevaael ser godt op med disse maskiner i |gbet af barn- og
ungdommen, ikke mindst hos drengene - de addste behgver ikke anske sig
ret meget, for de har det alerede. Mest overraskende er maske de relativt
begraansede socide forskelle, hvilket tyder pd, at enskerne ikke primaat
har med (manglende) gkonomi at gare. Derimod synes forskellene i hg
grad bundet til ken. Drengene gar efter det nyeste pa markedet, dvs. mo-
biltelefoner, internetadgang og computere - béde de underholdende spille-
konsoller, der sates til tv, og pc'er med og uden cd-rom. Pigernes gnske-
liste gar mere i retning af bager og almindelige fastnettelefoner, atsa det
voksne vil definere som addre medier. Som vi skal se i kapitel 4, haanger
disse gnsker i hgj grad sammen med, hvad drenge og piger alerede har pa
vaelset.

@nsketaenkningen sadtes yderligere i relief &, hvad brugere af de for-
skellige medier ville savne mest:
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Tabel 3.12 Hvad 9-16-arige, som bruger medier i hjemmet, vil savne mest. Pct.

Alle Kan Alder Socialgruppe
Dreng Pige 9-10 12-13 15-16 Hg '\I/'ei' Lav
v (1147) (523) (624) (358) (403) (385) (606) (359) (120)
27 27 27 39 27 15 29 24 28
Kabel- eller (516) (298) (218) (121) (190) (204) (291) (156)  (46)
satellit-tv 22 25 19 31 20 18 21 25 20
(833) (406) (427) (185) (316) (331) (453) (259) (78)
Tekst-tv 15 17 12 29 14 7 14 17 13
Video (1015) (469) (546) (300) (367) (358) (546) (314) (98)
39 37 4 47 Al 29 39 42 32
Redio (852) (398) (454) (209) (318) (324) (461) (278) (77)
5 6 4 11 3 2 4 5 5
Grammofon
' (1101) (497) (604) (326) (396) (278) (583) (347) (112)
CD- eller kasset-
tebindafspiller 19 2 16 32 16 9 19 17 20
Walkman/ (731) (344) (387) (162) (280) (288) (401) (215) (76)
discman 25 24 26 40 25 16 28 22 20
(307) (195) (202) (140) (156) (101) (224) (111) (41
Gameboy 13 14 11 25 6 4 13 11 12
. (356) (216) (140) (147) (1200 (89) (192) (95) (52
Spillekonsol 26 28 21 42 15 10 24 27 24
Pc (uden (773)  (403) (370) (199) (294) (279) (442) (227) (65)
cd-rom) 34 45 23 42 35 28 34 34 29
Pc (med (562) (335) (227) (157) (203) (202) (338) (147) (45)
cd-rom) 25 30 17 42 2 13 26 23 23
Internet eller (251) (144) (107) (38) 97) (116)  (161) (59) (21)
modem 38 42 31 42 35 38 34 48 38
Telefon (1039) (459) (580) (290) (379) (369) (563) (331)  (96)
35 30 38 43 37 25 37 32 33
. (339) (152) (187) (67) (123) (149 (187) (1) (29
Mobiltelefon 3% 41 31 48 36 29 37 36 38
Bager (ikke (770)  (313) (457) (226) (285) (258) (422) (238) (78)
skolebager) 24 2 25 38 19 17 24 24 25
. (174 (87 (87) (46) (65 (62 (93 55 15
Videokamera 42 45 38 72 (34) 26 (43) (41) (34)

Her kommer videokameraet ind pa ferstepladsen tagt fulgt af videoafspil-
ler og internetadgang, mobil- og fastnettelefon samt computer. Med et vi-
deokamera i handen forvandles mediebrugeren til medieproducent, og
topplaceringen vidner om, at barn og unge gerne vil fastholde den mulig-
hed, nér de ferst har prevet den. At hele 72% af de yngste ville savne vi-
deokameraet mest af alle medier, understatter kvalitative undersggelser,
der viser, at medieproduktion rummer ssalige muligheder for at kombi-
nere kontrol og kaos, alvor og leg, muligheder, der maske synes specielt
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attraktive for de yngre aldersgrupper (Drotner 1991/1995, Brandt-Peder-
sen 1998).

Blandt de faktiske brugere er det sdedes de produktive (videokamera)
og kommunikative aspekter (internet, telefon), der opvurderes set i for-
hold til ikke-brugerne, der ansker sig nye mediemaskiner. Uden undtagel-
se er det de yngste, der ville savne medierne mest - et vigtigt tegn pa, at
medier betyder mest for de aldersgrupper, der har mindst rdderum i deres
hverdag. Mest overraskende er det maske, at tv, walkman/discman og ra-
dio "kun" placeres i mellemgruppen af medier, man ville savne mest. For,
som vi skal se i naeste kapitel, er det disse medier, bgrn og unge anvender
mest tid pai hverdagen. Men maske er det netop det hverdagslige, det ru-
tinemaessige i brugen, der ger disse medier sd upafadende, at de bliver re-
lativt uinteressante.

Det lokale og det globale

| lgbet af de sidste 20 & har vi féet adgang til stadig flere medieudtyk, der
er skabt uden for Danmark. Det skyldes naturligvis navnlig tilkomsten af
satellit-tv, videoband og senere computersoftware, der nassten udelukken-
de er produceret i USA eller Japan. Denne udvikling har medfert en forny-
et debat om, hvilken betydning medierne har for at skabe og fastholde en
national identitet, for hvad det vil sige at vaare dansk. Det er en kompleks
debat, hvor medierne ikke sjaddent optresder som projektionsskearm for at
diskutere sociale og kulturelle spargsmd om, hvilke veadier vi finder vig-
tige, og hvad vi gnsker og frygter for fremtiden. Ikke overraskende drejer
debatten sig derfor ogsa ofte om bgrn og unge: ved de efterhanden mere
om, hvordan amerikanske retssale ser ud end danske? Udvandes det dan-
ske sprog af et medieengelsk? Set fra mediebrugernes perspektiv handler
debatten vedrgrende det lokale og det globale om medet via medierne mel-
lem det velkendte og det ukendte, det nage og det fierne. Lad os se pd,
hvorledes disse mader handteres og vurderes.

Danske bgrn og unge laarer som andre i Nordeuropatidligt i deres liv at
genkende tegn pd, nar fx tv-programmer og film kommer fra udlandet - sa
har de nemlig undertekster. Yngre bern, der endnu ikke har leart at laese
(hurtigt), prioriterer derfor naturligt nok billedsiden og foretragkker histo-
rier, hvor dialogen er mindre betydningsfuld end det visuelle. Seksdrige
Jesper taler eksempelvis om sin interesse for actionfilm pa tv og video:
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Int: Ved du hvor de [film] er lavet henne?

Jesper: Nee

Int: Men hvilket sprog snakker de?

Jesper: Nogle gange sataler de afrikansk og alt, og nogle gange sd kommer
de fra Skotland og sddan lidt af hvert.

Int: Hvordan kan du sa forstd, hvad der sker i sadan en film?

Jesper: Men det er fordi jeg ser pa det. Jeg forstar ikke deres sprog, menjeg
ser pa, hvad der sker.

Int: Det kan man godt, sidan falge med i sdan en historie der?

Jesper: Ja. Hvis der ingen billeder er, sa er det ikke nogen historie, det er
ikke sidan en historie for mig.

En del yngre bern far foraddre eller addre seskende til at lasse teksterne,
hvis de ser udenlandske programmer sammen, eller man f& handlingen
forklaret. Sadanne forklaringer kan skabe problemer fx i biografen, hvor
seningen er mere koncentreret end i de fleste hjem. 12-&rige Louise, der
har laesevanskeligheder, beskriver sine biograferfaringer siledes:

Louise: Jeg er jo ikke sddan hurtig til at leese de der underskrifter neden-
under (...) Sa sparger jeg sadan lige, "hvad er det, de sagde?' Og sa kan
jeg sa grine bagefter. Sa fatter de andre ikke, hvad jeg griner &.

Int: Men du ser altsd sadan nogle udenlandske film, alligevel ?

Louise: Ja det er det, jeg ser mest henne, der i biografen.

Louise prioriterer genrefilm pa grund af indholdet, og hun tager sa de for-
stael sesproblemer med i kabet, der skyldes, at sddanne biograffilm for det
meste er udenlandske. Andre lagser tekstproblemerne ved isaar at se danske
programmer som nidrige Andreas:

Int: Hvad vil du helst se en engelsk eller en dansk film?

Andreas: Dansk.

Int: Hvorfor?

Andreas. Sa behaver jeg ikke og sidde og preve at kigge med det ene gje
ned pa teksten og med det andet op pa billedet.

De computerspil, barn og unge spiller, har i vidt omfang engelske titler og
tekster. Yngre barn fordansker titler ud fra intonation (Duke Nukem bli-
ver fx til Dukkenukken), og de engelske udtryk danner prototype for om-
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tale af bestemte spilprocesser og -valg, eftersom der ikke findes tilsvaren-
de danske oversadtelser. Nidrige Andreas beskriver et af sine yndlingsspil
Red Alert sdledes:

Sa skal man bygge ting op, man kan bygge barracks og sa kan man
bygge maand, og hvis man bygger war factories, sa kan man bygge bi-
ler eller tanks. Og hvis man bygger raw battery og radar bagefter og
et, hvad er det nu det hedder, trickcenter [tech center], sd kan man
bygge mammuttank [mammoth tank] og V2 rocker - rocket.

Barn genkender og larer sig ikke alene sproglige tegn pa fremmedhed. De
indprenter sig ogsa visuelle trask som fx palmetrager pa gaderne, slikposer
eller gadeskilte, der ser anderledes ud end deres egne, og skoleelever med
egne garderoberum, som det kendes fra amerikanske ungdomsserier. Skant
bern og unge genkender sidanne ydre tegn pa fremmedhed, tillasgges det
imidlertid siaddent nogen betydning. Importerede computerspil, tv-serier
og musik er for mange bgrn og unge prototyper pd, hvordan "den slags" nu
en gang ska vaae bygget op og fungere. Det fremmede naturaliseres som
det almindelige, det acceptable, det naturlige. Det afgarende er nemlig ind-
holdet.

Amerikanske eller australske serier som Friends eller Baywatch hand-
ler om vedkommende emner — udseende, venner, sex, konflikter i hverda-
gen - skent serierne tilsyneladende udspiller sig i omgivelser og sociale
lag, der har meget lidt til fadles med seernes. Serierne fales tegt pa en dansk
hverdag, fordi de navnlig for pigerne rummer det, den hollandske medie-
forsker Ien Ang kalder "emotionel realisme" (Ang 1985), dtsa en ind-
holdsmaessig narhed, der overskygger de ydre tegn pa afstand. Man skal
derfor vaxe varsom med at sadte lighedstegn mellem oprindelse og frem-
medhed - et medieprodukt, der er skabt i udlandet, behgver ikke opleves
som mere eksotisk eller fremmedartet end det danskproducerede - og om-
vendt.

Forholdet mellem det fremmede og det velkendte i mediekulturen ud-
trykkes med saalig klarhed hos mange indvandrerbern. 15-arige Karim,
hvis foraddre kommer fra Tyrkiet, siger fx om sit musikvalg:

Jeg kan bedst lide [lokalradioen] the Voice, fordi nar jeg arbejder i vores bu-

tik med udbringning, s kerer man rigtig meget - i fem timer i tragk uden
pause, ikke. Og sa er det eneste, der e, enten tyrkisk musik pa band eller
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radio, ikke, s& der plgjer jeg at here radio, der harer jeg nogle gange Ener-
gy, men mest the Voice,

Karims foraddre ser mest tyrkisk tv, som Karim mener er darligt bade i
teknik og indhold, sd han foretraskker danske kanaler, hvilket giver anled-
ning til kommentarer fra foraddrene, men ikke forbud (se ogsd Tufte
2000).

Store bgrn, navnlig fra middelklassen, begynder ud over indholdet ogsa
at laegge vaegt pa mere usaedvanlige og formelle, aestetiske trak ved medie-
udtrykkene, og her kommer det danske ofte til kort. Ane pa 12 &r anvender
sdledes sproget som et argument i sin nedvurdering af barnefilm og -tv:

Sa er der sadan nogle film, som egentligt er for bern, ikke, som sa bli-
ver oversat, hvor der sa bliver lagt danske stemmer pa Jeg hader det.
Stemmerne er darlige, og s er det sddan noget med, at der mangler
noget forneden [teksterne]. Og det lyder helt forkert, det har ikke de
samme udtryk, man kan jo heller ikke oversadte amerikanske udtryk
direkte, sa det lyder fuldstaandig andssvagt, synesjeg.

For mange 15-16-arige er amerikanske programformater blevet en fortad-
lemaessig og aestetisk norm, og det danskproducerede anvendes pa den bag-
grund som et tegn pa ringe kvalitet, hvilket disse 15-arige drenge tydeligt
giver til kende:

Morten: De [amerikanske film] er bedre lavet, de har starre budgetter til at
lave filmene. Altsa danske film, de er sddan totalt darligt lavet, synesjeg.

(...)

Kenneth: Negj, det er jeg ikke helt enig i, fordi jeg synes Nattevagten, som
dansk tv lavede, den synesjeg er rigtig god, og Sdste time og sddan no-
get; og sa er der ogsa nogle af de danske film, jeg synes, der er meget sjo-
ve.

Int: Hvad med dig?

Esben: Jdste time er den eneste danske film, jeg synes, der bare var no-
genlunde god, ikke. Fordi budgetterne er sma, og der er ikke s3 mange
specielt gode skuespillere i Danmark, synesjeg - maske til teater og s&
dan noget, men ikke pa film, der synes jeg ikke, det virker, der er det
naesten kun amerikanske eller canadianere [sic].
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Nattevagten og Sdste time er begge eksempler pa film, der er skaret over
en amerikansk genrelaest og derfor far drengenes bla stempel. Endnu rin-
gere bedemmelse far dog versioneringer til dansk, hvilket informanterne
specielt bemaaker i reklamer. 12-drige Clara taler fx om reklamer for Kin-
der Madkesnitte:

Int: Kan du lide dem ?

Clara Negj, jeg hader dem.

Int: Hvorfor?

Clara: De er sa platte, der er den der med de der to sportsdamer, den er sa
darlig.

Int: Er de lavet i Danmark?

Clara: Negj, de er lavet i Tyskland.

Int: Hvad s, taler de tysk?

Clara: Ja, men dtsa nej, de taler dansk, de er lavet, sddan ligesom tysker-
ne gar, med en amerikansk film, ikke, si sater de tyske tekster pa, det
er sA irriterende. Jeg kan huske, vi sa en god film i Tyskland sidste &r
(...) Dadens Gab, den havde de fandeme ogsa lavet pa tysk, det er sim-
pelthen sa ...

Ved at markere over for kammeraterne, at man kender originaltitler, fan-
ger tekniske fgl eller kan pdpege fortadlemasssige mangler, tilkendegiver
man, at man er lidt mere avanceret end de andre. For disse brugere er det
altsd medieudtrykkenes sociae relevans snarere end deres indhol dsmaessi-
ge relevans, der er afgarende.

Netop vesgten pa formelle frem for funktionelle elementer vidner om,
at der blandt de addste i undersggelsesgruppen, og her navnlig i middel-
klassen, skabes social forskelle ved hjedp af smagsdistinktioner, sdledes
som det blev diskuteret i indledningen til dette kapitel. Disse unge bruge-
re overtager ikke ngdvendigvis den etablerede voksenkulturs prioriterin-
ger rent indholdsmaessigt, men de indegver de metoder og processer, hvor-
med denne kultur overhovedet skaber hierarkisering. Velartikulerede
Rune pa 15 & siger sdledes:

Altsa Politiken og [DR2's filmprogram] Bogart ikke, jeg ved godt de
kommer fra samme hgjrevede snobbede klasse, og sadan noget. Men
det er sadan noget, at hvis det er en fransk eller kinesisk film fra Syd-
korea lavet af en japaner, sa er de s vilde med den, og sidan en kaa-
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lighedshistorie der varer syv timer. Men hvis det er en actionfilm med
dejlige effekter, hvor filmen ikke rigtig har nogen betydning, hvor det
bare er ren underholdning, hvor du bare gar ind for at blive under-
holdt, ikke, sa kan de ikke lide det, og det synesjeg er sa darligt.

Ved at nedgare Politiken og Bogart opvurderer Rune sine egne genreprae
ferencer. Herved tilkendegiver han ikke alene et kendskab til de etablerede
hierarkier inden for dagblade og filmprogrammer, han traener tillige en
evne til at artikulere formelle smagsforskelle pa praecis samme made, som
man ger det inden for de hierarkier, han afviser. Den svenske ungdoms- og
medieforsker Erling Bjurstrom har pavist, at de unge, der af deres kamme-
rater anerkendes som vaaende mest stilbevidste, netop er dem, der formér
at veare pa forkant med - og selv kombinere - hvad der er "in" i en rakke
forskellige smagshierarkier - fra tegneserier og film til mode og mad
(Bjurstrom 1997).

Ikke overraskende er tv's centrale placering i barns og unges hverdag
afgerende for, hvordan de vurderer forholdet mellem det lokale og det glo-
bale. Og disse vurderinger medvirker samtidig til at kaste lys over bredere
kultur- og mediepolitiske problemstillinger. Som vi sdi kapitel 2, tabel 2.4,
harer danske barn og unge til de brugere i Europa, der foretraskker tv-pro-
grammer af udenlandsk frem for national oprindelse:

Tabe 313 Oprindelse af 6-16-arige dansker es yndlingsprogrammer patv. Pct.

Alder National International
6-7 46 54
9-10 42 58
12-13 27 73
15-16 30 70
Gennemsnit 36 64

Hos de yngste er gabet mellem danske og udenlandske programmer
mindst, hos de 12-13-érige er det sterst. Disse forskelle ma ses i sammen-
haeng med, hvad brugerne finder relevant i det samlede programudbud pa
tv. De yngste foretraskker barne-tv, og her st&r DR og TV2 centralt (ber-
ne-tv indeholder dog ofte importerede tegnefilm med dansk tale). Om-
vendt er de 12-13-drige serieslugere, og det betyder i vidt omfang
fiktionsprogrammer af amerikansk, engelsk og australsk oprindelse. Bru-
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gerne vadger altsa ikke udenlandsk, fordi det er udenlandsk, men fordi det
er relevant og vedkommende. Og nér de finder sddanne programmer pa
dansk, ja sd ser de dem ogsd i stort tal - det ses af populege serier som
Taxa, Srisser pd Samsg og Rejseholdet, der har mange yngre seere, skagnt
serierne ikke har bgrn og unge som malgruppe.

At danske barn harer til topscorerne i Europa, nar det gadder udenlansk
tv-sening, skyldes dtsa ikke, at de foretrakker Hollywood frem for
Gyngemosen eller Kvaggtorvet, € heller at de er specielt gode til engelsk.
Det skyldes, at de gér efter indhold, og at de foretraskker fiktion frem for
alt. Og fordi de ikke finder meget fortadle-guf pa dansk, s sgger de mod
udenlandske serier og film.

Samtidig er de fleste nyheder, som barn laeser og ser, stadig produceret
i Danmark og har ofte en staark national eller loka forankring. Som vi har
set (tabel 3.3), stiger interessen for nyheder med alderen og er sterst hos
barn fra laveste socialgruppe. Skent nyheder ikke kan konkurrere i popu-
laritet med fiktion, sa rangerer genren dog pa linje med idoler hos de 15-
16-arige. | et globaliseringsperspektiv kan brugernes kobling af genre og
nationalitet vise sig at have afgerende betydning. De nationalt eller lokalt
producerede nyheder bliver let koblet til det hverdagsagtige og let kedeli-
ge, mens de internationalt producerede fiktioner associeres med det spaan-
dende og lystfyldte, navnlig hos de addste, som vi netop har set.

Bag debatten om det danske og det udenlandske medieudbud skjuler der
sig derfor en fundamental debat om, hvordan man i et lille land med en
forholdsvis lille egenproduktion sikrer bredde og variation i medieudbud-
det, sd ogsa (sterre) barn og unge har mulighed for at se deres hverdags-
kultur tolket gennem billedfortadlingernes forjagtende optik og pa dansk.

Afdlutningsvis skal en anden form for fortadlinger naavnes, nemlig de
fortadlinger, vi finder i de trykte medier. De indgar sjaddent i debatten om
mediemassig og kulturel globalisering. Man faktisk har oversatte bgger og
blade spillet en vaesentlig rolle i medieudviklingen i de sidste to hundrede
ar - og det ger de stadig. Knap 60% af de barne- og ungdomsbgger, der ar-
ligt udgives i Danmark, kommer fra udlandet, - i 1999 var det 913 ud af
ialt 1577 titler (Dansk bogfortegnelse 2000:19).

Nar laeseren star med en oversat bog eller tegneserie i handen, er der
imidlertid ingen umiddelbare og synlige tegn pa fremmedhed, for teksten
er jo dansk. Der er da heller ingen af de danske informanter, der selv naev-
ner bager eller tegneserier som eksempler pa noget udenlandsk, endsige
eksotisk. De oversatte bagger og tegneserier medvirker til at sadte hele de-
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batten om medieglobalisering i relief: kraever det synlige tegn, hvis vi skal
opleve det fremmede? Er billeder tydeligere end ord? Og hvis det er tilfad-
det, hvorfor teenker vi sa sjaddent pa fx Pixi-bgger, nar vi diskuterer me-
dieglobalisering?



4 Mediebrug i hjemmet

Folks adgang til medier og anvendelsen af dem undersgges som regel i for-
hold til hverdagens rum - hjem, skole, arbgjde og offentlige steder som
biblioteker og butikker, gader og foreninger. Mest velbelyst er brugen af
medier i hjemmet, et faktum, der utvivisomt haanger sammen med, at me-
dievidenskaben internationalt for alvor blev en professionel forskningsdis-
ciplin i 1950’erne og 1960’erne, da "hjemmealteret” tv sog igennem.
Mange undersggelser har i arenes lgb fokuseret sd meget pa tv, at andre
medier - og sammenhaangen imellem medierne - naamest er blevet
glemt. Dette ensidige fokus medvirkede paradoksalt nok ogsa til, at for-
skerne i mange & underbetonede hjemmet som en saalig brugssammen-
haeng. Faerst da andre medier og andre sammenhaange blev uomgaangelige
at undersage med 1980’ernes "medieeksplosion” i video, satellit-tv og de
mobile kassettebandoptagere, blev man opmaaksom pa de samvirkende
medier og pa forholdet mellem mediebrug, tid og rum.

Denne opmaaksomhed har ikke mindst praeget den sakaldte receptions-
forskning og siden medieetnografien, to vigtige stramninger i de sidste 20
ars internationale medieforskning. En rakke studier inden for disse tradi-
tioner har dokumenteret, at folk har adgang til flest medier i hjemmet, og
at det er der, de bruger mest tid pa medierne. Det er disse indsigter, der lig-
ger bag opdelingen ogsd i denne undersggelse mellem mediebrug i hjem-
met og i det offentlige rum, og her primaart skolen. | dette og de to falgen-
de kapitler relateres denne opdeling til brugernes eget syn pd, hvilke behov
medierne opfylder, som vi sa i kapitel 3, nemlig underholdning, informa-
tion og kommunikation.

Selvom hjemmet giver den videste adgang til og naesten altid ogsa den
hyppigste brug af medier, er det alligevel vigtigt at skelne mellem adgang
og brug. Det er nemlig i forholdet mellem adgang til og brug af medierne,
at forskellene bliver tydelige mellem veletablerede medier som fx tv og sa
nye medier som fx internet og mobiltelefon:
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Tabd 4.1 6-16-driges adgang til og brug af medier i hjemmet. Pct.

Har adgang til medier Har adgang
(1392) og bruger
Tv ] 97
Kabd- dler satellit-tv 53 79
Tekst-tv 80 66
Video R 87
Radio 97 73
Ear;netrtgob%?]rgafcgp;i e o il
Walkman/discman 71 74
Gameboy 44 75
Spillekonsol 40 70
Pc (uden cd-rom) 73 78
Pc (med cd-rom) 52 63
Internet eller modem 25 44
Telefon 9%5 88
Mobiltelefon 62 35
Bager (ikke skolebager) 9%5 70
Videokamera 33 29

Tv er det medium, hvor der er sterst overensstemmelse mellem adgang og
brug: 98% af alle de 6-16-arige har adgang til tv, og 97% af disse barn og
unge ser ogsa tv. Ogsa musikmedierne cd- og bandafspillere er meget an-
vendt, idet 97% har adgang til disse medier hjemme og 91% af dem ger
ogsa brug af muligheden. Omvendt med videokamera og mobiltelefon: kun
29% af dem, der har adgang til videokamera, har dem i brug, og 35% med
mobiladgang teender for elektronikken. Bemaarkel sesvaardigt er det ogsd, at
under halvdelen (44%) af dem, der har adgang til internet, kaster sig over
cyberspace fra hjemmet. Generelt set er der altsa sterst overensstemmelse
mellem adgang og brug, nédr det gadder underholdningsmedierne, mens de
informative og kommunikative medier har det sterste gab mellem adgang
og brug. Disse tal skjuler vigtige brugsforskelle baseret pa alder, ken og so-
cid baggrund, hvilket belyses i analysen af de enkelte kategorier (se ogsa
bilagstabel 1.25 og 1.28).

Ved at se pa forholdet mellem adgang til og brug af medier kan vi end-
videre kaste lys over en anden vigtig opdeling, nemlig forholdet mellem,
hvad man kan kalde hverdags- og weekend-medier. Nogle medier anven-
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des som en del af de daglige rutiner, mens andre hgrer til ssalige situatio-
ner eller begivenheder. De "gamle" medier radio og tv er typisk hverdags-
medier, mens eksempelvis video, gameboy og internet anvendes mere pa
bestemte tider af ugen. Til gengadd bruges sa ofte relativt lang tid, ndr man
er i gang:

Tabd 4.2 Alle 6-16-ariges mediebrug i forhold til brugeres mediebrug

Pct. & dle  Dagepr.uge Dagepr.uge Antal minut- Antal minut-
der bruger ter pr. dag ter pr. dag
(1.392) dle (1.392) brugere dle (1.175) brugere
Ringer til nogen 97 36 37 13 14
Laeser en bog
(ikke skolebgger) 82 20 24 17 21
Laeser et blad 80 21 26 11 13
Laeser en tegneserie 7 21 27 11 16
Laeser avis 71 20 27 5 8
Ser tv 9 6.3 6.4 153 156
Ser video 95 27 29 44 49
Hearer radio 86 37 43 43 58
Lytter til band, cd
dller plader % 5.0 52 84 87
Spiller computerspil 84 30 35 45 59
%ﬂ%ﬁameboy 33 07 22 5 16
Spiller pa spillekon-
sol hjemme a8 15 25 % a8
Bruger computer/pc
(ikke til spil) 69 15 21 17 26
Bruger sdv inter- 25 05 11 10 16
nettet
Bruger computer
hjemme 14 24 (*) 43 53

| spergeskemaundersggelsen har informanterne angivet, hvor hyppigt de
anvender forskellige medier: tallet 6.5 svarer til 6-7 dage pr. uge, og tallet
1 svarer til ca. en dag pr. uge. Tv topper med 6.3 dage pr. uge for dle (dtsa
ogsa for den ene procent, der aldrig ser tv) og 6.4 for brugerne. Internettet
ligger i bunden med 0,5 dage pr. uge - altsa ca. hver anden uge - hvis de
55% ikke-brugere regnes med. Men brugerne er pa nettet dobbelt sa hyp-
pigt, nemlig lidt over en gang om ugen, og de er online i lang tid - nemlig
hvad der svarer til gennemsnitligt 16 minutter pr dag. Igen skal det under-
streges, at der er tale om ofte ganske afgarende forskelle afhaangigt af al-
der, ken og socia baggrund, som vi skal se nedenfor (se ogsa bilagstabel
1.1,1.3,14, 1.5, 1.6).
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Her har vi begraenset os til at understrege, at adgang og brug ikke nad-
vendigvis falges ad, samt at forskellen er sterst for de nyeste medier. Man
ma derfor generelt vaare opmaarksom pd, hvorvidt man taler om ale infor-
manter (brugere og ikke-brugere) eller om de faktiske brugere. Alt for ofte
kobles ukritisk fra adgang til brug: hvis s3 og sd mange danskere har ad-
gang til internettet, er lige sd mange online. Som vi ska sg, er det en uhold-
bar konklusion. De interessante resultater findes faktisk ofte, nér adgang
og brug ikke "passer sammen". Sa har man nemlig behov for at stille
spargsmalet: hvorfor?

Underholdende skeasmmedier

De underholdende skearmmedier - tv, tekst-tv, video, spillekonsoller, com-
puterspil, gameboy - er de medier, danske bgrn og unge har den mest lige-
lige adgang til i hjemmet uanset deres kan, alder og sociade baggrund:

Tabd 4.3 6-16-arige der har adgang til underholdende skeermmedier i hjemmet. Pct.

(1A3!5|£) Ken Alder Socidgruppe
Dreng Pige 67 010 1213 1516 Hg Mdiem La/
(654) (738) (206) (374 (414 (397) (741) (440 (140
v %8 9% 9% 10 % 98 98 9 %9 o
Kabd-dler 53 s 4 5 5 % % 552 5 5
Tekstv 80 8 8 73 7 8 8 8 8 7B
Video @ @ 92 9 2 9 % % 8 8
Gameboy 44 48 40 43 48 48 36 46 41 41
Spillkonsdl 40 49 31 39 49 38 3 4 B 5

Det er kun i adgangen til spillekonsoller som Playstation og Nintendo, vi
finder starre forskelle, idet de primaart findes hos den laveste af de tre so-
cialgrupper og hos drengene, hvis adgang er sterst i 9-10-arsalderen. Det
er ogsd i denne aldersgruppe, de fleste drenge har adgang til gameboy,
mens adgangen er sterst hos piger pa 12-13 ar:
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Tabel 44 6-16-arige der har adgang til under holdende skarmmedier i hjemmet i forhold til

alder og kan. Pct.
6-7 9-10 12-13 15-16

Dreng Pige Dreng Pige Dreng Pige Dreng Pige

(110) (96) ) (297) (188) (226) (179 (218)
Tv 100 99 96 99 98 97 98 99
Kabel- dller 53 52 55 45 62 49 66 47
Tekst-tv 72 74 81 76 83 83 91 86
Video 93 0 92 92 0 92 93 96
Gameboy 53 32 56 40 48 48 32 38
Spillekonsol 49 28 63 37 49 28 36 30

Adgangen til jordbaseret tv er stort set ens for begge ken og ale social-
grupper. Derimod er adgangen til satellit- og kabel-tv sterst hos de addste
drenge, mens adgangen skifter i forhold til socid baggrund, sdledes at det
hos de yngste bgrn isaa er middelklassen, der har adgang til disse kanaler,
og hos de addste bgrn er udbredelsen starst i den gverste af de tre social-

grupper:

Tabe 45 6-16-arige der har adgang til underholdende skeermmedier i hjemmet i forhold til
alder og socialgruppe. Pct.

67 9-10 1213 1516
H4 Me- Las Hg Me- La Hg Me- Las Hg Me- Lav

lem lem lem lem
(115 (73) (13) (185 (107) (50) (225) (137) (3p) (215 (123) (41)
Tv 99 100 100 9 97 9 97 9 97 99 100 98
gatagﬁ'i't_?vler 47 60 54 49 49 50 53 58 47 6L 49 51
Tekst-tv 74 81 78 72 8 8 75 8 9 83

69
Video 90 9% 85 91 95 88 93 89 89 95 95 95
Gameboy 48 37 38 51 50 46 51 44 47 35 36 29
Spillekonsol 41 34 54 47 49 60 40 33 47 31 29 51

Udbredelsen i de sidste to artier af satelit- og kabel-tv, og hermed af ad-
gangen til transnationale og ofte kommercielle kanaler, haanger tagt sam-
men med, at flere og flere familier har skaffet sig flere tv-apparater. Den-
ne udvikling ses bl.a. &, at over halvdelen af danske bgrn nu har tv pa eget
vagelse, og naesten en tredjedel har ogsa en videomaskine:
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Tabed 46 6-16-arige der har under holdende skaar mmedier pa eget vaer else. Pct.

Alle

(1392) Ken Alder Sociagruppe
Dreng Pige 67 910 12-13 1516 Hg Medlem Lav
(654 (738) (206) (314 (414 (397) (741) (440 (140)
Tv 60 64 56 32 58 72 84 58 62 59
Kabeler 21 27 1 10 19 28 31 2 A 2
Tekst-tv 27 30 24 10 21 35 46 28 26 27
Video 30 32 27 12 28 32 50 30 29 31
Gameboy A 41 27 38 37 35 23 37 31 28
Spillekonsol 23 33 14 17 32 24 19 23 20 A

Det er de addste barn og navnlig drengene, som har flest underholdnings-
medier pa deres eget vagelse, hvilket er et tegn pa, at man i lgbet af barn-
dommen efterhanden "fylder op" i maskinparken:

Tabd 4.7 6-16-arige der har under holdende skearmmedier pa eget verelse i forhold til alder

og ken. Pct.
6-7 910 12-13 15-16

Dreng Pige Dreng Pige Dreng Pige Dreng Pige

(1120 (96) ar) (197) (188) (226) 179 (218)
Tv 37 25 65 51 79 66 87 81
Kebd dler 15 4 24 15 37 21 & 24
Tekst-tv 15 3 Yis) 17 40 31 47 45
Video 13 11 30 27 40 25 4 47
Gameboy 49 2 46 29 37 33 2 2
Spillekonsol 23 10 47 19 39 12 26 13

Hos de yngste er der flest barn fra de hgjeste sociagrupper, der har tv, vi-
deo og gameboy pa vaarelset, mens det hos de addste barn er i middelklas-
sen, vi finder flest tv- og videoapparater. Spillekonsoller er mest udbredt i
laveste socialgruppe uanset alder:
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Tabel 4.8 6-16-arige der har underholdende skeer mmedier pa eget veerelse i forhold til alder
og socialgruppe. Pct.

67 9-10 1213 1516
Hj Me- La Hg Me- La Hg Me- La Hg Me- Lav

lem lem lem lem
(115 (73 (13) (185 (107) (50 (225 (137) (36) (215 (123 (41)
v % 33 23 58 5 6 60 78 60 8 8 76
Kadheler 10 1 8 2 1B 1B 3 U B B 2 2
Tekst-tv 10 11 0 2 20 28 3 39 31 5 37 4
Video 14 12 0 20 24 32 33 31 3% 46 5 49
Gameboy 43 32 31 41 3B 3B 3B 31 28 23 2 15
Spillekonsol 18 14 23 32 31 42 25 23 28 17 15 39

Adgangen til underholdende skaarmmedier pa vagelset er stort set uaf-
haengig &, hvorvidt bagrnene synes, de har nok andre aktiviteter at tage sig
til. Derimod er der lidt flere bgrn pa landet, der har tv og tekst-tv pa eget
vagelse, mens gameboy og spillekonsoller er lidt mere udbredt i storbyen:

Tabel 49 6-16-drige der har under holdende skaer mmedier pa eget veerelsei forhold til
region og aktivitet. Pct.

Sted Nok at lave hvor jeg bor
Storby Mindre by Land N Nej
(351) (362) (679) (762) (235
Tv 66 68 76 72 71
gatagel'i't_‘flv'er 28 21 28 28 24
Tekst-tv 31 A 36 3B 36
Video 38 A 37 38 35
Gameboy 40 26 31 32 2
Spillekonsol 31 21 24 26 24

Brug af underholdende skexmmedier

De fleste kvantitative undersggelser koncentrerer sig som naevnt om,
hvem der har adgang til forskellige medier, og herfra kan der synes et kort
spring til at drage slutninger om, hvem der sa anvender disse medier, et
forhold, der er noget vanskeligere at undersgge. At de fleste danske bgrn
0g unge er rigt udstyret med underholdende skeammedier, har vi netop
dokumenteret. Men hvordan ser det ud med brugen af disse medier? Sam-
let set er der starst overensstemmelse mellem adgang til og brug af netop
de underholdende skeemmedier. 97% af de barn og unge, der har adgang
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til tv, ser ogsatv, mensvi finder det sterste gab mellem adgang og brug, nér
det gadder tekst-tv, hvor "kun" to tredjedele af dem, der har adgang, ger
brug af muligheden:

Tabd 4.10 6-16-arige med adgang til underholdende skearmmedier i hjemmet der bruger
disse medier. Pct.

(1A3|$) Kan Alder Sociagruppe
Dreng Pige 6-7 910 12-13 1516 Hg Medlem Lav
(654) (733 (206) (374) (414) (397) (741) (440) (140)
Tv (1365) (639) (726) (205) (365 (404) (390) (729) (434) (136)
97 97 98 97 % *] 98 ] 98 91
Kabe- eler  (680) (351) (329) (106) (175) (2000 (198) (364) (212) (66)
satellit-tv 79 83 73 7 62 80 R2 81 79 67

Ty (U39 GA) (9 (150) (299 () (349 (612) (361 (106)
66 69 63 29 5 8 93 6 6 5
Video (1286) (601) (685) (188) (344 (37) (376) (686) (410) (126)
87 88 8 8 8 9 9 8 8 76

Gameboy 600 (09 @0) (109 @D @) @0 @9 8 ()
75 79 71 8 70 75 64 78 69 73
: 550) (321) (229) (8) (183 (156 (130) (289) (158 (7
Spillekonsol (70) (74) (63) (75) (69) (70) (61) (70) (69) (6?

Flere drenge end piger anvender kabel- og satellit-tv, hvor kensforskellen
er storst for de 9-10-4rige og 12-13-arige, hvilket ifalge de kvalitative ana-
lyser synes at haange sammen med, at de store drenge er intenst optaget af
sport: flere naevner fx, at de gnsker sig adgang til Eurosport for bedre at
kunne falge med i de internationale kampe. Ogsa tekst-tv anvender drenge

lidt mere end piger, som det fremgér af f@lgende udtalelse fra tiarige Mor-
ten:

Morten: Pa mit fjernsyn der er tekst-tv.
Int: Hvad bruger du det til?
Morten: Sa op pa sport og sddan noget.

Tekst-tv anvendes i vidt omfang til at skaffe eller checke konkrete oplys-
ninger, og det erstatter eller supplerer mange yngre berns avislasning,
hvilket ogsa fremgar af Mortens udtryk "sla op". Brugen af tekst-tv er s&
ledes et godt eksempel pa, at der er flydende overgange mellem de behov
og funktioner, som brugerne angiver, de forskellige medier opfylder: tekst-
tv er ogsa et informationsmedium og ikke blot et underholdningsmedium.
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Tabd 411 6-16-arige med adgang til under holdende skermmedier i hjemmet der bruger
disse medier et i forhold til alder og ken. Pct.

6-7 910 12-13 15-16
Dreng Pige Dreng Pige Dreng Pige Dreng Pige
Tv (110) (%) (9 (1% (189 (209 (1™ (2
97 98 97 95 98 99 98 9

Kabd- dler  (57) (49) (92) (84) (8 (102) (105) ()
satellit-tv 81 78 70 54 88 73 95 88

2 (719 (79)
Tekst-tv 38 18

(144 (150 (156 (188 (162  (187)
60 54 o1 83 %5 %0

Video 12 @ (62 (@8 @O (@) @) (M)
83 77 85 83 91 92 95 2

58 31 100 79 0O 108 58 83

Gy & @) @ @ @ @
] A 2 1171 72 R 64 64) 66
gl ©) @ @ @ @ ©& & @

Kansforskellene i brugen af gameboy og spillekonsoller er mindst hos de
6-7-arige og hos de 12-13-arige. Som vi skal se senere i dette kapitel, er det
ogsa hos de yngste, vi finder den mindste forskel mellem drenge og piger i
brugen af "almindelige" computere.

Skent det er i gruppen af underholdende skeemmedier, vi generelt fin-
der sterst overensstemmelse mellem adgang og brug, sd indgar de forskel-
lige medier ganske forskelligt i brugernes dagligdag. Tv er hverdagens me-
dium nummer ét: det er her, overensstemmelsen er alerstarst, og de fleste
brugere ser tv seks-syv dage om ugen og ofte som en upéfaldende del af de
daglige rutiner. Video, konsolspil og gameboy er typiske weekend-forngjel-
ser - videosening dog lidt mere hverdagsagtig end de gvrige med lidt over
tre dage pr. uge - mens computerspil indtager en mellemposition med tre-
fire dage om ugen:
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Tabd 412
Antal dage pr. uge hvor 6-16-arige brugere anvender under holdende skermmedier. Gns.
Alle Ken Alder Socidgruppe
Dreng Pige 67 910 1213 1516 Hg o  La
Ser tv (L374) (646) (728) (205 (369) (409) (390) (729) (436) (138)
6.4 6.4 6.3 6.4 65 6.1 6.4 6.4 6.4 6.3

sovido (1329 (625 (04 (19) (49 @) @B (719 (@19 (129
29 29 28 25 31 28 30 27 28 35

Spiller com-  (1.162) (59) (566) (170) (314) (354) (324) (626) (3é7) (115)
puterspil 35 43 2.7 35 41 37 2.7 35 35 37
Spiller game- (432) (234) (198 (79 (144 (133 (76) (48 (1220 (@)
boy hiemme 22 23 19 34 23 13 08 23 22 23

Splllerpd ey (350) (1) (67) (235) (218 (361) (205) (75) (49)

ﬁgl]‘ﬁrm' 25 38 24 38 36 30 30 35 33 25

Ikke overraskende er det gruppen af underholdende skeammedier, som
bern og unge bruger allermest tid pa med drengene og den laveste social-
gruppe som de ivrigste brugere og med tv som absolut topscorer:

Tabd 4.13
Antal minutter pr. dag som 9-16-arige brugere anvender pa under holdende skaer mmedier.
Gns.

Alle Ken Alder Sociagruppe
Dreng PFge 910 1213 1516 Hg Mdlem Lav

oty (1155 (530) (625) (362 (406) (386) (609 (358) (122)
1% 163 150 143 158 168 152 159 161
orvido (05 (@) (563 (24 () (% (60 (B (106)
49 53 4 51 48 49 4 50 66

Spiller com- (895) (479 (416) (287) (327) (281) (483) (269) (%)
puterspil 59 8 27 6 6 4 5 58 62
Spiller game-  (346) (175 (171) (140) (133 (/) (199 @) @)
boy henme 16 17 15 25 9 9 13 18 17

Spiller pa (613) (318) (29%5) (231) (213) (169) (3200 (178)  (69)

ﬁgﬁn‘énso' 48 69 25 5 4 B 43 54 B

De addste barn ser lidt mere tv end de yngre, mens det omvendte er tilfad-
det med skaarmspillene. Tabel 4.13 viser ogsd, hvor kensforskellene er al-
lerstarst i barns mediebrug, nemlig i brugen af computerspil, som drenge
i gennemsnit anvender naesten tre gange sa lang tid pa som piger. Naesten
lige sa stor er kensforskellen i brugen af spillekonsoller. Tiden, som anven-
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des til at sevideo, er relativt stabil bortset fra piger pa 12-13 &, som ser no-
get mindre video end de gvrige grupper:

Tabd 4.14 Antal minutter pr. dag som 9-16-arige brugere anvender pa underholdende
skermmedier i forhold til alder og ken. Gns.

9-10 12-13 15-16
Dreng Pige Dreng Pige Dreng Pige
Ser tv 73) (189) (185) (221) 172 (214)
159 129 161 155 172 164
. (155) 169 17 19 (162) 196
Ser video 52 (50) (575) (397) 51 (48)
Spiller compu- (152 (135) 73) (14 (154) (127
terspil 0 35 o 26 70 18
Spiller gameboy (8%) (59) (9 (74) (35 (38)
hjemme 2 23 7 11 6 1
Spiller pa spille- (121) (110) (115) (98) 82 @87
konsol hjemme 75 A 68 26 59 12

K gbenhavnske bgrn og unge bruger mest tid pa video og spil, og de over-
gas kun med to minutter af bern pa gerne, nar det gadder brugen &f tv. De
barn og unge, der har tv pa vegelset, ser 25 minutter mere tv om dagen
end dem uden eget tv. Har man ikke adgang til en pc, ser man syv minut-
ter mere tv, end hvis man har pc i hjemmet. Og endelig ser bgrn og unge,
der synes, de har for fa aktiviteter i deres lokalomrade, ti minutter mere tv
om dagen end de tilfredse brugere:

Tabd 4.15 Antal minutter pr. dag som 9-16-arige brugere anvender pa under holdende
skermmedier i forhold til region, andre medier og aktiviteter. Gns.

Region Tvpavagelset Pc(medeler Nok at lave hvor
uden cd-rom) jeg bor
hjemme
Kbh. Qene Jyll N:] Ng N:] Ne N:) Ne
Ser tv (319) (2890 (A7) (832 (319 (975 (180 (747 (226)
159 161 152 163 138 155 161 155 165
Ser vidko (%) (2713 (40) (768) (282 (8%) (160) (677) (214)
53 50 47 53 40 49 52 49 48
Spiller compu-  (243) (226) (426) (669) (2220 (806) (89) (582 (164)
terspil 73 51 56 64 47 62 35 59 63
Spiller gameboy  (127)  (72) (147) (67) (18 (308 () () (59
hjemme 22 16 10 17 12 16 18 18 11
Spiller pa spille (184) (134 (295 (473) (137) (%61) (520 (397) (110)
konsol hiemme 61 46 40 50 39 48 43 48 52
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Det skal understreges, at man ikke ud fra disse tal kan drage nogen slut-
ninger om, hvad der er arsagerne til disse sammenhaange - eksempelvis
kan den lidt mindre tv-brug for bern og unge, der er tilfredse med de loka-
le aktiviteter, skyldes, at disse seere tilhgrer gverste eller mellemste social-
gruppe, der i almindelighed ser mindre tv end laveste socialgruppe (tabel
4.13) og ma formodes at bo i lokalomrader med bedre aktivitetsmuligheder
end de darligst stillede barn og unge.

Blandt de underholdende skeammedier er det tv og computerspil, der
oftest diskuteres i den offentlige debat. Tv diskuteres, fordi det er en
grundpille i vores forstéelse af offentlighed. Den har satelliter og kabler
rokket ved med indfgrelsen af flere transnationale og kommercielle kana-
ler med reklamer og produktplacering, en foragelse, der ligeledes muligger
mere zapning mellem kanaler. Computerspil diskuteres, fordi storssdgen-
de volds- og krigsspil (shoot 'em down-spil) har pustet nyt liv i genkom-
mende debatter om, hvad der er godt for barn (Drotner 1997, 1999b, Sg-
rensen mfl. 1995). Lad os derfor se lidt naarmere pd, hvordan bern og unge
forholder sig til reklamer og zapning, samt hvad de interesserer sig for i
computerspillene.

Reklamer og zapning

Vore kvalitative analyser klarger to forhold vedregrende reklamer: selv de
yngste barn kender og kan huske nogle pa grund af handling eller perso-
ner, mens mange glemmer, hvad der reklameres for. Mange starre barn
siger, de godt ved, reklamerne tiltaler seere og laesere som potentielle kabe-
re. Men hermed er intet sagt om, hvordan bgrnene forholder sig til rekla-
merne: man kan jo sagtens gennemskue et budskab og aligevel nyde det el-
ler elske at hade det (i sidstnaevnte kategori placerer mange informanter fra
9-10 &r og op reklamer for personlig pleje samt versionerede reklamer). 11-
arige Daniel, der kommer fra en funktionaafamilie, siger om reklamer:

Jeg kan ikke lide dem der med shampoo og s&dan noget, fordi det er jo
aldrig rigtigt. De siger jo altid, der er kommet noget nyt, ikke, og sa si-
ger de, det andet det var ikke sd godt, og sa er det jo altid det nye, de
vil kere op. Og sd kommer der noget, der er endnu nyere, og sa er det,
der var nyt, som var virkelig godt, det var slet ikke godt alligevel og
s&dan noget.

Forholdet mellem interesse for og sening af reklamer tydeliggeres i sper-
geskemaundersggelsen. Her er de 6-16-arige blevet udspurgt om reklamer
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0g zapning og har svaret pa en skalamellem 1 og 4, hvor 1 star for "aldrig"
og 4 for "som regel":

Tabd 416 Hvor ofte gar du felgende?

Alle :
(1392) Ken Alder Sociagruppe

Dreng Pige 67 910 1213 1516 Hg Middd Lav
(654) (738) (206) (374) (414) (397) (741) (440) (140

Nyder a se reklamer 24 23 24 2,7 23 2,1 30 24 24 21

Skifter kanal nér der

Kommer reklamer 27 27 27 22 26 31 31 28 26 2,7

Zapper for a se hvad
der er pa de andre
kanaler imens jeg ser
et program

26 27 26 25 27 27 28 26 27 26

Hvad angar forholdet til reklamer, viser tabel 4.16, at informanterne af og
til nyder at se dem (2,4 er lidt under middelvaardien mellem de to yderpunk-
ter), og at de mest positive findes blandt dem, der ser mest tv, blandt piger
og blandt de addste, samt i den hgjeste af de tre socialgrupper. Samtidig er
det netop de addste og bern fra de mest velbesldede familier, der skifter ka-
nal, nar der kommer reklamer. Hvordan kan man lide reklamer og sa samti-
dig zappe vak fra dem? Kvalitative undersggel ser vedrgrende unges forhold
til reklamer paviser, at fa unge pa forhand har et afvisende forhold til rekla-
mer, fordi de er reklamer. Derimod betyder genren meget: trovaardighed og
enkle historier - gerne med humor - er trak, der tiltaler begge ken, mens de
meget asstetisk avancerede reklamer, som branchen selv sadter sa hgjt, en-
ten ikke bliver forstaet eller bliver fravalgt af unge (Thorup 1998, 2000). Den
til synel adende modsaetning mellem interessse og zapning kan altsa skyldes,
at der er for fa tv-reklamer, der tiltraskker barn og unge.

Et andet omdiskuteret spargsma er barns og unges pastaede zapning
mellem tv-kanaler, en aktivitet, der tages til indtaegt for sociale og psyko-
logiske problemer som angst og stress, manglende koncentrationsevne og
fragmenteret identitet (Zlotnik 1998). Det siger sig sdv, at seerne har stor-
re mulighed for og maske anledning til at skifte mellem kanaler, hvis de
har adgang til mange snarere end fA& Mig bekendt findes der imidlertid
ingen videnskabelige analyser, der paviser generationsforskelle i seeres
zapning. Denne undersggelse giver da ogsd udelukkende mulighed for at
analysere de 6-16-ariges anvendelse uden at kunne relatere resultaterne til
fx deres foraddres brug af remoten. Som det ses af tabel 4.16 og 4.17, er de
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ivrigste zappere de 15-16-arige og dem, der ser mindst tv. Der synes at
vage en klar positiv. sammenhaang mellem gget tv-brug og mindre zap-
ning. De, der ser mest tv, er altsd de mest kanal-trofaste:

Tabd 4.17 Hvor ofte gar du felgendei forhold til brug af tv?

Meget (415) Middel (429) Lidt (285)
Nyder at se reklamer 23 2,2 22
ommer adamer - 27 30 30
Zapper foor a s hvad
qug efan?gqg?géeser 25 28 28
et program

De, der ser meget tv, falger ofte bestemte serier, quiz-programmer eller
talkshows, og her bruges tv intensivt - de ser hele programmet. Zapning
anvendes mest, nar tv bruges ekstensivt, som fx af af 11-arige Jesper: "Hvis
der ikke er noget spaandende i fjernsynet, sa kan det godt vaeae, jeg sidder
og kerer op og ned i kanalen". Mindre barn, der ikke selv kan laese pro-
gramoversigter pa tekt-tv eller i avisen, anvender ogsa zapning til at finde
frem til yndlingsgenren. Seksdrige Karen siger fx, at hun zapper "fordi jeg
forst skal finde noget tegnefilm, jeg gerne vil se".

Computer spillenes appel

Som vi SA i tabel 4.13 og 4.14, er computerspil den medieaktivitet, hvor
tidsbrugen udviser sterst kansforskelle for ale undersggel sesgrupper. Det
er derfor ikke overraskende, at det er kamp- og adventuregenrerne, der er
de populezreste spilgenrer, eftersom det generelt er drenges foretrukne
genrer nasst efter sport, som vi sd i kapitel 3 (tabel 3.3). Sport kommer da
0gsa pa en delt tredjeplads blandt spilbrugerne sammen med fly- og bilspil:
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Tabd 4.18 6-16-arige brugeres foretrukne computer spil. Pct.

Alle

(1053) Ken Alder Sociagruppe

Dreng Pige 67 910 12-13 1516 Hg Middd Lav
(563) (490) (164) (282) (325 (282 (5%) (347 (110)
M ode-/designspil 3 1 4 2 4 3 2 3 2 5
Tegne-/malespil 5 1 10 7 8 2 2 4 5 10
Kort-/breetspil 8 4 14 9 9 6 10 11 6 5
8

F?;l%"ééer?og‘;" 1 4 5 3 12 13 9 7 7

Kampspil 18 27 7 20 26 14 11 18 19 14
Sportsspil 13 18 7 12 12 16 13 13 14 9
Fly-/bilspil 3 18 7 13 122 122 1 13 14 15
Adventurespil 9 10 30 21 15 20 18 17 21 18
Spil som laerer 6 2 1 9 8 3 5 6 7 11

mig noget

Berns og unges mediebrug tager generelt udgangspunkt i, hvad de interes-
serer sig for og finder relevant, og sa afsgger de medielandskabet for at fa
de interesser og behov opfyldt, som vi beskrev i kapitel 3. Hvis man altsa
interesserer sig for sport, si sgger man sportsgenrer, hvor de findes i me-
dierne. Fx er 12-arige Thorbjarn ivrig ishockeyspiller, og hans vaaelse er
fyldt godt op med plakater af hockeystjerner, -trofaser og videoer med
sportsfilm. Hans yndlingsfilm er ishockeyfilmen Mighty Dogs, og han
spiller helst fly-, bil- og hockeyspil, hvor "du selv bestemmer, hvordan du
vil have vinklerne". Allermest holder han dog af kamp- og strategispillet
Red Alert, for som han siger:

Du kan ikke bare sende hele haeren ud og angribe, for sd der de jo hur-
tigt, for de andre har jo méaske ogsa en hagr. Og hvis du gér ind pa deres
base, s har de sadan nogle forskellige vaben, som skyder dig, ikke, sta-
ende. Og sa kan jeg godit lide det der med, at du skal bygge det op, det er
ikke bare sddan noget med, at du skal bare bygge maend og maend og
tank og tanks hele tiden, fordi sa vil du bare hele tiden skulle bygge
maend og tanks, maand og tanks, ikke. Du skal ogsa samle guld, og du skal
have ale mulige forskellige [ting], og sa laver du s&dan en og s&dan en.
Du kan ikke bare bygge en barak og sa lave maend hele tiden, vel, du skal
ogsa have bygget, sddan at du kan se kortet, rundt hvor de andre bor,
ikke, sddan noget - og du kan fa alt muligt (...) Du ska selv tanke.
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Konstruktion og variation bliver stadig vigtigere elementer for mange spil-
lere, jo addre de bliver, og derfor bliver strategispil mere populaae, navn-
lig hos de addste drenge.

Piger, der spiller computerspil, gnsker andre typer af konstruktioner. De
foretraskker mode- og designspil samt tegnespil, altsa spil, hvor man sam-
mensadter pa forhand givne elementer, farvelamgger og laver manstre.
Louise pa 12 & har eksempelvis solgt sine Barbie-ting og ser nu mest tv-
serier og herer musik. Dog finder Barbie stadig n&de, nar Louise bruger
familiens computer sammen med sin veninde:

Louise: Jeg har sadan et program inde pa computeren, det er godt nok et
Barbie-program, sd kan man lave sin egen film. S3 har jeg ogsa et pro-
gram, hvor man kan lave tgj til Barbien, der syr vi sd mode til hende, vi
er ligeglade med, om det er Barhie.

Int: Sdkan | sddan sidde selv og bestemme, hvordan de skal se ud?

Louise: Sa er der alt muligt, bryllupsfantasi til midt om sommeren og s&
dan noget. S& kan man ogsa printe det ud og gemme det og at sadan no-
get.

Tegne-, male- og designprogrammer ligger i forlaangelse af velkendte in-
teresser hos sma og store piger for at transformere kroppen (taank blot pa
ugebladenes standardartikler om "fer og nu"), ligesom programmerne er
en dd af pigers tradition for at skabe "fine" manstre med matchende far-
ver. De indflydelsesrige, engelske medieforskere Julian Sefton-Green og
David Buckingham ser sadanne tegne- og maleprogrammer som udtryk
for “Lego-kreativitet”, fordi spilleren "blot" sammensadter pa forhand
givne elementer (Sefton-Green & Buckingham 1998: 71). Det er naturlig-
vis vigtigt at forholde sig til de aestetiske virkemidler og udtryk, som de en-
kelte spilgenrer udvikler - og ogsa at forholde sig kritisk. Men man skal
vaae omhyggelig med at rette kritikken i den rigtige retning, nemlig mod
spilfabrikanterne, snarere end mod brugerne, som Buckinghams udtryk
antyder. Gegr man det sidste, indebazrer det indirekte en nedvurdering af pi-
gers uformelle kompetenceudvikling og for deres traditionelle interesse for
at lave manstre, farvelaggge og indrette.

Som naevnt i kapitel 3 (tabel 3.1), anvender 26% af pigerne mod 10%
af drengene computerspil som tidsfordriv. Flere piger end drenge spiller
ogsa alene, nemlig 41% mod drengenes 35% (kapitel seks, tabel 6.13). Det
skyldes flere forhold. For det ferste er det drenges og evt. faadres spilgen-
rer, der dominerer i computerspillende familier med bern af begge ken. Sa
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piger med bredre har sjaddent et sterre udvalg af spil, der ligger inden for
deres foretrukne genrer, og de anvender derfor mindre tid pa at spille. For
det andet tiltraskker design- og tegnespil mange piger, fordi spillene base-
res pa ikoner, hvilket giver spilleren en falelese af kontrol uden forudgden-
de traening. 11-arige Barbara har eksempelvis arvet en Commodore 64 af
sin storebror ("nér han er gode venner med mig, sa har jeg faet den, men
sa..."), efter at broderen har k@bt en multimediecomputer for sine konfir-
mationspenge. Hun spiller, fordi:

Barbara: Jeg kan godit lide at trykke pa sadan nogle knapper ...

Int: Gadder det ogsa computerknapperne?

Barbara: Ja(...) Ogsa nérjeg spiller computer, s feler jeg mere, jeg er bare
s god, at jeg kan alt.

Den tredje grund til de sterre kansforskelle i brugen af computerspil er, at
piger ofte foretraskker helt andre aktiviteter end spil, hvilket ger, at de -
nar de spiller - prioriterer sma, lette kortspil (der ofte kommer med com-
puteren), som hurtigt kan afbrydes, hvis veninden ringer eller noget andet
interessant kommer op. Vi ser i kapitel 5 nearmere pa drenges og pigers
holdning til computere mere generelt.

Tabd 419 6-16-arige brugeres foretrukne computer spil i forhold til alder og ken. Pct.

6-7 9-10 12-13 15-16

Dreng Pge Dreng Pge Dreng Pge Dreng Pge

@n (67 (14) (1) (169 (156 (150 (132
x;’de/ design- 1 3 3 5 1 5 1 4
Tegne-/malespil 2 15 1 16 4 4
Kort-/bragspil 7 12 3 15 2 1 2 19
Soil hvor jeg
skd planlaggge 7 1 3 2 14 10 22 4
noget
Kampspil 32 3 41 9 21 7 13 8
Sportsspil 14 7 16 7 24 8 19 6
Fly-/bilspil 19 4 18 6 14 9 23 8
Adventurespil 14 31 5 25 8 33 9 28
%}'& ﬁoorgelager 2 18 5 1 1 6 1 1
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Som naevnt er kensforskellene de mest markante og entydige i brugernes
genrevalg. Aldersmasssige og socide forskelle findes, men billedet er mere
skiftende. Fx er kampspil popularest i den laveste sociagruppe hos de yng-
ste og de addste, mens det mest populaae hos de 9-10-arige er i gverste so-
ciagruppe og hos de 12-13-arige i mellemste socialgruppe:

Tabd 420
6-16-arige brugeres foretrukne computer spil i forhold til alder og socialgruppe. Pct.

6-7 9-10 12-13 15-16
Hg Mid Lav Hg Mid La Hg Mid Las Hg Mid La

dd dd dd del
(90) (61) (13) (159) (83) (40) (189) (111) (26) (159) (92) (3D)
M ode-/designspil 2 2 3 4 8 4 8 3 1 3

Tegne-/malespil 6 7 23 9 6 10 1 4 4 2 2
Kort-/braetspil 14 3 9 7 8 8 4 4 10 11 6
j“'a'm%‘gg?.lgog‘; 7 3 3 2 3 11 10 23 14 14 6
Kampspil 19 21 23 29 25 13 13 18 8 11 10 13
Sportsspil 16 8 1 13 10 13 23 12 11 15 16
Fly-/bilspil 11 15 15 9 17 15 14 8 12 16 15 16
Adventurespil 14 30 31 15 17 8 23 16 19 18 18 19
rﬁ?‘é ﬁoorge{a“er 8 10 8 7 7 15 2 5 8 5 4 10

Andre underholdningsmedier

De gvrige medier, barn og unge selv kategoriserer som underholdningsme-
dier, er radio, musik og tegneserier, idet tegneserier dog, ligesom tv, anven-
des naesten lige meget som underholdning, information og som middel
mod kedsomhed. Spgrgeskemaundersggelsen giver ikke svar pa, hvor
mange der har adgang til tegneserier, men disse medtages under analysen
af brug. Radio, musikanlasg og walkman eller discman herer til de mest ud-
bredte medier, som danske bgrn og unge har adgang til i hjemmet uanset
kan, alder og socia baggrund:
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Tabd 421 6-16-arige der har adgang til andre underholdningsmedier i hjemmet. Pct.

Alle .
(139 Ken Alder Sociagruppe
Dreng Fge 67 910 12-13 1516 Hg Medlem Lav
(654) (738) (206) (374) (414) (397) (741) (4400 (140
Radio 97 97 96 100 93 96 97 97 97 95
Grammofon,
cd- dler kasset- 97 97 97 97 95 99 99 98 98 92
tebandaf spiller
Walkman/disc-

71 72 71 50 67 84 88 73 71 62

man

Naest efter tv er radioen det mest demokratiske af alle medier forstaet pa
den made, at tv og radio er de medier, der har den jaevneste udbredelse hos
bern og unge, og de er samtidig som nogle af de eneste medier mest ud-
bredt hos de yngste. Pigerne er de mest musik-mobile med en hgjere ad-
gang til walkman og discman end drenge:

Tabd 4.22 6-16-arige der har adgang til andre under holdningsmedier i hjemmet i forhold til
alder og ken. Pd.

6-7 9-10 12-13 15-16

Dreng Pige Dreng PFige Dreng Pige  Dreng Pige
Qo (¥ (@7 (19 (18 (26 (1719 (219

Radio 100 99 93 94 9 96 98 9
Grammofon,

oo- eller kasset- 98 % 94 96 98 100 99 99
tebandafspiller

\rﬁlv:'nkma”/ disc- g 52 73 62 86 82 89 88

Det er ader, som er den afgerende faktor i adgangen til de stationazre lyd-
medier, mens socia baggrund navnlig har betydning for adgang til de ny-
este (og dyre) mobile medier som walkman og discman:
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Tabd 4.23 6-16-arige der har adgang til andre underholdningsmedier i hjemmet i forhold til
alder og socialgruppe. Pct.

6-7 9-10 12-13 15-16
Hg Mel- Lav Hg Mel- Lav Hg Mel- Lav Hg Me- Lav
lem lem lem lem
(115) (73) (13 (185 (107) (50) (225) (137) (36) (215) (123) (41)

Radio 9 100 100 9% 93 92 97 94 97 99 98B 9B

Grammofon, cd-

eller kassette- 97 9 77 9% 9% 92 99¥ 99O 97 P 9V 100
bandaf spiller
Walkman/ disc-
man

51 5 15 72 68 54 8 8 8 8 8 &

Som vi ska se, er musikanlaggget sammen med bgger den mest udbredte
mediemaskine pa de 6-16-ariges reoler, idet mere end fire ud af fem har an-
laay pa deres vagelse:!

Tabel 424 6-16-arige der har andre under holdningsmedier pa eget veerelse. Pct.

All .
(1392) Ken Alder Socialgruppe
Dreng Pige 67 910 12-13 15-16 Hg Mellem Lav
(654) (738) (206) (374) (414) (397) (741) (440) (140)
Radio 74 75 74 62 63 86 89 73 79 66
Grammofon,
cd- eller kasset- 84 80 87 65 83 A 97 84 85 80
tebandaf spiller
rq’;‘;k‘“““/ disc 59 53 e 31 5 7B & 61 58 5

Sammen med bgger og telefon er musikanleeg og walkman/discman de
eneste medier, pigevagelser er bedre udstyret med end drengevaael ser:

Tabe 4.25
6-16-arige der har andre underholdningsmedier pa eget vaerelse i forhold til alder og ken. Pct.

6-7 9-10 12-13 15-16

Dreng Pige Dreng Pige Dreng FPige Dreng Pige
(110) (96) 77y  (97) (188 (226) (179) (219

Radio 62 61 66 61 86 87 91 88

Grammofon, cd-
eller kassetteband- 60 70 81 85 92 % % 29
afspiller

Walkman/discman 28 34 57 50 75 72 85 84
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Tendensen til, at barn fra laveste socialgruppe har mindst af det nyeste
isenkram, forstagkes, nar vi traeder ind i bgrnevagelset, hvor ingen 6-7-
arige fra denne gruppe selv har en walkman eller discman:

Tabd 4.26 6-16-arige der har andre underholdningsmedier pa eget vaarese i forhold til
alder og socialgruppe. Pct.

6-7 9-10 12-13 15-16

Hg Me- Lav Hg Med- Lav Hg Md- Lav Hg Md- Lav
lem lem lem lem
(115) (73 (13) (185) (107) (80) (225) (137) (36) (215) (123) (41

Radio 5 74 23 62 68 54 8 8 94 91 89 88

Grammofon, cd-
eller kassette- 61 74 46 88 79 76 A 95 A 98 97 100
bandaf spiller

Walkman/

discman A4 30 0 57 53 4 74 72 78 8 8 80

De bgrn og unge, som har adgang til flest lyttemedier, er dem, der bor i
landomrader, og dem, der synes, de har for fa fritidsaktiviteter i deres lo-
kalomrade:

Tabed 4.27 6-16-drige der har andre underholdningsmedier pa eget vaarelse i forhold til
region og aktivitet. Pct.

Sted Nok &t lave hvor jeg bor
Storby Mindre by Land N-) Ng
(352) (362 (679) (762) (235)
Radio 74 80 83 80 84
CIEEAT o = w @ w
Walkman/discman 66 70 73 71 75

Musikbrug og tegneseriel aesning

Et er adgang - noget andet er brug. Som vi s& med de skaambaserede un-
derholdningsmedier, er der her ikke en ngdvendig sammenhaang. Det er
imidlertid stadig mere end tre ud af fire med adgang, som faktisk ogsa ud-
nytter mulighederne for at lytte til enten radio, anlesg eller walk- og disc-
man - men det er dog kun godt halvdelen fra laveste socialgruppe, der lyt-
ter til radio, selvom de har adgang til den:
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Tabd 4.28 6-16-arige med adgang til andre under holdningsmedier i hjemmet, der bruger
disse medier. Pct.

Alle

(139) Ken Alder Sociagruppe

Dreng Pige 67 910 1213 1516 Hg Mdlem Lav
64 (733) (206) (3r4) (A4 (397) (741) (440 (140)

Radio (1337) (630) (707) (205) (349) (397) (385 (7200 (423) (132
73 73 73 70 58 80 8 74 75 58

Grammofon, cd-
e 1358) (635 (723) (199) (356) (409) (393) (727) (432 (132}
eller kassettebdnd- ( o1 ) 89 93 (84) ( 90) ( 96) ( % %0 % 89

afspiller
. 1054) (503 (55) (104) (252 (347) (350) (577) (330) (9
Walkmanvdisomen (1959 (53 €0 (T (0 () (G0 G D €3

At lytte til musik er et dagligdags faanomen i lighed med at se tv, idet det
geres fem dage om ugen i gennemsnit. Og radiolytning kommer ogsa hgijt
pa listen over hverdagens mediebrug med cirka fire dage pr. uge. At lasse
tegneserier er derimod mere sporadisk i Igbet af ugen:

Tabd 4.29
Antal dage pr. uge hvor 6-16-arige brugere anvender andre under holdningsmedier. Gns.

Alle Ken Alder Sociagruppe
Dreng PFge 67 910 12-13 1516 Hg Medlem Lav

Leseren  (1068) (347) (32) (150) (85) (327) (305 (385 (D) (%)
tegneseie 27 30 23 23 39 26 20 27 24 32

(78 638) (77) (274 (361 373 (110
Hoe o (529 G0 09 69 % W@ % @ W 49

blertl o) G (19 @) @5 (9 @B 74 @23 3
dler 'p| ader 49 54 4.2 51 55 59 51 53 50

De ivrigste tegneserielaesere er de yngste bgrn samt drengene. Omvendt
bruger pigerne og de addste barn mest tid pa at lytte til radio og musik:
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Tabed 4.30 Antal minutter pr. dag som 9-16-arige brugere anvender pa andre underhold-
ningsmedier. Gns.

Alle Ken Alder Sociagruppe

Dreng PFige 910 1213 1516 Hg Médlem Lav

Leeser en @07) (415 (3 (W) (@P) (263 (4K (40 (89
tegneserie 16 19 14 24 13 16 23

(810 (1) (419 (@4 (@18 (39 @4 23 (@&
paardo @0 () @9 @ @ 9 @9 @y @
et iy @ 64 G2 @9 @) G (9 (119
e 73 9% 5 88 116 & @ 75

For de fleste er musikken udgangspunkt og anledning til at lytte, mens me-
diet kan skifte alt afhaangig &, om man vil lytte til noget bestemt, man selv
vadger pa sit anlaeg, om man vil here musik i sin walkman eller discman,
mens man fx kerer til skole, eller om man maske vil hare radio som del af
den faste morgenrutine. Musik er en fleksibel aktivitet. Thorbjern pa 12 &
hegrer som sa mange andre fra Kgbenhavnsomradet den kommercielle lo-
kalstation Radio Uptown:

Sa harer jeg hitlister, alts lerdag der klokken - jeg tror, det er klokken
to, der starter det, hitlisterne. Sa sidder man og harer det, si sidder man
ogsa og hgrer sport derinde og sa sport.

[.]

Hvis der nu ikke er noget pa fjernsynet, og jeg ikke gider spille compu-
ter, sd ligger man her [pa vaarelset] og kigger i tegneserier og herer mu-
sik og s&dan noget, ikke.

Thorbjern betragter klart tegneserielaesning og musiklytning som en del
af samme aktivitet - afsapning (maske derfor bruger han det uforpligten-
de ord "kigger" om sin lasning, s den i hvert fad ikke smager af serigs
lektielassning). Eftersom musikken er udgangspunkt for at vadge medium,
kan det ikke overraske, at 78% af barn og unge primaart anvender radioen
til at lytte til musik:
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Tabd 4.31 6-16-ariges brug af radio. Pct.

Alle

(1392) Ken Alder Sociagruppe

Dreng Pige 67 910 1213 1516 Hg Medlem Lav
(654) (738) (206) (374 (414 (397) (741) (440) (140

Lytter ikke

til radio 5159 14 17 10 6 11 13 14

Lytter isar

il musik 78 I6) 81 69 74 86 87 79 79 71

Lytter isoa
til snakke- 9 10 8 17 7 3 5 8 8 13
programmer

Det er vaad at bemagke, at "snakkeprogrammer" tiltragkker lidt flere
drenge end piger og nassten dobbelt s mange barn fra laveste socialgrup-
pe som fra hgjeste. Maske er de mange hippe, mandlige radioveater med
til at fastholde drengelytterne modsat fx DR's "gamle" P4-udsendelser
sandag aften pa P3.

Musik- og radiolytning hgrer til barns og unges vaarel seskultur, og der
er da ogsa en positiv korrelation mellem disse aktiviteter og tv pa vaarel set:

Tabd 4.32 Antal minutter pr. dag som 9-16-arige brugere anvender pa andre under hold-
ningsmedier i forhold til region, andre medier og aktiviteter. Gns.

Pc (med dler
Region Tvpdvemelset  uden cd-rom) NOK & '%’c‘f hvor
hjemme Jeg bor

Kbh. @erne Jyll. Nz Neg Nz Ne ) \E]
Leser enteg- (2100 (2200 (377) (565 (237) (696) (111) (B27) (159)
21 14 15 16 18 17 15 16 15

neserie
Hearer radio (206) (237) (427) (627) (2400 (743) (1270 (563) (184)
46 56 64 59 55 57 59 58 66

Lytter il bdnd, (312) (280) (521) (802) (306) (938) (175) (720) (220
oddlerplader 88 8 83 o1 77 8% % 8 107
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Set fra brugernes side er underholdningsmedierne i forskelligt omfang
medier, man bruger for at have det sovt og for at undga at kede sig. De an-
vendes da ogsa ofte sammen, og brugen indgar hyppigt som en del af vee
relseskulturen. De fleste af underholdningsmedierne er skeammedier.

Informative skeammedier

Det er imidlertid ikke alle skewmmedier, bagrn og unge betragter som un-
derholdningsmedier. En personlig computer (pc eller macintosh) med og
uden cd-rom er for dem klart medier, der opfylder et behov for informa-
tion, som vi sa i kapitel 3, tabel 3.1. Det behov har de fleste mulighed for
at fa opfyldt: tre ud af fire bgrn i alderen 6-16 & har adgang derhjemme
til computere uden cd-rom og lidt mere end halvdelen til computere med
cd-rom. | begge grupper er der flest drenge, flest blandt de addste og fra
den hgjeste socialgruppe - dog udviskes kansforskellen i adgang noget med
alderen, men ikke de sociae forskelle mellem hgjeste og laveste socialgrup-
pe (bilagstabel 1.26, 1.27):

Tabel 4.33 6-16-arige der har adgang til informative skeermmedier i hjemmet. Pct.

Alle

(1392) Ken Alder Socialgruppe

Dreng Pige 6-7 9-10 12-13 15-16 Hgj Mellem Lav
(654) (738) (206) (374) (414) (397) (741) (440) (140)

Pc (uden cd-rom) 73 77 69 70 68 76 80 78 68 62

Pc (med cd-rom) 52 59 46 33 56 61 62 56 46 47

Som et af de nyeste og dyreste medier i hjemmet harer pc'en ikke til stan-
dardinventar pd berne- og ungdomsvar eiset. Naesten dobbelt s& mange
drenge som piger har i gennemsnit en pc uden cd-rom pa vegelset, og
kansforskellen gges med alderen i modsagtning til, hvad der er tilfaddet for
adgang til pc i hjemmet (bilagstabel 1.22). Denne forskel tyder pa, at
drenge prioriteres, nar familien kgber computer (eller flytter den gamle til
drengevegelset, nar familien skaffer sig en ny). Langt flere drenge end pi-
ger sparer ogsa op til at kebe deres egen spillekonsol eller computer.

Tre gange sa mange drenge som piger har en pc med cd-rom pa vaarel-
set, en forskel, der kun overgas af internetadgang, som fire gange s mange
drenge som piger har pa vegelset, som vi ska se:
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Tabel 4.34 6-16-arige der har informative skaermmedier pa eget veerelse. Pct.

Alle

(1392) Ken Alder Sociagruppe

Dreng Pige 6-7 910 12-13 1516 Hg Mellen Lav
(654) (738) (206) (374) (414) (397) (741) (440) (140

Pc (uden cd-rom) 23 30 16 9 25 27 32 23 22 22

Pc (med cd-rom) 15 23 8 3 17 19 26 15 16 14

Derimod er der ikke stor socid forskel pa de veludstyrede computervaarel-
ser, ja faktisk er det blandt de 15-16-drige i den laveste socialgruppe, vi fin-
der flest med pc pa vegelset. Der er tale om fa informanter, s3 man skad tol-
ke disse resultater med varsomhed. Men de vidner om, at de addste infor-
manter med pc-interesse formar at skaffe sig det rette hardware:

Tabe 4.35 6-16-&rige der har informative skeer mmedier pa eget varelse i forhold til alder og
socialgruppe. Pct.

6-7 9-10 12-13 15-16
Hg Mel- Lav Hg Mel- Lav Hg Mel- Lav Hg Mel- Lav
lem lem lem lem
(115 (73) (13) (185 (107) (50) (225 (137) (36) (215 (123) (4
Pc (uden
cd-rom) 10 8 8 26 24 24 29 0 4 30 R 39
Pc (med
cd-rom) 3 4 0 18 17 8 20 2 11 23 271 3#A

Bern i mindre byer har faarest computere pd vagelset, og ejerskabet
haanger kun svagt sammen med, hvorvidt de synes, de har tilstrakkeligt
med fritidsaktiviteter i lokalomradet:

Tabe 4.36 6-16-arige der har informative skeermmedier pa eget veerelse i forhold til region
og aktivitet. Pct.

Sted Nok at lave hvor jeg bor
Storby Mindre by Land N:1 Nej
(351) (362) (679) (762) (235)
Pc (uden cd-rom) 34 25 27 29 26
Pc (med cd-rom) 24 16 20 21 21
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Computerbrugerne

| forhold til de underholdende medier er der sterre skel mellem adgang og
brug, nar det gadder computeren. Godt tre ud af fire anvender en pc uden
cd-rom, som de har adgang til i hjemmet, og godt to ud af tre bruger en pc
med cd-rom, som de har adgang til derhjemme:

Tabd 4.37 6-16-arige med adgang til informative skeammedier i hjemmet, der bruger disse
medier. Pd.

Alle

(1392) Ken Alder Sociagruppe

Dreng Pige 67 910 1213 1516 Hg Melem Lav
(654) (738) (206) (3714 (414 (397) (741) (440) (140

Pc(uden (1028) (507) (521) (144) (254) (313) (316) (590) (300) (89)
crom) 78 & 73 10 6 & 8 77 73

Re(med  (778) (411) (367) (69 (20 (53 (245 (449 (200 (0
cd-rom) 68 76 59 45 66 7 78 72 65 54

Sarst forskel mellem adgang til og brug af computer findes i brugen af pc
med cd-rom blandt de yngste (45%) og her navnlig de yngste piger (39%).
| den modsatte ende af skalaen ligger drenge pa 12-13 &, hvor 93% med
adgang til en pc uden cd-rom ogsa bruger den:

Tabd 4.38 6-16-arige med adgang til informative skeermmedier i hjemmet, der bruger disse
medier set i forhold til alder og ken. Pct.

6-7 9-10 12-13 15-16

Dreng Pige Dreng Pige Dreng Pige Dreng Pige

Pc(uden  (89) (6)  (128) (126 (151) (162 (145  (17))
cd-rom) 70 7 75 60 93 81 ® 79

Re(med  (46) () (09  (01) @) (22 (2 (109
cd-rom) 48 39 73 57 89 63 89 66

Bern og unge anvender sjiaddnere pc end computer- og konsolspil. De in-
formative computere kommer nemlig kun i gang godt to dage pr. uge mod
hhv. 3,5 og 2,5 dage til spil. De hyppigste pc-brugere findes blandt de 9-10-
arige og i laveste socialgruppe:
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Tabd 4.39
Antal dage pr. uge hvor 6-16-drige brugere anvender infor mative skermmedier. Gns.
Alle :
(1.018) Ken Alder Socialgruppe
Dreng Pige 67 910 1213 1516 Hg Medlem Lav
E&?g%fom' o, (@R (B26) (99 (@) (B @4 G7 (%) (99
(ikke til spil) .5 18 20 22 20 22 20 23 24

Bruger com- () (831) (568) (136) (294) (344 (324) (613) (33D (100
puter hjemme 40 24 31 35 33 28 31 33 31

Drengene er ikke blot spilleentusiaster, de bruger ogsa laangst tid foran den
amindelige pc med 1 time og 22 minutter i gennemsnit pr. dag. Laveste so-
cialgruppes hyppige brug medferer ikke overraskende, at denne gruppe
ogsa anvender megen tid ved computeren, nemlig 56 minutter, hvilket er
det samme som bgrn fra mellemste socialgruppe

Tabd 440
Antal minutter pr. dag som 9-16-arige brugere anvender pa informative skaarmmedier. Gns.
Alle Ken Alder Sociagruppe
Dreng PFige 910 12-13 1516 Hg Medlem Lav
DTy @0 (® @) @9 @) @) @) @O
(ikke tl spi) A 17 18 24 32 26 27 21

Bruger com- (955) (4490 (506) (293) (340) (321) (535 (2199 (9D
puter hlemme 53 82 27 56 54 48 50 56 56

Gabet mellem drenge og piger er markant i alle aldersgrupper. Kensfor-
skellen i tidsbrug er mindst hos de 12-13-drige, der bruger pc, mens den er
sterst hos de 15-16-arige, der overhovedet anvender computer i hjemmet:

Tabd 441 Antal minutter pr. dag som 9-16-arige brugere anvender pa informative skearm-
medier i forhold til alder og ken. Gns.

910 1213 1516

Dreng Pige Dreng Pige Dreng Pige
Buger O 09) (9 (150) (49 (150  (15)
puter/pc 11 31 17 43 21
(ikke til spi)

Bruger com- (143 (150) (160) (180) (146) 175)
puter hjemme 81 32 26 77 23
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Der er ikke markante regionale forskelle i brugen af pc - dog med en lille
overvagt til Kagbenhavnsomradet. Den regionale forskel er mere markant
for den samlede computerbrug i hjemmet, hvor kebenhavnerbgrnene bru-
ger naesten en fjerdedd laangere tid end barn i Jylland. Ikke overraskende
bruger barn med adgang til pc i hjemmet ogsa laengere tid end bern uden
denne mulighed, nemlig 27 minutter mod 10 minutter.

Mere overraskende er det maske, at der er en positiv sammenhaang
mellem pc-brug i hjemmet og tv pa vearelset, idet tv-ejerne bruger nassten
en fjerdedel laengere tid foran pc'en end bern uden tv pa vaarelset, nemlig
27 minutter mod 21 minutter. Disse tal dokumenterer, at computermediet
ikke erstatter brugen af tv. Der er altsd ikke noget empirisk grundlag for at
fastholde den klassiske erstatningstese om, at nye medier erstatter gamle
medier. | stedet er det vigtigt at fastholde, at bade nye og gamle medier op-
fylder forskellige behov og funktioner for brugerne, som vi sa det i kapitel
3. Vore resultater underbygger derimod en variation af erstatningstesen,
der pastér, at mediebrug erstatter andre aktiviteter: Der er en klar sam-
menhaang mellem pc-brug og oplevelsen &, at man har for lidt at tage sig
til, hvor man bor. Dog er den samlede computerbrug i hjemmet stort set
uafhaengig af disse forhold:

Tabd 4.42 Antal minutter pr. dag som 9-16-arige brugere anvender pa informative skaerm-
medier i forhold til region, andre medier og aktiviteter. Gns.

Pc (med dler

Region Tvpdvegelsst  uden cd-rom) Nok a Ia?bloerhvor
hjemme 1%
Kbh. Jene Jyll N:) Neg -] Neg N2 Ng
B -
plztjgr%((::om (197 (197 (3%4) (605 (180) (728 (60) (522  (161)
(ketlsiy 28 6 5 2 22 2 10 24

Bruger com- (271) (216) (468) (713) (238) (95H) © 627y (187)
puter hiemme 62 50 48 55 47 53 53 55

Hvad anvender bgrn og unge s tiden til foran computeren? Somvi sdi ka-
pitel tre, sd anvendes computeren bade til underholdning, dvs. spil, til in-
formation inklusive skolearbejde og til kommunikation for dem, der har
adgang til internettet. Lad os se nearmere pa forholdet mellem underhold-
nings- og informationsbrug.

Spargeskemaundersggelsen har givet de 6-16-arige med computer
hjemme anledning til at angive, hvordan de fordeler deres tid mellem spil
og lektier, ved at svare pa en skalamellem 1 og 4, hvor 1 star for "nassten
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aldrig/aldrig" og 4 for "hele tiden/det meste af tiden". Tallet 3 star altsa for
ca halvdelen af tiden. | gennemsnit er det, hvad spil fylder:

Tabd 443 Tidsfordeling i hjemmet af computer under holdning og -information. Gns.
(Baseret pa alle med computer i hjemmet)

Alle .
(1043) Ken Alder Sociagruppe

Dreng Pige 67 910 1213 1516 Hg Middd Lav
(507) (536) (134) (265 (334 (310) (612) (331) (100)

Spiller spil pa
computeren 29 31 2,6 34 28 28 24 28 29 29
derhjemme

Laver |ektier

pad computeren 17 16 18 10 14 18 24 17 16 17
derhjemme

Ikke overraskende er det drengene og de yngste, der isaar bruger compu-
tertiden til spil -ja, hos de 6-7-arige fylder spillene lige meget hos piger og
drenge.

Mere bemagkelsesvaadigt er det maske, at piger i alle aldersgrupper
anvender computeren mere end drenge til lektielasning. Disse resultater
dokumenterer, at hvor drenge i hgj grad betragter computeren som et le-
getgj, der er spandende og skal udforskes for sin egen skyld, sa betragter
pigerne mere computeren som et ngdvendigt veaktgj til at lgse bestemte
opgaver med, mens det legende element nedtones eller udfyldes af andre
aktiviteter:

Tabd 444 Tidsfordeling i hjemmet af computerunder holdning og -information i forhold til
alder og ken. Gns. (Baseret pa alle med computer i hjemmet)

6-7 9-10 12-13 15-16

Dreng Pige  Dreng Pige  Dreng Pige  Dreng Pige
(76) (8 (13 (B (19 (A7) (139 (17

Spiller spil pa
computeren 34 34 30 26 32 25 29 20
derhjemme

Laver lektier

pa computeren 10 11 13 14 17 19 22 25
derhjemme
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| aldersgrupperne 6-7 ar og 9-10 ar er det bern fra laveste socialgruppe,
der er mest serigse i deres computerbrug, idet de hyppigere anvender com-
puteren til lektier og siaddnere til spil. Omvendt med de addste barn, hvor
det er bern fra den hgjeste socialgruppe, der hyppigst bruger computer til
lektier og gaddnest til spil:

Tabd 445 Tidsfordeling i hjemmet af computerunderholdning og -information i forhold til
alder og socialgruppe. Gns. (Baseret pa alle med computer i hjemmet)

6-7 9-10 12-13 15-16

Hg Mid- La Hg Mid Las Hg Mid- Lav Hg Mid- Lav
dd de dd del
(™ G @ Y @ (€9 (01 (W08 (X 1) O B

Spiller spil
pacomputee 35 33 33 28 26 29 27 31 29 23 25 28
ren hjemme

Laver lektier
pacompute- 10 11 12 12 14 15 19 17 17 25 23 23
ren hjemme

Skant resultaterne bygger pa relativt fa besvarelser og derfor ma tolkes
med forsigtighed, sa tyder de p3, a uddannelsessystemet star over for gan-
ske modsatrettede krav, nar det gadder udviklingen af informations- og
kommunikationsteknologier: piger er generelt mere uinteresserede end
drenge i disse teknologier, og de har en meget konkret og maske pligtbeto-
net tilgang til computere. Omvendt har bern fra de laveste socialgrupper
brug for stette, hvis de skal bevare deres tidlige interesse for serigs compu-
terbrug.

Som vi sAi tabel 4.42, er der en positiv sammenhaang mellem pc-brug i
hjemmet og tv pa vagelset. Den sammenhaang bekradtes &, at tv-ejerne
bruger computer mere til lektier end bern uden tv pad vagelset, navnlig
hvis de ogsa har computeren stédende pa vaarelset. Barn, der har adgang til
computer derhjemme og ikke har tv pa vegrelset, bruger tilsvarende mere
af deres computertid til spil - igen en understregning &, at tv og spillekon-
sol begge opfylder berns behov for at have det govt og undga kedsomhed:
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Tabd 446 Tidsfordeling i hjemmet af computerunderholdning og -information i forhold
til region, andre medier og aktiviteter. Gns. (Baseret pa alle med computere i

hjemmet)
o Spillecom- 9 Nok at lave
. Tv pa 3 Fc pa ;
Region vagd sgetgl pa vagd hvt;)c;rj’)eg

Storby Mindreby Land Ja N B Ng -k Ng B N¢g
(B4 (239 (559 (766) (332) (259) (838) (340) (757) (631) (187)

Spiller spil
pacompute- 2,7 29 28 28 30 28 28 29 28 26 25
ren hjemme

Laver lektier
pacompute- 18 15 7 18 14 17 17 19 16 19 18
ren hjemme

Computeren er altsa ikke ét, men flere medier, ndr den ses ud fra bruger-
nes behov. Den er bade til det Jove og serigse (og til det kommunikative,
som vi skal se nedenfor). Skruer vi naroptikken pa indholdet, differentie-
res dette billede yderligere. Spille (93%), skrive (62% ), tegne (36%) - det
e de populageste computeraktiviteter, fulgt af informationssggning
(16%), brug af internet (15%) og programmering (13%). De addste og
barn fra hgjeste socialgruppe er de ivrigste til at anvende hjemmecompu-
teren til information og kommunikation:

Tabd 447 6-16-arige brugeres computeraktiviteter i hjemmet. Pct. (Baseret pa alle der
bruger computer hjemme)

?I'?)Ige) Kan Alder Socidgruppe

Dreng Pige 67 910 1213 1516 Hg Middd Lav
(461) (378) (1070 (27 (27149 (B @482 2/ (8

Spiller spil 93 96 8 9% 9% 93 84 91 9 94

Skriver 62 57 67 28 54 78 88 63 61 54

Tegning/
des gn 36 31 42 47 39 32 26 36 37 34

Program-

mering 13 17 7 4 13 18 17 11 16 13

Matema-
tik/bereg- 12 13 12 16 11 13 10 13 12 10
ning

Database/

regneark 3 5 0 - 1 5 6 3 3 -

Informati-

onssggning 16 21 9 4 8 20 32 17 16 7

pa cd-rom

Internet 15 17 12 2 10 21 26 17 11 14
Email 8 8 7 5 10 16 9 5 7

107




MEDIEBRUG | HIEMMET

Skent tallene er smd, understreger den kvantitative analyse af computer-
aktiviteternes fordeling, at drenge og piger prioriterer ganske forskellige
geremdl: Uanset alder anvender flere piger end drenge computeren til
skrivning. Hertil kommer deres forkaalighed for tegning og design, hvil-
ket jo ogsd gadder i brugen af computerspil, som vi har set (tabel 4.18 og
4.19). Blandt de yngste anvender flere piger end drenge computeren til at
lgse matematiske opgaver, et tegn pa, at pigerne lasgger vaegt pa at bruge
computer til lektierne. Langt flere drenge end piger tager computeren i
brug til information og kommunikation, men kensforskellen mindskes
hos de addste, hvor naesten lige mange piger og drenge anvender internet
og email:

Tabd 448 6-16-arige brugeres computer aktiviteter i hjemmet i forhold til alder og ken. Pct.
(Baseret pa alle der bruger computer hjemme)

6-7 910 12-13 15-16

Dreng Pige Dreng Pige Dreng Pige Dreng Pige
(65 42 (122) (105 (@4 (129 (@2 (109

Spiller spil 97 95 97 94 97 89 91 76
Skriver 28 29 48 61 76 80 83 95
Tegning/

design 42 55 28 51 28 36 25 28
Program-

mering 5 2 17 9 25 9 24 9
Matematik/

beregning 11 24 8 13 17 8 14 6
Database/

regneark 2 9 10 1
Informati-

onssggning 3 5 13 3 29 10 43 20
pa cd-rom

Internet 3 14 5 27 15 24 29
Email 7 3 12 8 17 15

Som naevnt er det de yngste bern fra laveste socialgruppe, der er mest seri-
ose i deres computerbrug. Det understreges &, at de er mest interesseret i
programmering, en interesse, som ogsa er sterst i laveste socialgruppe
blandt de 15-16-arige. Da analysen bygger pa fa besvarelser, skal resultater-
ne tolkes med forbehold, men man kan notere, at tendensen i denne under-
sogelse understgettes af Torben Fridbergs store undersggel se af unges medi-
ebrug (Fridberg m.fl. 1997). Ogsa her er det unge under erhvervsuddannel -
se, der bruger computeren til programmering, hvor gymnasieungdommen
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holder sig til spil (Fridoerg m.fl. 1997: 129). Blandt de 15-16-arige finder vi
ligeledes flest internet- og emailbrugere i den laveste socialgruppe:

Tabd 449 6-16-arige bruger es computeraktiviteter i hjemmet set i forhold til alder og social-
gruppe. Pct. (Baseret pa alle der bruger computer hjemme)

67 910 12-13 15-16
Hg Mid Lav HF Mid La Hg Mid- Lav Hg Mid Lav
del del del del

©) (4 (7 (129 () (3 (159 (% (19 B9 (4 &

Spiller spil 97 98 86 B 97 92 9% 9% 8 8 %

7
Skriver 25 3 29 53 62 42 8 73 638 93 8 78

Tegning/
deﬂgn4550433840393330322727

Program-

mering 8 4 11 2 9 18 20 11 17 16
Matematik/

beregning 7 15 14 6 7 15 14 1 5 14 5 4
Database/

regneark 1 3 4 6 9 3
Informati-

onssggning 2 8 8 14 %6 14 1 3#A R

pa cd-rom

Internet 5 14 3 6 24 18 16 31 16

Email 7 5 12 7 5 19 8 26

Det ska understreges, at mange konkrete computeraktiviteter involverer
flere af ovenstdende kategorier og herved eksemplificerer, at graenserne
ofte flyder mellem at bruge medierne til underholdning, information og
kommunikation. Velformulerede Clara pa 12 & fra et kebenhavnsk akade-
mikerhjem har fx sagt pa internettet sammen med sin veninde, fordi:

Jeg har interesseret mig meget for designs, ikke. Sa fandt vi sd ogsa
Calvin Klein, designs fra ham, ikke, altsa fordi jeg ville godt have lidt
inspiration. Pa det tidspunkt designede jeg nemlig sammen med Julie.
Nu har jeg sd sddan en stak fyldt med maakelige designs, eller de er
ikke sA magkelige, vel, de er mere sddan anstaandige.

Clara kan nu laegge billederne fra nettet ind i familiens program til billed-
redigering. P4 den made blandes det underholdende (interessen for de-
sign), det informative (laare om billeder og design ved at aandre pa de giv-
ne rammer) og det kommunikative (sgge pa nettet, tale med veninden om
de resultater, de har printet ud).
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Andre informative medier

Bortset fra tegneserier forbinder bern og unge trykte medier med at lagre
noget. | det falgende ser vi naarmere pa adgangen til og anvendelsen af bg-
ger, blade og aviser. Den kvantitative undersggelse giver kun mulighed for
at spore adgangen til bager, mens anvendelse dakker alle tre medier. Nee-
sten alle danske barn og unge har adgang til beger i deres hjem uanset al-
der, kan og sociagruppe:

Tabel 450 6-16-arige der har adgang til bagger i hjemmet. Pct.

Alle .
(1392) Kan Alder Socialgruppe

Dreng Pige 6-7 9-10 12-13 15-16 Hgj Mellem Lav
(654) (738) (206) (374) (414) (397) (741) (440)  (140)

Bager (ikke

skolebager) 95 A 97 99 92 96 94 96 96 91

Ogsa barnevagrelserne er fyldt godt op med bager, pigernes lidt mere end
drengenes og flest i den hgjeste socialgruppe:

Tabel 451 6-16-arige der har beger pa eget veerelse. Pct.

(1A3ISI)Z) Kgn Alder Socialgruppe

Dreng Pige 6-7 9-10 12-13 1516 Hgj Mellem Lav
(654) (738) (206) (374) (414) (397) (741) (440) (140)

Bager (ikke g, 82 86 83 86 83 8 84 79 69
skolebgger)

Hos omkring hver fierde f& begerne dog lov at samle stev pa hylderne,
idet 70% af barn med adgang til beger bruger dem. Igen er de ivrigste lae-
sere piger og begrn og unge fra hgjeste socialgruppe:

Tabel 4.52 6-16-arige med adgang til bgger, der laeser bager. Pct.

Alle
(1392)

Dreng Pige 6-7 9-10 12-13 15-16 Hgj Mellem Lav
(654) (738) (206) (374) (414) (397) (741) (440) (140)

Beger (ikke (3120) (609) (711) (203) (345) (396) (375) (710) (421)  (128)
skolebgger) 70 67 74 76 64 71 69 73 71 58

Ken Alder Socialgruppe
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Piger laeser relativt stabilt i alle aldersgrupper, mens drengene er mere tro-
lgse: kun lidt over halvdelen af de 8-10-arige drenge lseser bager i fritiden,
og hos de 15-16-4rige er det to ud &f tre:

Tabd 453 6-16-arige med adgang til bager, der lasser bager set i forhold til alder og ken.
Pct.

6-7 9-10 12-13 1516
Dreng Pige Dreng Pge Dreng Pige Dreng Pge

Beger (ikke (109) (94) (159 (186) (174 (22 (167) (208
solebgger) 77 74 57 69 62 79 6 10

Medier indgar ganske forskelligt i dagligdagen. Som analysen af underhol-
dende skeammedier viste, er nogle medier hverdagsmedier, der medvirker
til at opdele degnet i forskellige tids- og behovszoner, mens andre medier
maske mere forbindes med salige tidspunkter som weekend, tur til som-
merhuset eller samvaa med vennerne.

Denne opdeling findes maske tydeligst blandt de trykte medier. Avisen
er ligesom tv et dagligt medium, der pragges af faste og genkommende for-
mater. Ogsa blade og magasiner er seriemedier, men udkommer hver uge,
hver 14. dag eller hver maned. Endelig er en del bgger enkeltstaende me-
dier, som fx en roman, mens andre kommer i serier. Disse forskelle pragger
laesernes brug. Aviser laeses hyppigst, nemlig 2,7 dage pr. uge, dernaest bla-
de og endelig bager, som bern laeser i 2,4 dage pr. uge:

Tabd 454 Antal dage pr. uge hvor 6-16-arige brugere anvender bager, blade og aviser. Gns.

Alle Kan Alder Socidgruppe
Dreng Pige 6-7 910 12-13 1516 Hgi Mdlem Lav

Laser enb0g (1 176) (508) (668) (158 (321 331) (645 (366) (113
(ke skolebogen) (79 (2.1) D SRR % 55 (2.5) (2.5)

Lomser et blad  (1161) (519) (642 (123) (263) (394) (380) (635 (3%6) (111)
26 26 26 15 29 31 29 25 27 29

@) (3%) (45 (.) (159 (4 (367) (473) (26) (82
27 31 24 18 27 32 28 26 27

Leeser avis

Nok laeses aviser hyppigst, men laeserne bruger laengst tid pa bagerne, nar
de farst gar i gang. Omvendt bruges kun otte minutter i gennemsnit pa avi-
sen. Dette generelle manster afhaanger dog noget af alder. De 9-10-arige er
bogslugere med 21 minutter i gennemsnit om dagen, men de yngste laeser
kun avis i meget begraanset omfang (Karen pa seks ar: "aviser er jo kun for
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voksne"). De 15-16-arige anvender laengst tid pa avisen - dog kun ti mi-
nutter i gennemsnit. Samlet set bruger lassere fra laveste socialgruppe lidt
laengere tid pa trykte medier end laesere fra de to evrige socialgrupper:

Tabd 455
Antal minutter pr. dag som 9-16-arige brugere anvender pa bager, blade og aviser. Gns.

Alle Ken Alder Socialgruppe

Dreng Pige 910 1213 1516 Hgj Medlem Lav

Leeser en bog 917) (371) (546) (299) (328) (294) (501) (27 %8
(ikke skolebager) (217) (19) (23) (25) (21) (18) (20) (2157 (2)

961 420 541 227) 372 361 519 299 95
Lasser et blad (13) (]3) (13) (13 (]3) (13) (]2) (11) (13)
Leeser avis (8) (10) (6 (1) (7) (10) (8) (7) (8)

Den kvantitative undersggelse bekregfter ligeledes et velkendt menster,

som kendes fra voksnes mediebrug og fra andre undersggelser af berns og

unges laesning: piger leeser hyppigere bager end drenge og bruger laengere

tid pa boglassning, dren%e leeser hyppigere avis og bruger laangere tid pa

avislaesning (Fridberg mil. 1997: 77-79, 84-87; Fridberg 1999: 65-74, Stef-

fensen & Weinreich 2000: 12-17; Steffensen & Weinreich 2001: 13- 16) At
laese blade bruger begge ken stort set lige laange p&

Tabel 4.56 Antal minutter pr.dagsom 9-16-arigebrugereanvender pabgager, blade og aviser
i forhold til alder og ken. Gns.

9-10 12-13 15-16
Dreng Pige Dreng Pige Dreng Pige
Eﬁi& Eﬁgga) (12221) (12773) (15’02) (12926) (11158) (12%6)
Laeser et blad @ (11352) (11§f) (21037) (11620) (21%1)
Laeser avis (559) (642) (188) (125) (11526) (137)

Den sdkaldte erstatningstese, der vedrgrer, hvorvidt nye medier erstatter
eller udgramser andre medier eller aktiviteter, er hyppigst blevet undersggt
ved at sammenligne tv og trykte medier. Bogen og avisen harer til de me-
dier, vi med Bourdieu har omtalt som en del af den "konsekrerede" eller ac-
cepterede kultur, mens tv omvendt pr. tradition rubriceres som en dd af
populakulturen. Det er derfor ikke overraskende, at undersggelser med
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udgangspunkt i erstatningstesen netop har fokuseret pa forholdet mellem
boglaesning og tv-sening. Som den amerikanske medieforsker Susan Neu-
man har pavist i en systematisk sammenligning af de eksisterende studier,
har man imidlertid ikke kunnet finde en entydig sammenhaang, endsige en
arsagssammenhaang (Neuman 1991).

| den danske undersggelse ser vi en klar sasmmenhaang mellem lassning
og tv pa vagelset samt adgang til pc i hjemmet. Sammenhaangen er svagt
positiv, nar det gadder avislaesning: avislassere, som har tv pa vaarel set, bru-
ger i gennemsnit to minutter mere pa lassningen; og har de adgang til pc,
bruges et minut mere. Omvendt er sammenhaangen klart negativ, nar det
gadder boglaesning: boglaesere, der har tv pa vegelset, anvender otte mi-
nutter mindre om dagen pa beger i forhold til de tv-lsse, og har boglaeser-
ne pc pa vagelset, anvendes to minutter mindre pa bager. Endelig kan man
notere sig en svag negativ sammenhaang mellem boglassning og synet pa
lokalomradets aktiviteter. Boglaesere, der synes, de har for lidt at gare, hvor
de bor, anvender lidt mere tid i bggernes verden end de positive:

Tabd 457 Antal minutter pr. dag som 9-16-arige brugere anvender pa beger, blade og aviser
i forhold til region, andre medier og aktiviteter. Gns.

Pc (med eler
Region Tvpavegelset uden cd-rom)
hjemme

Nok at lave
hvor jeg bor

Kbh. Jerne Jyll h Ng N:} Nej N2} Nej

Laser en

. bog 251) (231) (435 (630) (283) (778) (139) (S91) (181
(ikke skolebager) (26) (21) (19) (19) (2) (21) (23) (21) (23)

249 245 46 706 250) 818 143 62 193
Lo @9 @) @) (09 (@) @5 19 @) 099

. 181 203 374 566 190 658 100 489 171
Lo avis ) @9 @ 66 0 @9 o @9 )

Isax hos en del piger genfindes voksenverdenens modstilling af bager og
computermedier. At piger generelt set anvender mindre tid end drenge pa
computermedierne og tilsvarende mere tid pa boglaesning, ferer jo ikke au-
tomatisk til, at disse to aktiviteter ses som modsagninger. Men ved at
"mime" voksenverdenens kulturelle forestillinger etablerer piger samtidig
et vurderingshierarki, der giver deres egne prioriteringer topplacering. Lyt
blot til Ane pa 12 ar:

Jeg er ikke imod fremskridt og sddan noget, selvfalgelig ikke. Men jeg
synes, at det er for meget, at man kan bruge en computer til at, for jeg
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synes aligevel, det er bare en maskinskrift; sa kan jeg bedre lide en
god gammel bog (...) Jeg tror atid, de gode, gamle bager vil vaxe der;
0g jeg tror ogsd specielt sadan en som Dronningen ville vege stor
modstander &, at der blev afskaffet bgger i Danmark. Jeg er ret sikker
pd, hun er rigtig glad for at leese, har jeg en eller anden fornemmelse
af - jeg tror, jeg har hert det engang. Og ogsa sadan noget som de
gamle historier om Danmark, de vil atid vaare skrevet i beger, ikke. Sa
det tror jeg i hvert fdd hendes majestag Dronningen, hun vil vaae
stor modstander &, at der blev afskaffet bager. Det tror jeg aldrig ...

Kommunikationsmedier

Blandt de medier, voksne definerer som nye, har internettet utvivisomt en
sarstatus som den mest markante nyskabelse. Denne status skyldes nettets
udvikling i omfang - teenk blot p3, hvorledes internettets astronomiske
vakst nassten automatisk pakalder de store overskrifter i nyhedsmedierne.
Men den saalige status skyldes ogsd nettets udvikling i indhold og funk-
tion. Fra at vazre et tekstbaseret medium, hvor speciadister kunne sende
emails via telefonnettet, er nettet i dag et mangesidigt kommunikations-
medium, som blander grafik og levende billeder, tekst og lyd.

Naesten lige sa betydningsfuld er udviklingen i den mobile kommuni-
kation. | dag er mobiltelefoner uhyre vigtige, ikke mindst kommercielt,
som efterfalgere til tidligere mobile teknologier som 1960ernes transistor-
radioer og super-8-kameraer, 1980ernes kassettebandoptagere og videoka-
meraer og 1990ernes discman og gameboy. Internettet medvirker isear til
at rykke vores forstaelse og oplevelse &f tid, fordi vi kan kommunikere per-
sonligt og ofte fa svar naesten med det samme. De mobile medier medvir-
ker frem for alt til at rykke vores oplevelse af rum, fordi vi kan kommuni-
kere personligt naesten overalt - og har tilsvarende sveat ved at unddrage
os kontakt. Som vi sAi kapitel 3, betragter bern og unge da ogsa internet
(email, chat, surfing), telefon (fastnet, mobil) og videokameraer som saa-
lige medier, fordi de opfylder behovet for kommunikation.

Telefonen er det mest udbredte af hjemmets kommunikationsmedier,
idet hele 95% af de 6-16-arige har telefon hjemme, mens to tredjedele har
en mobiltelefon. Hver tredje har et videokamera, og hver fjerde har adgang
til internettet. Der er dog langt flere barn, der har hgrt om nettet, nemlig
76% - lidt flere drenge end piger, og flest blandt de addste, hvor dle har
kendskab til nettet (bilagstabel 1.10, 1.11, 1.12):
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Tabd 458 6-16-arige der har adgang til kommunikationsmedier i hjemmet. Pct.

Alle

(1392) Ken Alder Sociagruppe

Dreng Pige 67 910 1213 1516 Hg Mdlem La
654 (738) (06) (374) (414) (397) (741) (440) (140)

Internet eler
modem 25 29 21 20 27 27 26 29 17 21
Telefon 95 95 96 100 91 93 96 9% 92

96
Mobiltelefon 62 64 61 68 56 62 62 66 61 47
Videokamera 33 37 29 34 35 31 30 34 31 28

Drengenes hjem er de bedst udstyrede med kommunikationsmedier bort-
set fra telefonen. Lidt flere 12-13-drige piger har adgang til en almindelig
telefon, mens det kun gadder for de addste pigers adgang til mobiltelefon:

Tabd 459 6-16-drige der har adgang til kommunikationsmedier i hjemmet i forhold til
alder og ken. Pct.

6-7 9-10 12-13 15-16

Dreng Pige Dreng Pige Dreng Pige Dreng Pige
9 (%9 @7 (19) (18 (26 (179 (219

Internet

dler modem 28 11 31 24 32 23 26 26
Tdefon 99 100 91 91 91 95 96 9%
Mobiltelefon 73 63 59 52 61 62 59 66
Video-

Kamera 36 32 38 32 36 28 36 25

Som naevnt er der flest barn fra gverste socialgruppe, der har hart om
internettet, og det er da ogsd i denne gruppe, internetadgang er mest ud-
bredt, mens lidt flere barn fra laveste socialgruppe har adgang til et video-
kamera:
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Tabd 460 6-16-arige der har adgang til kommunikationsmedier i hjemmet i forhold til al-
der og socialgruppe. Pct.

6-7 910 12-13 15-16
Hd Med- Lav Hg Md- Lav Hg Me- Lav Hg Md- Lav
lem lem lem lem

115 (73 (13 (18) (W00 (50) (225 (137) (36) (215 (1) (41)

Internet

eller 23 16 8 30 18 26 33 18 22 31 15 24
modem

Tdefon 99 100 100 91 93 8 9 92 92 97 97 98
Mobil-

telefon 69 68 54 57 57 42 68 57 42 68 60 51
Video- 4 39 g0 s 34 32 31 33 3B\ 20 8 R
kamera

Som de nyeste og temmelig bekostelige teknologier er internet, mobiltele-
fon og videokamera langtfra standardudstyr pd danske bernevegelser, og
salv hos de addste er det kun hver tredje, der har telefon pa vearel set:

Tabe 461 6-16-drige der har kommunikationsmedier pa eget vaerelse. Pct.

Alle .
(1392) Ken Alder Socialgruppe
Dreng Pige 67 910 12-13 1516 Hg Medlem Lav
(654) (738) (206) (374) (414 (397) (741) (4400 (140
Internet eller
modemn 4 7 2 1 5 5 7 5 3 5
Tdefon 17 15 18 1 11 22 35 17 16 17
Mobiltelefon 3 4 3 0 2 3 9 4 3
Videokamera 2 3 2 0 3 2 4 2 3 5

Drenges vagrelser er systematisk mest veludstyrede, nar undtages telefon.
Det har 2% af de 6-7-arige piger pa vaaelset mod 1% af drengene, mens
39% af de 15-16-drige pigevaaelser har telefon mod 28% af drengevaarel-
serne:
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Tabd 4.62
6-16-arige der har kommunikationsmedier pa eget vaardsei forhold til alder og ken. Pct.

6-7 9-10 12-13 15-16

Dreng Pige Dreng Pige  Dreng Pige Dreng Pige
(110 (99) @7 (197  (188) (26) (179 (218

Intermet dler 5 0 7 3 10 0 2 3
Tdefon 1 2 13 10 25 20 28 39
Mobiltelefon 0 0 3 2 3 3 11 8
Videokamera 0 1 4 3 4 1 4 4

Kommunikationsudstyret pa vagrelset er stort set uafhaangigt &, hvor man
bor, og hvordan man opfatter sit lokalomrade - dog har storbybgrn lidt
hyppigere telefon pa veaelset:

Tabd 463 6-16-drige der har kommunikationsmedier pa eget veerelsei forhold til region og

aktivitet. Pct.
Sted Nok at lave hvor jeg bor

Storby ~ Mindre by Land N Ne

(351) (362) (679 (762) (23
Internet eler
modem 7 6 4 6 6
Telefon 26 18 23 24 25
Mobiltelefon 6 5 4 4 6

Brug af kommunikationsmedier

Telefon hgrer som tv, radio og musikanlagg til de medier, der anvendes
hyppigst af barn og unge. Naesten fire ud af fem med adgang til telefon an-
vender den da ogsd. Internettet er som det nyeste medium knap sd an-
vendt. Nassten halvdelen af bgrnene har selv anvendt internettet et eller
andet sted - enten i hjemmet, pa skolen eller andre steder, som vi ska se
senere. Yderligere 15% har set andre gere det. Blandt brugerne er der flest
drenge, flest 15-16-arige og flest blandt barn fra hgjeste sociagruppe (bi-
lagstabel 1.13, 1.14):
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Tabd 464 6-16-arige der nogensinde har provet internettet. Pct.

Alle

(139) Kan Alder Sociagruppe

Dreng Pge 67 910 12-13 1516 Hg Medlem Lav
(654) (738) (206) (374) (414) (397) (741) (440) (140

Ja-provet

det sdv 45 52 39 3 39 67 83 46 44 41
Ja-set nogen

bruge det 15 15 15 12 26 15 7 16 13 24
Nej 40 33 45 85 35 17 10 3 38 36

Nér det gadder brugen af internet i hjemmet, er det knap halvdelen af dem
med adgang til internettet, der faktisk ger brug af det (44%). Og kun om-
kring en tredjedel bruger familiens eller deres egen mobiltelefo. Mindst
brugt er videokameraet med 29%:

Tabd 4.65
6-16-arige med adgang til kommunikationsmedier i hjemmet, der bruger disse medier.Pct.

Alle

(1392) Ken Alder Sociagruppe

Dreng Pige 67 910 12-13 1516 Hg Mdlen Lav
(659 (738) (06) (374 (414) (97 (741) (440 (140

Internet eller  (360) (192) (168) (49 (102 (113) (103) (25 (5 (3
46 42 10 27 e 715 4 4

modem 44 48
Tagn (313 (612 (0) (@5 (40) () (B (06) @418 (1)
88 8 9 8 8 9% 9 91 91 68
: 853) (405) (448) (140) (208) (256) (248) (484) (263) (64
Mobiltelefon (35) (35) (36) (19) (27) (45) (56) (36) (35) (37)
. 453) (240) (213) (71) (131) (130) (120) (243) (138) (42
Videokamera (29) (29) (30) (13) (28) (41) (42) (27) (33) (28)

Navnlig i anvendelsen af internettet er der markante kensforskelle, idet
drenge med adgang til nettet udnytter denne mulighed langt mere end
pigerne, isa i de yngste aldersgrupper. Drengene er ogsa flittigere til at
gribe mobiltelefonen, mens pigerne har overtaget i brugen af aimindelig
fastnettel efon:

118




MEDIEBRUG | HIEMMET

Tabd 466 6-16-arige med adgang til kommunikationsmedier, der bruger disse medier st i
forhold til alder og ken. Pct.

6-7 9-10 12-13 15-16

Dreng Pige Dreng Pige Dreng Pige Dreng Pige

Internet dler  (31) (11) (G7)] (48) (60) 53 47 (56)
modem 13 0 41 12 67 60 79 71

109 96 161 170 171 21 171 210
Tddon o @ wy @ @y @ ) @

82

. 80 60 105 103 11 141 105 143
Mobiltelefon (20) (17) (31) (22) (469 (44) (54) (57)

. 40 31 68 63 6 63
Videokamera 49 3D (32) (24) (3;) (43) (S? (ig)

15 10

De ivrigste telefonbrugere er pigerne (3,9 dage pr. uge), de addste (5,2 dage
pr. uge) og brugere fra laveste socialgruppe (3,9 dage pr. uge) - til trods for
at adgangen til telefon og mobiltelefon er hgjest i pverste socialgruppe.

Kun 45% af informanterne anvender internettet (tabel 4.64). Der er
derfor stor forskel pa at analysere internetbrug ud fra alle informanter og
ud fra brugerne. Det gor det ekstra vigtigt at undersgge netbrugernes pro-
fil. Her ser vi, at internetbrugere anvender nettet cirka en gang om ugen,
at brugen er starst hos de yngste og i laveste socialgruppe. Omend forskel-
lene er marginale, er det vigtige resultater, fordi adgangen til nettet er
starst hos de addste og i hgjeste socialgruppe. Fordi man har adgang til net-
tet, indebazer det ikke ngdvendigvis, at man bruger det:

Tabd 467
Antal dage pr. uge hvor 6-16-arige brugere anvender kommunikationsmedier. Gns.

Alle Ken Alder Sodalgruppe
Dreng Pige 67 910 12-13 1516 Hg Mdlem Lav

Ringer il (1.349) (627) (722) (196) (355) (403) (3%4) (723) (428) (128
nogen 37 35 39 19 36 45 52 37 36 39
Bruger v (752 (A1) (34) (1) (49 (277) (320 (409 (2®) (77)
internettet 11 14 08 13 12 10 12 12 09 13

Internettet anvendes sjeldnere end telefonen, som vi kan se. Men ndr man
er onling, bruger man laangere tid end pa telefonen. | gennemsnit anven-
des nettet nemlig 16 minutter om dagen mod telefonens 14 minutter. Te-
lefonen gleder mest hos de addste, mens vi finder de ivrigste netbrugere
blandt de 9-10-arige:
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Tabd 4.68
Antal minutter pr. dag som 9-16-rige brugere anvender pad kommunikationsmedier. Gns.

Alle Ken Alder Socialgruppe

Dreng Pige 910 1213 1516 Hgi Médlem Lav

Ringer il (1134 (511) (623) (350) (398) (385 (601) (350) (119
nogen 14 9 17 7 13 21 14 13 18

Bruger sdv - (697)  (380) (3L7) (13) (8 (308 (3B (09 (7
internettet 16 21 10 18 15 16 15 15 17

Flest bern med telefon pa vagrelset bor i storbyen, nemlig 26%. Ikke over-
raskende herer barn i Kgbenhavn da ogsa til de ivrigste telefonbrugere. De
anvender 14 minutter pr. dag, hvilket er det samme som bgrn bosat i Jyl-
land.

Internetbrugere fra Kgbenhavn er de ivrigste med 23 minutter om dagen
mod 14 minutter for jyske brugere og 13 minutter for brugere pa gerne.
Den klareste korrelation ses mellem adgang til en pc hjemme og internet-
brug: internetbrugere med hjemme-pc'er er onlinei 17 minutter mod seks
minutter for dem, der ma uden for hjemmet for at "komme pd". Vi ser lige-
ledes en svagt positiv sammenhaang mellem at have tv pa vagrelset og at
bruge telefon og internet i hjemmet, idet tv-ejerne anvender 16 minutter
mod de “tv-leses” 14 minutter om dagen. Endvidere synes netbrugere at
vage mere tilfredse end deres kammerater med deres |okalomrade:

Tabd 469 Antal minutter pr. dag som 9-16-arige brugere anvender pa kommunikations-
medier i forhold til region, andre medier og aktiviteter. Gns.

Pc (med dler

Region Tvpavagelset  uden cd-rom) Nok a l%/oer hvor
hjemme 1€
Kbh. derne Jyll N:] Nej -] Neg N Nej

Ringer il (314 (287) (533) (823) (306) (959) (175 (733) (224)
nogen 14 12 14 15 10 13 15 14 17

Bruger slv  (173) (180) (344) (541) (154 (611) (86) (459  (149)
internettet 23 13 14 16 14 17 6 17 16

Hvis man teenker pa telefonen som noget, man bruger "til korte beskeder",
som det hed i min barndom, sa vil man sikkert undre sig over, at det netop
er storbybern, der hyppigst har telefon pa veerelset, og at de harer til de iv-
rigste brugere, eftersom de jo at andet lige bor tagtere ved hinanden og
lettere kan komme i personlig kontakt med hinanden end bern i landom-
rdder. Men en sadan "rationel" kommunikationslogik dar ikke til, hvis
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man Vil forstd barns og unges brug af telefon og internet. At kommunike-
re via telefon og internet er ikke blot at formidle information, det er i hgj
grad at skabe kontakt og vedligeholde relationer (Stald 2000). Det gadder i
udpragget grad brugen af telefon, og det gadder brugen af internettet til
email og chat. At disse medier forstas ud fra samme behov, ses af 12-drige
Claras omtale:

Int: Hvordan vil du kommei kontakt med en i New Zealand, hvis du skul-
le det?

Clara: Ringe, bruge telefonen. Altsa jeg tror ikke, jeg ville rejse derover,
vel. Jeg ville nok ikke bruge internettet, fordi det er dyrere at teande op
for computeren, gaind painternettet og surfe af sted, end det er bare lige
at ringe. Selvom det aligevel er langt.

Clara foretraskker telefonen frem for internettet af praktiske og gkonomi-
ske grunde, mens andre piger fremhaaver telefonen, fordi man kommuni-
kerer mundtligt frem for pa skrift. Sdledes siger Ane pa 12 & pa spergsma
let om, hvorvidt nettet vil kunne erstatte telefonen:

Jeg ville vaae en af dem, der beholdt telefonen, klart. Jeg kan bedre
lide - det er ogsd sadan, ndr jeg skal sidde og skrive, nu er jeg heller
ikke saalig god til at bruge et tastatur, det kan man selvfglgelig blive
bedre til, men altsd - ogsa det, at man ikke bare kan snakke.

Som naevnt i kapitel 3 (tabel 3.12) er det kommunikationsmedierne - tele-
fon, videokamera og internet - som bgrn og unge generelt ville savne mest,
hvis de ikke fandtes i hjemmet. Specielt for pigerne er det video tag fulgt
af telefonen. Anja pa 15 & begrunder, hvorfor hun ville savne telefonen
mest:

Anja Fordi si kan man ikke komme i kontakt, hvis man har familie eller
bekendte, der bor fx i Jylland, sa skal man tage over til Jylland for at
komme i kontakt.

Int: Skulle man nu ogsa det?

Katrine: Har du hart om breve?

Anja Ja, altsd men for at tale med dem.

I en mediekultur, hvor drenge generelt har flere mediemaskiner og bruger
dem mere end piger, har pigerne farertrgien pd, nar det gadder telefonbrug
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(samt boglassning, som vi sd), og gabet mellem kannene er starst hos de
12-13-arige:

Tabd 4.70 Antal minutter pr. dag som 9-16-arige brugere anvender pa kommu-
nikationsmedier i forhold til alder og ken. Gns.

9-10 12-13 15-16
Dreng Pige Dreng Pige Dreng Pige
Ringer til (161) (189) @) (221) 73) (212)
nogen 6 8 8 18 15 26
Bruger sdv 83) (48 (148) (110 (149) (159)
internettet 23 9 19 10 21 11

Telefonen er ofte omdrejningspunkt i venindekulturen, der bliver mere
intens og selvberoende netop i de tidlige teenage-ar. | denne kultur er kom-
munikation og relationer afgerende, og telefonen anvendes som et binde-
middel i opretholdelsen af kulturen. Louise pati & bruger telefonen meget
béde med de virkelige og de virtuelle veninder:

Int: Bruger du tit telefonen?

Louise: Ja, det elsker jeg. Nar min mor ikke er hjemme, saringer jeg til en,
jeg madte pa Fyn. Det koster mange penge at ringe derover. Det er ogsa
derfor, jeg ikke ma.

Int: Hvad s3, sludrer du s3?

Louise: Ja, men det er ikke sa tit mere. Men saringer [min veninde og jeg]
ind til [lokal] radioen og bestiller sange. Sa siger vi, at vi hedder et eller
andet, og siger vi vil hgre noget. Men det er min mor ikke ret glad for.

Int: Sperger du, for du tager telefonen og ringer til nogen?

Louise: Ja, det skal jeg nogle gange, sa siger jeg, "jeg tager lige telefonen”,
sa sperger de, hvem jeg ska ringe til. Men nar de ikke er hjemme, sa
ringer jeg bare.

Int: Men kan du godt finde pa fx at ringe til din veninde og sa sludre med
hende i telefonen?

Louise: Det gar vi tit, det ger vi hver morgen, fordi at sa ringer hun, eller
jeg ringer til hende halv otte om morgenen, sa snakker vi lidt.

Int: Selvom der er en halv time, til | ser hinanden?

Louise: Ja, s3 gér vi hinanden i made, og sa gér vi satil skole.

Ligesom mange andre pigers telefonkommunikation tjener Louises og
hendes venindes rutinemaessige morgenopringninger til at forsikre dem
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om, at relationen findes, at kommunikationskanalen er 8ben. At tale i tele-
fon er i hg grad, hvad man i medieteorien med lingvisten Roman Jakob-
son kalder fatisk kommunikation (Jakobson 1960).

Denne fatiske funktion er blevet radikalt forgget i takt med, at flere og
flere bgrn og unge har faet mobiltelefon. Generelt udvider mobiltelefonen
fastnettelefonens tidsmaessige her-og-nu med en allstedsnaarvaarende her-
0g-der mobilitet i rummet. Langt de fleste bgrn i undersggelsen ser denne
udvidelse som en forggelse af deres personlige autonomi, og det er ikke
uden grund, at mobiltelefon er et varmt gnske for konfirmander, der net-
op befinder sigi en fase, hvor det personlige raderum udvides bade konkret
og symbolsk.

Mobilen forstaaker telefonens fatiske funktioner, fordi den muligger
kommunikation via SMS. Dette system anvendes som en blanding af te-
lefonens mundtlige neavax og emailens asynkrone skriftlighed. Selve det
at sende og modtage SM S-beskeder er lige sa vigtigt som det konkrete ind-
hold, og brugerne udvikler sarlige kommunikationsrutiner. Man ringer fx
op til kammeratens mobil med kun én ringetone for lige at gere opmaark-
som pa, at en besked er sendt, ikke for at modtageren skal tage telefonen.
Og man kombinerer bogstaver, hvilket kompenserer for tastaturets be-
graansninger, samtidig med at det markerer kendskab til de "rigtige" koder
(fx svarer "CU L8er" til "see you later" og "D Q" svarer til "det kunne").

Mobiltelefonen er samtidig et statusobjekt for mange barn og unge, og
ikke mindst drenge gar op i at have de seneste modeller, hvilket stemmer
fint med en udbredt interesse for ny teknologi. Der er da ogsa lidt flere
drenge end piger, der anvender mobilen (tabel 4.66). Nar de telefonerer, an-
vender drenge generelt set telefonen i overensstemmelse med den udbred-
te voksenforstaelse af kommunikation som effektiv overfarsel af informa-
tion. Som 15-arige Janus siger: "Jeg ringer nassten [hver dag], men jeg har
verdens korteste samtaler”. En del drenge omtaler ogsa pigers telefonbrug
i nedladende vendinger som Karim pa 15 &, der beskriver kansforskellene
sdledes:

Karim: Alts3, ndr min storesgster er hjemme, sd kommer hun i snak med
en veninde, ikke, "og s sagde han til Pia, at Pia havde sagt, at Mike vir-
kelig var ude, og Peter sagde, Henrik havde sagt" og sédan noget.

Int: Ja ja, okay.

Karim: Og sa gér de altsd bare i gang i halvanden time. Og hvis det var
mig, sabare "hej du, vi ses pa fodboldbanen, okay".
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Telefonen indgdr i en kensmaessig positionering, som ligner den, der bliver
computerspil til del. Som vi skal se i kapitel 6, omtaler piger nemlig i vidt
omfang drenges computerspil som spild af tid. At tale i (mobil)teleforog
spille computer herer til de medieaktiviteter, hvor kensforskellene er
starst. Derfor tydeligger de, hvorledes mediebrugen indgér i og selv med-
virker til at skabe konkrete og symbolske betydninger.

At tale i telefon er ikke blot at kommunikere bestemte informationer i
snaever forstand, det er for mange bgrn og unge - og issa for pigerne - en
mdde at etablere og vedligeholde symbolske relationer pa. Det er altsd ikke
sa meget indholdet som formen, selve det at man taler sammen, der bliver
afgerende i en sidan "udvidet" og kontekstuel forstdelse af kommunika-
tion. En s&dan tilgang til kommunikation prasger ogsa brugen af det nye-
ste kommunikationsmiddel, internettet.

Aktiviteter med internettet: proces- og objektkommunikation
Brugere af internettet dyrker to former for kommunikation via nettet,
nemlig hvad man kan kalde proceskommunikation og objektkommunika-
tion. Proceskommunikationen omfatter fx surfing, netspil, chat og email.
Her er selve aktiviteten det afgerende, og det er samlet set den populaae-
ste form for netkommunikation. Objektkommunikation omfatter nedtag-
ning af software fra nettet (maske efter at man har surfet rundt og fundet
noget interessant), deltagelse i nyhedsgrupper, informationssggning og
hjemmesideproduktion:
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Tabd 4.71 6-16-driges aktiviteter med internet i hjemmet. Pct.

Alle

(1392) Ken Alder Sociagruppe

Dreng Pige 67 910 12-13 1516 Hg Mdlem Lav
(654) (738) (206) (374 (414 (397) (741) (4400 (140

Surfing/
browsing
Download-

ing o soft- 19 23 16 0 7 29 44 23 17 20
ware

24 32 16 1 15 36 49 26 21 21

Spil 10 16 4 1 14 15 11 10 10 14
ggatgr“p' 16 17 14 0 3 % 38 16 15 14
Nyheds-
orupper 4 5 3 0 2 4 10 4 3 2
Informa-

tionssgg-
ning/besz- 16 19 14 1 6 2 39 17 15 15

ge websites

Email 11 12 10 1 8 15 23 12 11 9
Lave egne

hjemmesi- 3 5 1 0 2 4 6 3 3 2
der

Andet 9 11 6 0 11 12 14 8 8 11

Berns netaktiviteter i hjemmet er stort set forbeholdt de eddre aldersgrup-
per. Generelt set anvender lidt flere drenge end piger internettet hjemme
(tabel 4.65), og de bruger dobbelt salang tid pa nettet (tabel 4.68). De er s&
ledes ogsa mest aktive i bade proces- og objektkommunikation via nettet.
Relativt set bruger pigerne imidlertid nettet mest til proceskommunikation
som surfing, chat og email. Sidstnaa/nte aktivitet kender begge kennene
naesten lige meget til, nemlig 58% af pigerne og 61% af drengene (bilags-
tabel 1.15, 1.16, 1.17). Og faktisk er chat i 15-16-ars-gruppen det eneste
omrade, hvor kegnnene er naesten lige aktive, idet 38% piger og 39%
drenge chatter:
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Tabd 4.72 6-16-ariges aktiviteter med internet i hjemmet i forhold til alder og ken. Pct.

6-7 9-10 12-13 15-16

Dreng Pige Dreng Pige Dreng Pige Dreng Pige
(110) (%) rn (9 (188 (26 (1790 (A9

Surfing/

browsing 2 0 23 7 54 21 63 33
Downloa-

ding & 1 0 9 6 36 23 56 34
software

Soil 3 0 20 9 27 6 21 3
Chaigrup- 0 5 2 33 18 39 3
per

Nyheds-

grupper 0 0 3 1 5 3 13 7
Informati-

onssag- 2 0 10 4 27 17 45 34
ning/beso-

ge websites

Email 2 0 10 6 16 13 26 20
Lave egne

hjemmesi- 0 0 2 2 7 1 12 0
der

Andet 1 0 15 7 16 8 18 10

De norske medieforskere Tove Hapnes og Bente Rasmussen (1998, 2000)
papeger, at internettet ikke er sA kensmaessigt kodet for de unge brugere
som computerspil, hvilket vore resultater bekradter. Men der findes stadig
kansmaessige og sociae forskelle i netbrugen.

Proceskommunikation som chat og email kan som naevnt pa en raskke
punkter sammenlignes med telefonkommunikation: man kommunikerer
fra person til person (det man i medieteorien kalder punkt-til-punkt-kom-
munikation i modsagning til fx tv's punkt-til-mange-kommunikation);
man taler sammen uden at kunne se hinanden; kommunikationen géar
begge veie, og spergsmd og svar kan nassten vaae samtidige, hvis begge
parter er online. At chatte, telefonere og bruge email er aktiviteter, der
prioriterer processer, relationer, gensidighed og verbale eller skriftlige eks-
perimenter - alt sammen aspekter, der opvurderes og udgves i venindekul-
turen. Ogsa nar piger anvender nettet til informationssegning, er det ofte
de personlige elementer, der stér i fokus. Man henter billeder af idoler el-
ler checker hjemmesider pd udenlandske magasiner. Men hvis piger vil
vide noget, tror de stadig mest pa bggerne. Og de udtrykker starre skepsis
end drenge om nettets velsignelser, hvilket fremgdr af 12-arige Claras er-
faringer:
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Jeg s ogsd en i Lykkehjulet, som vandt sidan noget internet gratis pa
et &, eller til et &, ikke. Ogjeg synes bare, altsd hun sa faktisk heller
ikke videre henrykt ud, vel. Det var sddan noget, "uha, hvorfor tog jeg
det". Det er synd.

Selve netkommunikationen er genstand for intens debat bade i offentlighe-
den og i faglige kredse. Det faktum, at netbrugere regelmasssigt skjuler de-
res rigtige navn, ader og maske endog ken, har fert til ganske vidtgaende
konklusioner om, at internettet medvirker til identitetsmasssige eksperi-
menter. Pessimister haevder, at sddanne eksperimenter ferer til fragmente-
ring af personligheden og pseudosamvaa (Beniger 1987); mens optimister
omvendt fremfarer, at eksperimenterne farer til en mere legende og dyna-
misk personlighed (Turkle 1995, Tapscott 1998).

Vore empiriske analyser understatter ikke sadanne drastiske konklusio-
ner. Det er korrekt, at de fleste unge netbrugere skjuler personlige oplys-
ninger og altsd overholder den "netetikette", som mange organisationer
anbefaler. Det er ogsa rigtigt, at mange finder det spaandende, at man ind-
ledningsvis og kortvarigt kan spille med dele af sin identitet. Men det, man
sataler om, er ofte ganske jordnaat og tegt pa de interesser, man har uden
for den virtuelle verden. Verden online og offline haenger sammen (se ogsa
Tobin 1998, S6berg 1999, Gotved 2000). Det er netop kombinationen af
det eksotiske og det velkendte, der for mange netbrugere er det spanden-
de i den virtuelle kommunikation. 12-arige Anders fra en funktionaarfami-
liei Kagbenhavn siger:

Int: Internettet, hvad specielt er der ved det?

Anders: Det kunne da vaare meget govt at finde ud &, hvad en i USA la-
ver, ikke, i sin hverdag.

Int: Men hvorfor er det specielt at gere det over internettet i stedet for at
sende et brev?

Anders: Ja, for det farste gar det vel meget hurtigere, ikke. Men jeg ved
ikke, om det er billigere. Lidt maske. Det koster jo penge at ringe op, og
sadan noget. Men det tager jo et par minutter, sd er manjo i USA, det er
0gsa meget fascinerende, fx man kan sidde og spille skak med en fra
Kina, altsd over computeren. Det er meget skasgt.

Som for mange andre i den europadske undersggelse er Kina for Anders
kerneeksemplet pa det eksotiske, som nettet giver adgang til. Men det er
stadig Anders' egne interesser for skakspil, der slar igennem. Nér den far-
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ste nyhedsvaadi falmer, er det nettets relevans og brugernes interesser, der
bliver afgerende for, hvorvidt de anvender nettet regelmaessigt eller g. Pe-
ter pa 12 &, der bestemt ikke er nogen teknologi-entusiast, udtrykker pro-
blematikken pa denne made:

Selvfelgelig er det speandende med alt det der internet og det hele. Og
andre gange kan det ogsa blive kedeligt, fordi ja - hallgj, jeg kan snak-
ke med en omme i den anden ende af verdenen, men hvad ska jeg
snakke med ham om? Nej, det ved jeg ikke.

Sammen med produktion af hjemmesider er chat og email tillige de to
eneste aktiviteter, hvor netbrugere fra laveste socialgruppe er de mest ak-
tive af alle - det er de i aldersgruppen 15-16 ar:

Tabd 4.73
6-16-ariges aktiviteter med internet i hjemmet i forhold til alder og socialgruppe. Pdt.
6-7 9-10 12-13 15-16
Hg Me- Lav Hg Md- Lwv Hg Md- La Hg Md- Lav
lem lem lem

lem
(115) (73 (13) (185 (107) (50) (225) (137) (36) (215 (123) (41)

Surfing/

browsing 1 1 0 17 11 10 40 32 36 53 46 39

Download-
ing af soft- 0 1 0 10 4 8 31 27 28 47 42 44
ware

Spil 2 1 0 10 21 2 16 13 17 12 7 12
ggatgr”p' 0O 0 o0 4 1 2 28 23 17 37 41 39
Nyheds-

0 0 0 2 2 4 4 4 0 11 9 2
grupper
Informati-
0Nssag-
ning/besage 0 3 0 8 6 6 2 2 17 43 34 39
websites
Email 1 1 0 9 7 4 5 18 6 25 20 27
Lave egne

hemmes- O O O =2 3 0 5 2 0 4 7 10
der

Andet 0 1 0 11 9 12 12 9 19 13 15 10

Email anvendes i mere begraanset omfang af danske bgrn og unge end chat.
15% har provet at maile, og 11% bruger mail i hjemmet. Flest email-bru-
gere findes blandt de 15-16-arigei laveste socialgruppe, hvor 37% har pre-
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vet at maile (bilagstabel 1.18, 1.19, 1.20). Men kun 27% i denne gruppe
bruger email i hjemmet (tabel 4.73). Hvad med de resterende 10%, hvor
mailer de?

Internettets steder

De dlerfleste medier bruges udelukkende eller mest i hjemmet. To medier
skiller sig ud fra dette mgnster, nemlig bgger og internettet. Boger anven-
des mest i skolen, og internettet anvendes en ragkke steder. De fleste anven-
der internettet i skolen, teat fulgt af biblioteket og med venners hjem pa en
tredjeplads. Brugere fra den laveste socialgruppe er dem, der anvender bi-
blioteket mest til at komme pa nettet: 28% af dem benytter biblioteket
mod 24% i mellemste socialgruppe og 27% i hgjeste socialgruppe:

Tabd 4.74 Steder hvor 6-16-arige anvender internettet. Pct.

Alle .
(1392) Ken Alder Sociagruppe

Dreng Pige 67 910 1213 1516 Hg Medlem Lav

64) (738) (206) (374 (414 (397) (74) (4400 (140
Hjemme 19 21 17 10 24 23 22 23 14 15
PA forad-
dres arbejde 7 10 4 2 8 10 9 9 6 2
Hos en ven 20 26 14 3 18 27 34 20 18 23
Pa skolen 30 32 28 2 16 46 63 30 31 30
Painternet-
e 5 9 2 1 4 8 9 5 5 8
papibliote- 56 29 23 2 15 w4 4 W A 28
Andet 11 13 10 4 17 12 14 11 12 13

De offentlige steders - skolens og bibliotekets - betydning for brugen &f
internettet falges for de addste aldersgruppers vedkommende af netcaféer,
der anvendes mest af laveste socialgruppe med 8%, mens i gennemsnit
13% af drengene ogsa bruger nettet pa foraddrenes arbejdsplads. Kansfor-
skellen i netbrugen er mindst i hjemmet og pa skolen og sterst pa netcafé-
er, der i vidt omfang bruges til spil og rubriceres som "drengesteder":
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Tabd 4.75 Steder hvor 6-16-drige anvender internettet i forhold til alder og ken. Pct.

6-7 9-10 12-13 15-16

Dreng Pige Dreng Pige Dreng Pige Dreng Pige
(110) (9 @77 (90 (189 (26 (179 (28

Hjemme 16 3 25 22 24 2 21 22
P4 foraeddres

arbej de 5 0 12 4 12 8 13 5
Hos en ven 6 0 25 11 38 18 42 27
P4 skolen 3 1 23 11 52 42 65 61
Painternet-

cFé 2 0 7 2 15 2 15 5
Pabiblio-

teket 3 1 19 12 49 39 56 40
Andet 5 3 18 16 16 8 15 14

Undtages gruppen "andet" (tabel 4.76), ses det, at bern fra hgjeste social-
gruppe har hjemmet som den primaere introduktion til internettet, og de
ger brug af muligheden alerede fra 6-7-arsalderen. Netadgangen for barn
fra laveste socialgruppe er i farste raskke venner (26%), fulgt af biblioteket
og skolen pa en delt andenplads (18%). | aldersgruppen 15-16 ar er skolen
netsted nummer et for ale socialgrupper, og for bern fra hgjeste social-
gruppe indtager biblioteket og vennerne nu en starre plads:

Tabd 476 Steder hvor 6-16-drige anvender internettet i forhold til alder og socialgruppe. Pct.

6-7 9-10 12-13 15-16

Hg Md- Lav Hg Md- L Hg Me- La Hg Md- Lav
lem lem lem lem
(115) (73) (13) (185 (107 (80) (225) (137) (36) (215 (1230 (41

Hjemme 10 12 0 29 16 14 28 14 2 27 14 20

PA forad-

dres Arbeide 3 0 9 9 4 14 7 3 11 7 0
Hos en ven 4 3 0 14 20 26 30 23 33 35 3 29
Pa skolen 1 4 0 12 22 18 49 44 39 64 64 61
Painternet- g 3 4 & 10 6 8 7 11 17
cdé

E;b' bliote- 1 4 o 15 15 18 47 40 56 50 45 39
Andet 3 7 0 16 18 22 11 13 11 16 11 15

Med skolens og bibliotekernes vigtige placering skiller Danmark og de @v-
rige nordiske lande sig ud fra resten af Europa (se kapitel 2). Hvordan me-
dierne anvendes, er i hgj grad et spargsmal om indholdsmaessig relevans og
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kulturel kontekst, som vi har pavist i dette og forrige kapitel. Men i hvil-
ket omfang forskellige begrn og unge i det hele taget anvender medierne, er
i hgj grad et spargsmd om mediernes placering i det sociale rum, om "me-
diernes steder". | naeste kapitel undersgger vi de nye mediers placering i
barnenes offentlige rum nummer é, nemlig skolen.



5 Brug af nye medier
| skolen

Indfarelse og brug af informations- og kommunikationsteknologi (IKT) er
utvivisomt et af de emner, der har pragget uddannelsesdebatten mest i de
sidste ti & bade herhjemme og i EU, og debatten har sat sig spor i form af
gkonomiske og politiske prioriteringer pa skoleomradet. Bag bade debat og
handlinger ligger en opfattelse &, at vi lever i et informations- eller net-
veerkssamfund, og at det er afgarende for bade den enkeltes og samfundets
gkonomiske og sociale velfaad, at man besidder kompetencer i forhold til
de nye teknologier. Pracis hvilke kompetencer der er ngdvendige, og hvil-
ke teknologier der er tale om, hersker der stor uenighed om, og bag uenig-
heden ligger grundlagggende forskellige opfattelser &, hvad viden er og
ska vaxe. Er viden magt, sd de, der besidder den starste maangde viden,
ogsa far og kan fastholde starst magt? Eller er magt viden, sa de, der har
adgang til at tilegne sig og udvikle viden, ogsa f& sterst magt? Er viden
kvantitet eller kvalitet? Er det information, oplevelse eller erkendelse? El-
ler maske evnen til at stille spargsmalene? Uanset svarene star bgrn og
unge i fokus, fordi det er dem, der primaart skal uddannes med henblik pa
fremtiden.

Den generation, der uddannes i Danmark i disse &, er i sit skoleliv
praget &, at man politisk og pasdagogisk hidtil har prioriteret at indfere
computere i skolen og sggt at udvikle nye undervisningsformer i lyset af
computeradgangen. Lad os se neamere pa, hvor mange barn og unge der
omfattes af disse strategier. Danske skolebgrns computerbrug i skolen er
generelt vaddig udbredt. Mere end fire ud af fem anvender computer, nae-
sten halvdelen gér i en skole med adgang til computere med cd-rom, som
det dog kun er 20% der bruger. Brugen er mest afhaangig af alder og der-
naest af ken og socialgruppe:
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Tabd 51 6-16-arige der anvender computer i skolen. Pct.

Alle

(139 Ken Alder Sociagruppe

Dreng Pige 67 910 1213 1516 Hg Middd Lav
(654) (738) (206) (3r4) (414) (397) (741) (440) (140)

Bruger compu-

ter i skolen 84 85 83 81 73 87 % 85 84 80
Gar i en skole

med cd-rom 47 53 42 11 40 70 78 50 46 42
Bruger sdv cd-

rom p& skolen 20 25 15 1 9 30 43 21 19 17

| de to yngste aldersgrupper er der flest drenge, der anvender skolens com-
puter, mens der i de to addste aldersgrupper er flest piger -ja, blandt de 15-
16-arige er der hele 98% af pigerne, som anvender computeren (tabel 5.2).
Bortset fra gruppen af 6-7-arige har flere piger end drenge ogsa adgang til
og anvender nyere computere med cd-rom:

Tabd 52 6-16-arige der anvender computer i skolen i forhold til alder og ken. Pct.

6-7 9-10 12-13 1516

Dreng Pige Dreng Pige  Dreng Pige  Dreng Pige
(1099 (%9 (7)) (1% (18 (22 (1)  (216)

Bruger compu-

ter i skolen 84 79 83 1) 72 89 85 98
G& i en skole

med cd-rom 47 16 4 47 33 78 64 87
Bruger sdlv cd-

rom pé skolen 20 1 1 12 7 41 21 58

Blandt de 9-10-arige er der flest computerbrugere i skolen fra laveste soci-
algruppe, mens det i de @vrige aldersgrupper er barn fra gverste socialgrup-
pe, der dominerer. Det er ogsa klart disse bern, der gar i skoler med adgang
til det nyeste hardware med cd-rom:
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Tabd 53 6-16-drige der anvender computer i skolen i forhold til alder og socialgruppe. Pct.

6-7 910 12-13 15-16
Hg Mid- Lav Hg Mid- Lav Hg Mid- Lav Hg Mid- Lav
del del del dd

115) (73 (13) (185 (107) (50) (225) (137) (36) (215) (123) (41)

Bruger
computeri 8 79 69 73 71 78 8 9 78 9% 98 93
skolen
Géarien
skolemed 13 8 8 42 37 34 73 72 58 8L 78 66
cd-rom

Bruger salv
cd-rompd 2 9 8 0 31 32 25 47 41 A4
skolen

Man kan dog ikke ud fra disse resultater slutte, at skolebgrn bliver compu-
tereksperter. For det er s som sa med, hvor ofte eleverne sadter sig foran
skaarmen. | den kvantitative analyse beregnes hyppigheden af responden-
ternes computerbrug i skolen ud fra fem svarmuligheder: "4,5" svarer til
4-5 dage om ugen og “0,1”svarer til mindre end en gang om maneden. Tal-
let "1" svarer sdledes til en gang om ugen. | gennemsnit anvender dle re-
spondenter skolens computere mindre end en gang om ugen, et resultat,
der altsa ogsa omfatter de 16%, der aldrig rarer tasterne i skolen:

Tabel 54 Hvor hyppigt anvender alle 6-16-arige computer i skolen? Pct.

Alle

(139) Ken Alder Sociagruppe

Dreng Pige 6-7 910 1213 1516 Hg Middd Lav
(654) (738) (206) (374) (414 (397) (741 (440) (140)

Computer
i skolen 0,7 09 05 09 06 07 0,7 0.8 0,7 08
Cd-rom i
Solen 01 02 01 0,0 01 02 02 0,1 0,1 01

Drenge bruger skolecomputer naesten dobbelt sa hyppigt som piger (0,9
mod 0,5). Bortset fra de 9-10-arige drenge, der ligger pa det samlede gen-
nemsnit (0,7), bruger ale drenge computer en gang om ugen:
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Tabd 55
Hvor hyppigt anvender alle 6-16-arige computer i skolen set i forhold til alder og ken? Pct.

6-7 9-10 12-13 15-16

Dreng Pige Dreng Pige Dreng Pige Dreng Pige
(1129 (%) @)  (Q9) (183 (26 (179 (219

g(%rl“eﬂ“ter T 0,3 07 04 10 04 10 05
Cd-rom i
olen 0,0 0,0 0,1 0,1 0,3 0,1 0,4 0,1

Hvis man analyserer de 84% af respondenterne, der anvender computer i
skolen, stiger brugshyppigheden fra 0,7 til 0,9, dvs. naesten en gang om
ugen, hvilket er under halvdelen af, hvor ofte pc’er anvendes hjemme (ta-
bel 4.39). Stigningen er starst (omend ikke markant) hos de yngste alders-
grupper, der generelt ogsa er de hyppigtste brugere:

Tabd 56 Hvor hyppigt anvender 6-16-arige brugere computer i skolen? Pct. (Baseret pa alle
der bruger computer skolen)

Alle :
(1180) Ken Alder Sociagruppe

Dreng Pige 67 910 1213 1516 Hg Middd Lav
(963 (617) (167) (274 (359) (380) (633) (377) (114

Computer

i skolen 0,9 11 0,6 11 0.8 08 0,7 09 08 09
Cd-romii

skolen 0,1 02 0,1 0,0 0,1 0.2 02 0,1 0,1 0,1

Forskellen mellem skolens computerbrugere og ikke-brugere er starst hos
de 9-10-arige drenge, hvor hyppigheden stiger fra 0,7 til 1,0, mens den hos
de 6-7-arige drenge stiger fra 1,0 til 1,25:

Tabd 57 Hvor hyppigt anvender 6-16-rige brugere computer i skolen set i forhold til alder
og ken? Pct. (Baseret pa alle der bruger computer skolen)

6-7 9-10 12-13 15-16

Dreng Pige Dreng Pige Dreng Pige Dreng Pige
@7 (80 (1) (142 (168 (191) (176) (209

Computer

i solen 1,25 10 10 06 11 05 10 05
Cd-romii

Solen 00 0,0 01 01 03 01 04 01
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Pasdagogisk er brugen af computer i skolen navnlig fokuseret pa kernefa-
gene dansk og matematik. Denne indsats praager da ogsa de aktiviteter,
skolens computerbrugere dyrker. Tre ud af fire bruger skolecomputeren til
skrivning, og naesten halvdelen (45%) anvender den til matematik eller
beregning. Men matematikken kan ikke helt konkurrere med spillene, som
48% finder tid til i skolen:

Tabel 58 6-16-arige brugeres computer aktiviteter i skolen. Pct. (Baseret pa alle der bruger
computer skolen)

Alle

(1124) Ken Alder Socialgruppe

Dreng Pige 6-7 910 12-13 15-16 Hg Midde Lav
(539) (585) (162) (250) (347) (365) (633) (377) (114

Spiller spil 48 49 47 62 68 33 35 47 50 51

Skriver 74 69 78 44 73 89 90 71 76 81
Tegning/
des gn 19 19 20 25 24 16 13 19 21 19
Program-
merin 9 7 9 6 1 11 7 11 7 8 9
Matema-

tik/bereg- 45 44 46 55 49 41 36 48 14 34
ning

Database/

regneark 2 3 2 1 3 6 2 3 1
Informati-
onssggning 9 12 6 1 1 12 21 10 8 7
pa cd-rom
Internet 22 28 17 1 7 33 47 24 20 20
Email 4 6 3 0 6 10 4 5 5

Analysen i kapitel fire af computerbrugen i hjemmet viste klart, at spil ud-
ger langt den populazreste aktivitet, idet hele 93% af alle "hjemmebruger-
ne" har provet det, efterfulgt af 62%, der skriver pad hjemmecomputeren,
og 36%, der tegner (tabel 4.47). En del computerbrugere formar atsa at
inkorporere fritidens spilinteresse i skolen. Omvendt finder en del af friti-
dens mere serigse computeraktiviteter mindre plads i skolen. Det gadder
isa informationssagning og programmering, design og email-kommuni-
kation:
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Tabd 59 6-16-arige computer brugeres aktiviteter i skolen og

i hjemmet. Pct.
Allei skolen Alle i hjemmet
(1124) (839)
Spiller il 48 93
Skriver 74 62
Tegning/design 19 36
Programmering 7 13
Matematik/beregning 45 12
Database/regneark 2 3
oIy 1
Internet 22 15
Email 4 8

Nar bgrn og unge anvender computer hjemme, er kensforskellene mest &-
gerende for aktiviteterne, som vi s. | skolen bliver pigers fritidsinteresse
for at skrive understgttet, men ikke deres interesse for eksempelvis tegning
og design. Tilsvarende bliver drenges egen interesse for programmering i
fritiden ikke anvendt tilsvarende i skolen, og begge kens fritidsbrug af
computeren til informationssggning er ligeledes mindre i klassen. Derimod

er internetbrugen sterst i skolen:

Tabd 510 6-16-&rige computer brugeres aktiviteter i skolen og i hjemmet

i forhold til ken. Pct.

Brugere i skolen

Brugere i hjemmet

(1124) (839)

Dreng Pige Dreng Pige

(539) (589 (461) (379)
Spiller il 49 47 % 89
Skriver 69 78 57 67
Tegning/design 19 20 31 42
Programmering 9 6 17 7
Matematik/beregning 14 46 13 12
Database/regneark 3 2 5 0
Informationssagning 6 21 9
Internet 28 17 17 ©
Email 6 3 8 7
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Det er issg de yngste aldersgrupper, der udnytter skolecomputerne til spil
og til tegning, mens de informative og kommunikative aktiviteter er sterst
hos de addste - dog med matematik/beregning som en vigtig undtagelse:

Tabd 511 6-16-arige brugeres computeraktiviteter i skolen i forhold til alder og ken. Pct.
(Baseret pa alle der bruger computer skolen)

6-7 9-10 12-13 15-16

Dreng Pige Dreng Pige Dreng Pige Dreng Pige
(86) (76) (1249 (126 (162 (18) (167)  (199)

Spiller spil 62 62 70 65 30 35 37 33
Skriver 40 50 68 78 87 91 0 %0
Tegning/

design 19 K<) 24 23 16 15 18 10
Program-

mering 1 1 12 10 12 3 13 9
Matema-

tik/bereg- 59 50 40 58 35 45 37 35
ning

Database/

regneark 2 4 2 7 5
Informati-

onssggning 1 2 1 20 5 28 16
pa cd-rom

Internet 1 1 2 43 24 59 36
Emall 1 7 5 15 6

At nassten 60% af de addste drenge bruger internet i skolen, f& imidler-
tid ikke ale informanter til at begejstres over skolens indsats pa det punkt.
Det er en udbredt opfattelse, at adgangen til cyberspace er for begraenset
og for malrettet, hvilket star i modsagning til drengenes egne gnsker om
frit at kunne chatte, surfe og kommunikere via skolens computere. Danny
pa 15 & fra Kgbenhavn siger:

Du ma ikke bare ga ind og sage, der ska du over [pa skolebiblioteket]
og aftale tid, "du f& et kvarter om tre maneder". S& kommer du ind,
og det skal vaare noget, der er relevant med skolen, det skal vaare om
specielt sadan om kirker eller et eller andet, du ska da op, ikke.

Som vi sAi kapitel 4’s analyse af computerbrug i hjemmet, er det blandt de
yngste og addste grupper barn fra laveste socialgruppe, der anvender com-
puteren til mere serigse aktiviteter, herunder programmering (tabel 4.49).
Denne fordeling genfindes i skolen, hvor den pasdagogiske opvurdering af
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skrivning pa computer slar mest igennem i laveste socialgruppe blandt de
6-7-rige og de 12-13-arige. Hos de to addste aldersgrupper er det ligele-
des bern fra laveste socialgruppe, der anvender skolecomputerne mest til
programmering:

Tabd 512 6-16-arige brugeres computer aktiviteter i skolen i forhold til alder og socialgrup-
pe. Pct. (Baseret pa alle der bruger computer i skolen)

6-7 9-10 12-13 15-16
Hg Mid- Lav Hg Mid- La Hg Mid- Lav Hg Mid Lav
del de del del

%) (8) (9 13¥) () (9 (1% (123) (B (207) (120 ()

Spillerspil 60 64 67 67 68 69 31 3B 3R 34 37 34

Skriver 6 52 89 74 7 64 89 8 93 90 92 87

Tegning/
des gn 23 29 22 24 21 28 13 20 14 15 11 11

Program-

mering 2 11 13 8 5 10 11 10 11 13
Matema-

tik/bereg- 61 53 56 39 44 40 41 43 35 38 37
ning

Database/

regneark 3 1 7 7 5 3
Inf.seg-

ning pa 1 1 3 2 12 11 24 20 13
cd-rom

Internet 2 6 9 8 338 27 21 49 43 45
Email 1 6 8 4 9 9 18

Interaktivitet og paadagogik

Set i forhold til den farste generation af computere, der var tekst- og tal-
baserede og kunne anvendes som "udvidede" skrive- eller regnemaskiner,
sa er computere i dag multimediemaskiner, der dbner mulighed for en raek-
ke forskelligartede processser. Det er da ogsa en af grundene til, a barn og
unge betragter computeren som flere medier, som vi sai kapitel 3. En del
af disse processer muligger interaktivitetsformer, der bade naerer og nad-
vendigger nye kompetencer.

De aktiviteter, der prioriteres hgjest i skolen, skrivning og matema-
tik/beregning, traener interaktivitetsformer, der hidrarer fra farstegenera-
tionscomputerne: computeren er i forgrunden, s at sige, som et redskab,
hvormed man kan selektere, redigere og manipulere tegn inden for et flek-
sibelt, men nogenlunde fastlagt valgfelt. | programmering og brug af data-
baser traader computeren mere i baggrunden. Skent maskinen stadig via sit
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interface er et redskab, er den et redskab i en proces, hvor brugerens egne
tekniske og/eller aestetiske mediekompetencer er afgarende for det faerdi-
ge resultat. Brug af hypertekst, som eksempelvis udfoldes pa cd-rom og i
nyere spil, gar maskinen naesten usynlig og interaktivitetsformerne tilsva-
rende flere og mere komplekse. Hermed @ges ogsa kravene til brugerens
(eller snarere: producentens) mediekompetencer. Mest usynlig er compu-
teren i brug af internettet til at chatte og surfe samt kommunikere via
email. Nar man surfer og sender emails, er man selv i centrum som produ-
cent, mens det som naevnt er selve kommunikationen, der er i fokusi chat-
ten.

Thorbjern pad 12 & udtrykker meget preecist, hvilke forskellige brugs-
méder forskellige interaktionsformer lagger op til. Som mange barn fra
middelklassen har han stor tiltro til en fremtid i computerskaarmens skag,
men han er samtidig glad for at laese:

Thorbjgrn: Snart sa bliver det sikkert sddan noget med, at der ikke kom-
mer til at vaare bager, det kommer til at vaere en computer, du kan sa lave
alt pa computer.

Int: Men kunne du sidde og laese en bog pa computeren?

Thorbjern: Det ved jeg ikke. Jeg ville komme til at lave at muligt om pa
en bog, hvis jeg sad hele tiden og lasste [pd] en computer. Jeg kan godt
skrive pa en computer, men at laese det synesjeg, det ville vaare lidt un-
derligt.

En computer b&de fordrer og fremmer, at man "ger noget", der raskker ud
over at modtage og mentalt bearbejde tegn via skearmen.

Det er afgerende at differentiere mellem forskellige interaktivitetsfor-
mer, hvis man vil udvikle de nye paadagogiske muligheder, som anvendel-
sen af IKT utvivisomt rummer (Jensen 1998, Sgrensen & Olesen 2000).
Denne undersagel ses resultater viser, at bgrn og unge i deres fritid anven-
der et spektrum af computeraktiviteter, der bade er bredere og mere avan-
ceret end det, skolen prioriterer og udnytter. Hertil skal lagyges hele det
spektrum af medier og medierelaterede erfaringer, som de fleste begrn og
unge prioriterer hgjest, og som stort set udgramses i skolehverdagen (ra-
dio, tv, video, musik).

Hvis man i skolen skal udnytte de mangeartede og komplekse interak-
tionsformer, som moderne multimedier muligger, kraever det et langt
stagkere fokus end hidtil pa at udvikie elevernes mediekompetencer - og
vel at marke gere det inden for et bredt udtryksregister, der omfatter bade

140



BRUG AF NYE MEDIER | SKOLEN

tekniske, sproglige og aestetiske aspekter. Som systematisk laaingsmal er
det utilstragkkeligt at sedte eleven i centrum, hvis man ikke samtidig ud-
vikler psadagogiske midler, hvormed man kan udnytte elevens evner til
interaktivitet, mobilitet og ensker om bevagel se.

Barns og unges holdninger til computere

| forseget pa at fastholde, at et brugerperspektiv er nedvendigt, hvis voks-
ne skal kunne skabe holdbare udviklingsperspektiver for medier og IKT,
skal vi nu se naamere pa barnenes egne holdninger til computere. Den
mest udbredte holdning til computere hos bgrn og unge e, at de er span-
dende, hvilket mere end tre ud af fire af vore informanter synes (tabel
5.13). | udgangspunktet er det atsa ikke negative holdninger hos bernene,
der ger, at computeren taandes sa relativt saddent i klassevagelset. Der er
imidlertid interessante nuanceringer af denne holdning.

Computerbrugere fra hgjeste socialgruppe er dem, der sjaddnest taender
for pc'en derhjemme (tabel 4.39). Alligevel er de den a de tre social-
grupper, der opfatter sig selv som mest fortrolig med computere (tabel
5.13). Brug i sig selv medfarer altsa ikke positive holdninger. Det under-
streges d, at lidt flere fra laveste socialgruppe synes, computere er spaan-
dende, men det er samtidig den gruppe, der i videst omfang udtrykker
skepsis til teknol ogiens formodede magt over menneskene (29% mod 18%
i hgjeste socialgruppe):
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Tabd 513 6-16-ariges holdning til computere. Pct.

(1A3|€|£) Ken Alder Socialgruppe

Dreng PFige 67 910 12-13 1516 Hg Mdlem Lav
(654) (738) (206) (3r4) (414 (397) (741) (4400 (140)

Fortrolig med

computere 63 75 53 72 49 6 68 67 62 52

Tror folk vil

kKlaesg

ggilll(gkeer\e/gjwls 39 42 36 41 25 37 53 40 39 39
noget om

computere

Tror compute-
re vil fa folk
til ikke at
tamnke salv

19 17 21 17 24 18 17 18 19 29

Synes compu-
tereer 78 88 70 91 7 74 69 7 80 79
spandende

Mener det er
vigtigere for
unge at forsa
computere,
end det er for
foraddrene

31 37 26 31 29 29 36 29 32 38

| aldersgruppen 6-7 ar synes ni ud af ti bern uanset kan, at computeren er
spaandende. Navnlig pigernes interesse daler imidlertid hos de 12-13-arige
og de 15-16-arige. Blandt store barn (9-10 & og 12-13 &) faer under halv-
delen af pigerne sig fortrolige med computere, og samtidig regner faare af

dem med, at det er vigtigt a vide noget om computere - pigerne afskriver
her i stort omfang computeren som en vigtig og vaesentlig fremtidsfaktor
i deresliv:
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Tabd 514 6-16-ariges holdning til computerei forhold til alder og ken. Pct.

6-7 9-10 12-13 15-16

Dreng Pige Dreng Pige Dreng Pige Dreng Pige
{ng  (9¢) @7 (197 (18 (26 (19 (249

Fortrolig med
computere Ia) 68 65 35 78 47 80 59

Tror falk vil
klare sig
darligere, hvis
deikke ved
noget om
computere

Tror compute-
revil fa folk
til ikke at
tenke selv
Synes compu-
tere er 0 91 84 71 92 58 82 58
spaandende

Mener det er
vigtigere for
unge at forsta
computere,
end det er for
foraddrene

39 43 29 21 46 29 58 50

18 16 23 25 15 21 13 21

Netop i 12-13-arsalderen topper de computerspillende drenges entusiasme
med en time og 39 minutter pr. dag (tabel 4.14), og drenge fastholder daogsa
stort set uanset alder, at computere er speendende. Pigernes negative hold-
ninger til computere og usikkerhed pa egne evner matolkes og forstasi ly-
set af den komplekse computerkultur. Skolens computerbrug giver kun i be-
graanset omfang rum for de legende aktiviteter, piger finder spaandende (de-
signe, tegne, male, surfe, chatte). Samtidig skaber drenge rig mulighed for at
dyrke deres legende omgang med mediet gennem computerspillene bade i
skolen og i fritiden.

Pigernes afskrivning af computeren i almindelighed og af computerspil
i saadeleshed er i videre forstand en symbolsk nedskrivning af drengenes
intense og legende action-kultur, en nedskrivning, der indirekte medvirker
til at opvurdere pigekulturens relationelle og intime snakkekultur. Denne
symbolske nedskrivning har sin kensmeessige parallel i drenges hyppige
afvisning af pigers telefonbrug, som vi sa i kapitel 4. Jeanette pa 15 &r sy-
nes fx, folk er ved at blive "computersindssyge":
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Jeg gider ikke sidde og bruge min tid foran sddan en skearm og sadan
nogle andssvage dukker, der hopper rundt.

()

Altsajeg kender da en, det eneste, han ger, det er at sidde ved en com-
puter. Hvad er der sd ved at vaare ven med ham? Det eneste, han gar
op i er computer, computer, computer - hele tiden.

Starre pigers relativt begraansede interesse for computerspil skyldes altsa
ikke blot, som det ofte haavdes, at der mangler spilgenrer, som appellerer til
pigerne (se kritik in Drotner 1999a: 186-214). Interesseforskellene tolkes
mest produktivt, dersom man ogsa forstar og anerkender spillene som ele-
menter i en kannet bgrne- og ungdomskultur. Det vender vi tilbage til i det
afsluttende kapitel.

Bern fra den laveste socialgruppe har ringest tiltro til egne evner i a-
dersgruppen 6-7 &, mens tiltroen stiger i denne gruppe hos de evrige al-
dersgrupper. Parallelt hermed fader gruppens tiltro til, at foraddrene har
mindre behov for computerkundskab, end deres egen generation har:

Tabd 515 6-16-ariges holdning til computerei forhold til alder og socialgruppe. Pct.

6-7 910 12-13 15-16
Hg Me- Lav Hg Me- La Hg Me- Lav Hg Me- Lav
115 (73 (13) (185 (107) (S0) (225) (137) (36) (215) (123) (41)
Fortrolig med
computere 79 66 46 50 48 50 60 65 58 73 65 54
Tror folk vil
klaesg
GallgaeIVis 37 45 46 2 26 34 43 N 28 55 52 49
noget om
computere

Tror compute-
re vil fa folk
til ikke at
tamnke salv

18 15 23 19 26 34 6 18 36 17 18 20

Synes compu-
tereer 20 92 92 76 79 80 73 76 69 68 67 76
spandende

Mener det er
vigtigere for
unge at forsa
computere,
end det er for
foraddrene

25 34 62 28 25 38 30 26 31 34 44 27

144




BRUG AF NYE MEDIER | SKOLEN

Ikke overraskende faer barn og unge sig klart mere fortrolige med com-
puteren, hvis de har prevet at anvende den enten hjemme eller i skolen.
Klareste positive korrelation findes mellem at have erfaring med compu-
terbrug - navnlig i hjemmet - og acceptere den fremherskende opfattelse
d, at computerkendskab er en forsikring mod at blive kert ud pa et socialt
og gkonomisk sidespor pa informationsmotorvejen:

Tabd 516 6-16-ariges holdning til computere i forhold til
adgang og brug af computer. Pct.

e Anvender computer i
Pci hjemmet Skolen
X Ng & Nej
(1153) (239) (1181) (212)

Fortrolig med
computere 6 51 64 %
Tror folk vil klare
sig darligere, hvis
de ikke ved noget 4l 2 40 32
om computere
Tror computere
vil fafolk til ikke 19 21 18 23
at tenke sdlv
Synes computere
e spendende 78 78 79 76
Mener det er vig-
tigere for unge a
forsd computere, 31 3 31 28
end det er for
foraddrene

Ikke overraskende er det en udbredt opfattelse blandt de addste barn, at
hjemmet er den virkelige lagreplads, ndr det gadder computerbrug. 15-ari-
ge Rasmus siger:

De fleste bliver ngdt til at have pc'er derhjemme, hvis de skal |aere no-
get om det, ikke. Du kan ikke komme i skolen og sa laare det, det er
nassten umuligt.

Pigerne er enige i den betragtning, men flere kritiserer, at den elevcentre-

rede computerbrug i skolen netop favoriserer de bern, der allerede hjem-
mefra har de fornedne kompetencer. Katrine pa 15 & mener:
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Dem som har computere derhjemme og kan det i forvejen, de f& lov
at lave en hel masse herovre [pa skolen], pa computer; mens dem, der
ikke kan, de sidder bare og kigger. Jeg har en anden dags computer
derhjemme, sd jeg kan ikke sd mange [computere] her pa skolen.

Laging i skoleregi ved hjadp af IKT synes altsd at rumme principielle di-
lemmaer mellem individuelle og fadles laareprocesser og mellem elev- og
larerstyret padagogik. Udtalelser som Katrines antyder endvidere, at dis-
se dilemmaer ogsa indeholder en kansproblematik.

Uformellelaareprocesser: frainformationtil viden

Som vi sai kapitel 3, laerer bern og unge sig en raskke uformelle sproglige
udtryk i deres omgang med udenlandske medier i almindelighed og com-
puterspil og -programmer i saxdeleshed. Der er naturligvis ikke tale om
fuldt faxrdige kundskaber og erkendte kompetencer, men ofte om ansatser,
kim og "brokker" af intuitiv karakter. Uformelle lareprocesser som disse
gores i dag sjaddent til genstand for systematisk bearbejdning eller trae-
ning i uddannelsessystemet. Herved fastholdes bgrnene i en ofte formel-
agtig forstéelse af sprog, og learerne fastholdes i en snaever og formaliseret
forstaelse af viden.

Sprogproblematikken er blot et eksempel pa de uformelle laareprocesser,
der skabes i fritidens mangfoldige mediekultur, laareprocesser, der medvir-
ker til at udfordre, hvad man i uddannelsessystemet forstar ved kundskab
og viden. Et andet eksempel er de paadagogiske udfordringer, der skabes
med bgrns og unges ggede anvendelse af computere til tekstbehandling og
informationssggning. 15-arige Jimmy tydeligger, hvad der er pa spil:

Jeg synes, det er mere underholdende at lave lektier og sadan noget pa
en computer - eler, det er ikke govt at lave lektier, men (...) det er
bedre at lave lektier pa computeren, det ser pamere ud. Det er for ke-
deligt at sidde med en blyant og skrive.

Mange barn oplever, at det er govere at skrive pa computer end i handen.
En computerudskrift ser ogsa finere ud - nassten som en bog - og bruger-
ne associerer let til bogens status som autoritativ og faadig tekst. Udseen-
det smitter af pa opfattelsen af indholdet og kan gere det vanskeligere for
barnene at gennemskue indholdsmaessige svagheder.

Misforholdet mellem form og indhold skeapes, nar eleverne bruger
internettet til at sage oplysninger om emner i skolen. Information, der
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hentes via nettet og printes ud, far karakter af sandhed, og for eleverne bli-
ver det let maangden af indhentet information, der bliver mal for, hvor me-
get de ved. Igen flyttes fokus fra indhold til form, og kvantitet erstatter
kvalitet som laaingsmal hos eleverne. Disse holdninger gger de paadago-
giske krav: individualiserede og elev centr er ede laareprocesser i skolen pga.
nettet @ger tilsvarende de pasdagogiske behov for fadles vidensprocesser,
sa eleverne kan omdanne de mange heterogene informationer til systema-
tisk viden, der kan forbindes til, hvad de i forvgjen kan og ved.

Skole og fritid: modstandere eller medspillere?

Computerbrugere anvender pc (ikke til spil) dobbelt sa ofte i hjemmet som
i skolen (2,1 mod 0,9 dage pr. uge). | skolen er det de yngste aldersgrupper,
der hyppigst anvender pc, i hjemmet er det de addste. | skolen anvender pi-
ger pc halvt sa ofte som drenge, i hjemmet er forskellen en fjerdedd. | sko-
len bruger alle socialgrupper computer lige hyppigt, i hjemmet anvendes
computer (ikke spil) hyppigst af bern fra laveste socialgruppe (tabel 5.6, ta-
bel 4.39). Hertil kommer, at skolens computeraktiviteter issar fokuserer pa
skrivning og matematik, mens fritidens computeraktiviteter spreder sig
over en bredere vifte, hvor kommunikation, produktion og interaktivitet
bliver stadig vigtigere, og hvor det informative og det emotionelle flettes
sammen.

Disse resultater ma vakke til eftertanke for et uddannelsesvassen, hvis
idealer og officiele malsatninger understreger, at man i skolen ska tage
udgangspunkt i barnets egne ressourcer og respektere dets vaadier. Den
hidtidige IKT-paedagogik, navnlig som den manifesterer sig i folkeskolen,
synes at hvile pa en opfattelse af medier og kommunikation, der hidrarer
fra den ferste generation af computere - ja maske fra medievidenskabens
ferste generation. Ud fra denne tankegang defineres kommunikation som
overfarsel af information, og computeren anskues for sig selv som et ratio-
nelt kommunikationsredskab, hvormed komplicerede informationsproces-
ser kan effektiviseres og optimeres.

Berns og unges computerbrug hviler derimod pa en - uudtalt men ty-
delig - opfattelse af computere som adgang til en rakke forskellige inter-
aktions- og kommunikationsprocesser, der indgar i en samlet mediekultur,
hvor kodeordene for brug er relevans og vedkommenhed. Néar 11-drige pi-
ger surfer rundt pa idolernes hjemmesider og downloader billeder af Spice
Girls og Robbie Williams, er de i og for sig ligeglade med, at det er en com-
puter, de anvender - deres aktivitet er del af et sterre mediekredsigh af
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tvserier og film, ugeblade og musik. Og nér 12-13-4rige drenge samles fre-
dag aften og spiller netspil pa en computercafé, er computeren i centrum
for interaktive fortadlinger, der samtidig naerer uformelle sproglige laere-
processer og skaber et sociat rum, som de ogsa kender fra eksempelvis film
0g sport.

| videre forstand indgér den fremherskende IKT-paedagogik i en hierar-
kisk forstéelse af kultur, hvor information, rationalitet og kritisk sans star
pverst som gnskveardige vaardier i pyramiden, mens oplevelse, emotion og
indlevelse er pyramidens ngdvendige fundament, som man helst vil glem-
me - eller, i mere trendy stil, overlade til barnene (eleverne) selv at opbyg-
ge. | toppen af et sadant kulturelt hierarki findes bogen, den serigse mor-
genavis og film samt computerens informationsteknologiske sider. | bun-
den findes - resten (se ogsa Andersson mfl. 1999).

Der er i disse ar vigtige opbrud i dette hierarki, ikke blot i ord, men til-
ligei handling. Biblioteksloven fra 1999 er saledes det hidtil tydeligste kul-
turpolitiske udtryk for dette opbrud med sin principielt vigtige ligestilling
af trykte medier, musik, film og computere. Som naevnt i slutningen af for-
rige kapitel har computerens indtog pa bibliotekerne en demokratiserende
effekt: det er barn og unge fra laveste socialgruppe, der mest benytter
internettet pa biblioteket (28% mod 24% fra mellemste og 27% fra hgje-
ste socialgruppe, tabel 4.74).

Barn og unge bliver ikke computereksperter i fritiden, fordi det er der,
de anvender computerne mest - og fordi de der har det nyeste hard- og
software. De kommer heller ikke til skolen med faadige mediekompeten-
cer. Men de opgver i fritiden en rakke uformelle laareprocesser, der medie-
meaessigt er mere komplekse, varierede og tillige ofte mere interaktive og
kreative end dem, de mader i skolen. Udviklingen og anvendelsen af disse
uformelle laareprocesser er staakt pragget af kensmasssige og i nogen grad
ogsa sociale og aldersmasssige forskelle.

Det er skolens vigtige og vanskelige udfordring at opfange og udvikle
sadanne lareprocesser, sa de i videst muligt omfang bliver til fedles kom-
petencer-at prioritere, hvilke laxeprocesser og hvilke medier der skal dan-
ne grundlag for psadagogiske processer. At gare det kraaver, at man tradfer
bade kultur-, social- og kenspolitiske valg. At undlade at gere det indebze
rer, at sadanne valg overlades til bgrnene selv. Vagt bliver der under ale
omstaendigheder.



6 Mediesasmmenhange:
tid, rum og sociale relationer

| kapitel 4 og 5 har vi dokumenteret, at konteksten er vigtig for at forsta,
hvilke betydninger medierne har for bern og unge, og hvilke forskelle der
findes i deres mediebrug hjemme og i skolen. | dette kapitel ser vi mere
systematisk pa mediekulturens sammenhaange. Hvorledes medvirker me-
dierne til at strukturere brugernes tid i lgbet af dagen og ugen? Hvordan
indgdr medierne i organiseringen af hjemmets rum - og her issa de fadles
og de individuelle rum? Og pa hvilke mader prasger mediebrugen sociale
relationer mellem bern og foraddre og blandt kammerater?

Mediernes tid og rum

Medier indgar mere eller mindre umaerkeligt de fleste steder, hvor barn og
unge faades - fra de ofte veludstyrede vaaelser, via walkman og mobilte-
lefon, som felger med pa skolevejen, til butikscentres muzak, bussernes re-
klamer - og sa selvfalgelig bagerne, filmene og computerne i skolen og pa
bibliotekerne. Medierne er med os nassten ale vegne i takt med, at gamle,
stationaare medier som telefon, radio og bandoptagere bliver mobile, sam-
tidig med at nye mobile medier vinder frem - discman og MP3-afspillere,
gameboy og minicomputere. Hverdagens rum bliver fyldt ud med og far-
vet af medierne og deres indhold. 12-arige Filis var eksempelvis pa skovtur
med sine foraddre kort tid efter, at hun havde set filmen Jurassic Park:

Dengang jeg lige havde set den, sd en dag sa gik vi over s&dan en mark,
hvor det virkelig lignede den der scene der [hvor en flok dinosaurer
kommer galopperende]; og sa temnkte jeg hele tiden pa det, og sa var
der noget, der puslede og sadan snakkede sddan omme bagi, der kun-
nejeg godt leve mig ind i det.

Filis kommer fra en familie, der flygtede til Danmark, da hun var et halvt
ar ("jeg startede helt fra starten"), og hun er meget sammen med sin store-
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bror og sine foraddre, hvor navnlig faderen animerer dem til fadles aktivi-
teter uden for lejligheden.

Som naevnt er medier den aktivitet, barn og unge bruger mest tid pa
nasst efter at sove og ga i skole. Medierne medvirker til at inddele at dag-
net i tidszoner. For mange voksne er tv-nyhederne fx et fast punkt i dags-
rytmen, hvilket ogsa pragger barnene, isaa de 40%, som ikke har tv pavee
relset. For de avrige 60% er det oftest deres personlige yndlingsserier og
sportsprogrammer, talkshows og quizzer, der markerer bestemte dage og
tider pd dagnet. Disneyshow er det program, som flest af de interviewede
bern og unge husker, hvornar kommer. Tidrige Daniel siger fx:

Int: Hvordan ger du mest, nar du ska se tv? Teender du og sidder og pre-
ver pa fjernbetjeningen, eller kan du huske, hvad du ska se, eller kigger
du i tv-oversigten?

Daniel: Ja, nogle gange sa kan jeg ikke lige pludselig huske, hvor det e, sa
gider jeg ikke ga ned og hente avisen, sa kigger jeg bare.

Int: Er der nogle ting, du kan huske, hvornar kommer?

Daniel: Ja, der kommer Disneyshow kI. 19 om fredagen.

Medierne i hjemmet markerer tillige overgange mellem hverdag og week-
end (Larsen 2000). De popul aere videoaftener og -nagter pa fredage og | ar-
dage er et godt eksempel pa, hvordan starre bgrn og unge skaber et intenst
samvag, der tillige er en symbolsk understregning &, at weekenden har en
anden dagnrytme (Jerdev 1999). Og for barn op til 12-13-arsalderen er det
at se film fredag aften med familien et tegn pd, at det nu er weekend, og
man kan sove laange naeste dag. Jesper pa 12 &r forklarer, hvad han ser med
familien:

Jesper: Det kan vage sddan nogle programmer, hvor der er sddan noget
quiz i, og sadan nogle actionfilm, de plgjer at komme lidt senere, sadan
ved titiden.

Int: Ma du godt se dem?

Jesper: Altsd, ng ikke til hverdag, det er mest fredag og lerdag, jeg ser s&
dan noget.

De fleste barn beskriver weekend-seningen som familiens hyggestunder,
hvor tv, dik og sene sengetider haanger ngje sammen. Der er dog enkelte
bern, som synes foraddrene gar for hgjt op i at se tv som fx Maria pa seks
ar:
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Int: Ser | meget fjernsyn i weekenden?

Maria: Ja, der har vi slap-af-dag. Hvor vi bare sidder ovre i sofaen og rev-
keder os.

Int: Er det kedeligt at se fjernsyn hele weekenden?

Maria: Ja

Int: Hvad vil du hellere lave?

Maria: Jeg vil hellere ud at lege.

Int: Kan du sa ikke bare g ud at lege ?

Maria: Nej, det kan jeg ikke. Mor og far siger nej.

Forholdet mellem tid, rum og medier udfolder sig pai hvert fad to mader:
Mediet kan veare i centrum af et ofte intenst forlab, der strukturerer bru-
gernes tid, eller mediet kan vaxre et rekreativt bagtagpe til andre aktivite-
ter. | det farste tilfadde kan man tale om forgrundsmedier, i det andet til-
fadde om baggrundsmedier. Nogle medier, som eksempelvis computer,
spillekonsol og gameboy er hyppigst forgrundsmedier, der stér i fokus for
brugernes opmaaksomhed. Andre medier, som eksempelvis radio og mu-
sikanlaeg, er oftest baggrundsmedier, der udger en emotionel ramme om
individuelle eller fadles aktiviteter. Tv er et godt eksempel pa et medium,
der ofte naesten umaarkeligt skifter funktion, en mulighed, der medvirker
til a gere mediet sa fleksibelt, at det for brugerne opfylder den bredeste
vifte af behov. Helle pa 12 & ser meget tv og beskriver sine erfaringer s
ledes:

Hvis nu du bare sidder og kigger fjernsyn, men du ser ikke andet end
reklamer og reklamer og reklamer. Og sa lige pludselig sa ser du bare,
sa finder du ud &, at der er en god serie, som du godt vil se, sd ser du
pa den, og sA nar du er kommet ind i den, rigtigt ind i den, s kan du
bare ikke dlippe den igen.

Udbredelsen af satellitter og paraboler har ikke alene betydet, at dansker-
ne i dag har adgang til flere og flere kanaler fra virtuelle rum. Denne ud-
bredelse indebagrer tillige, at vi har adgang til 24-timers tv. Muligheden for
at starte dagen med at se tegnefilm pa fx Cartoon Network er blevet sup-
pleret med dansk morgen-tv. Og man kan slumre ind med en kanalrund-
fart i sengen via fjernbetjeningen. 15-arige Andreas fra en middelklassefa-
milie har denne rutine:
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Int: Du ser ikke tv om aftenen?

Andreas: Nej, stort set ikke, kun lige far jeg skd til at sove.

Int: SA ligger du i din seng og falder i sevn med fjernsynet taendt eller
hvad?

Andreas: Nej, sa sater jeg lige en timer pd, sa den stopper [efter] et be-
stemt antal minutter.

| spargeskemaundersggelsen har informanterne svaret pd, hvor hyppigt
fijernsynet er taandt derhjemme pa forskellige tider af degnet. Talet 4 an-
giver "det meste af tiden", 3 angiver "somme tider", 2 "nassten aldrig" og
1 angiver "aldrig". Barnene oplyser, at de naesten aldrig vagner til lyden af
tv (gennemsnit 1,7), mens de ret ofte falder i sgvn i skaarmens skax (gen-
nemsnit 3,3). Det er de yngste og barn fra mellemste socialgruppe, der
hyppigst har tv teendt, nar de gar i seng:

Tabd 6.1 Hvor ofte e fjernsynet teendt?

Alle

(1392) Kan Alder Socialgruppe

Dreng Pige 67 910 1213 1516 Hg Middd Lav
(654) (738) (206) (374 (414 (397) (741) (440 (140

Né&r du

vagner 17 18 17 19 18 17 16 17 18 18

N&r du
kommer 24 23 25 21 24 2,7 26 23 25 26
hiem

Nér du

& i seng 33 33 33 34 32 33 32 33 34 30

Uanset hvor man bor, er tv hyppigst taandt hjemme, ndr bgrnene gar i
seng. Kgbenhavnerbgrn vagner oftest op med tv, mens det er barn fra Jyl-
land, der hyppigst gér i seng med tv - og ikke med hgnsene:
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Tabd 6.2 Hvor ofte er fjernsynet taendt i forhold til region? Gns.

Region
Kbh. Jerne Jylland
(351) (362) (679)
N&r du vagner 20 17 17
N&r du kommer hiem 26 23 24
N& du gér i seng 31 32 34

Verelseskultur og medier

Naesten ale danske bgrn og unge har eget vaagelse, nemlig 91% (Fridberg
1999:26), og vaxelserne er fyldt godt op med mediemaskiner, som vi har set
(se bilagstabel 1.21-1.24). Som det er tilfaddet med brugen af tv i hjemmet,
har informanterne i spargeskemaundersggelsen svaret pa, hvor hyppigt de
opholder sig der, nér de er hjemme. Tallet 4 angiver "det meste af tiden", 3
angiver "sommetider", 2 "naesten aldrig” og 1 angiver "aldrig". | gennem-
snit anvender barn og unge under halvdelen af deres tid i hjemmet pa vae
relset, piger lidt mere end drenge og addre noget mere end yngre:

Tabel 63 Alle 6-16-ariges angivelse af tidsbrug pa eget vaarelse. Gns.

Alle .
(1392) Ken Alder Sociagruppe

Dreng Pige 67 910 1213 1516 Hg Melem La
64 (738 (09 (34 (@4 () (4) (440 (140
24 24 25 20 25 26 27 25 24 25

Navnlig blandt de store bern bruger piger mere tid end drenge pa vegel-
set, hvilket haanger fint sammen med, at det netop er i disse &, at veninde-
kulturen udfolder sig med hyggesnak pa vagelset i takt med, at legetgjet
gemmes vak:

Tabd 6.4 Alle6-16-driges angivelse af tidsbrug pa eget vearelsei forhold til alder og ken. Gns.

6-7 9-10 12-13 15-16

Dreng Pige Dreng Pige  Dreng Pige  Dreng Pige
(110 (9 @7) (97 (189 (26 (179 (18
21 20 24 26 25 27 27 26

Der er en klar sammenhaeng mellem, hvor megen tid barn og unge anven-
der pa vagrelset og hvor mange medier, de har adgang til der. De, der har tv
eller computer pa varelset, bruger klart mere tid der, mens tidsbrugen ikke
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neevnevaadigt influeres &, hvor man bor, eler hvorvidt man finder til-
straekkelige udfoldelsesmuligheder der:

Tabd 65 Alle 6-16-ariges angivelse af tidsbrug pa eget vaardse i forhold til region, andre
medier og aktiviteter

Tvpd  Spillekonsol €60~ &ler oy ompd Nok a lave

vagelset  pavaaelset ;g'sg’glsg vagelset  hvor jeg bor

Region

Kbh. @erne Jlland & Nd J Ng h Ng h Ng kA N¢g
(351) (362 (679) (837) (334) (291) (BB0) (1076) (%) (330) (841) (750) (234)
26 26 26 27 24 26 26 26 25 28 25 26 27

Vamelseskulturen synes dtsa ikke at udgaere en erstatning for andre akti-
viteter i lokalomradet, et resultat der understettes af Torben Fridbergs fri-
tidsundersagelse fra 1998: 84% af barn i aldersgruppen 7-15 & har faste
fritidsaktiviteter mod 81% i 1987 (Fridberg 1999: 83). Derimod vidner tal-
lene om, at tidsbrugen pa vegelset i hgj grad har medierne som anledning
eller fokus. Som vi sdi kapitel 4 (tabel 4.15), ser bern og unge med tv pa
vagelset 25 minutter mere tv om dagen end dem uden eget tv.

Vaksten i antallet af medier i hjemmet medvirker sdledes til to vigtige
andringer af hjemmets tid og rum. Tiden, man anvender hjemme, struk-
tureres mere omkring eller i forhold til medier - medierne udfylder hjem-
mets tidslommer. Og mediebrugen differentieres ud i forskellige rum, hvil-
ket farer til, at mediebrugen bade bliver mere individuel og mere kamme-
ratorienteret, som vi ska se.

Det er navnlig tv som det tidsmaessigt dominerende medium, der har be-
tydning i denne udvikling. | gennemsnit er morgenseningen 2,0 for de 60%
af danske barn og unge, der har tv pavaaelset, hvilket svarer til "naesten al-
drig." Som blandt bernene generelt (altsd ogsa dem uden tv pd vaael set, ta-
bel 6.1), sA starter bern fra laveste socialgruppe hyppigst dagen med en do-
ss tv og drenge oftere end piger. En del informanter nsevner, at de kun ser
morgen-tv, hvis de skal mgde kl. 9, sa det altsa er tiden, der afgar seer-
manstret. Thor pa seks & hgrer imidlertid til de faste morgenseere:

Int: Hvad laver du om morgenen?
Thor: Der ser jeg fjernsyn.

Int: Hver morgen ?

Thor: Helt garanteret.

Int: Fer du gdr i skole ?

Thor: Sa taender jeg bare fjernsynet.
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Hvor det for informanterne generelt er indslumringen til tv, der er det
hyppigste, sa ser barn med tv pa vagrel set oftest fjernsyn der i de tidlige -
tentimer. Det er ikke ualmindeligt, at barn fra 9-10-arsalderen fortszeter
efter kl. 21, og her spiller socid baggrund ingen rolle:

Tabel 66 6-16-ariges angivelse af hvor hyppigt de ser tv pa veerelset
(baseret pa alle med tv pa vaer el set)

Alle :
(919) Ken Alder Sociagruppe
Dreng Pige 6-7 910 12-13 1516 Hg Medlem Lav
(463) (456) (63) (219) (300) (337) (482) (306) (89)
Om morge-
nen far skole 20 21 19 23 20 20 20 20 23
Nar jeg kom-
mer hjem 29 28 24 26 30 31 29 28 29
Tidligt pa
aftenen 31 30 28 31 32 30 31 30 32
Om aftenen
ofter 21.00 30 30 17 25 34 35 30 30 30

Hvor flere drenge end piger starter dagen med tv, er det til gengadd piger-
nei aldersgrupperne 12-13 og 15-16 &, der tager over i eftermiddagstimer-
ne - netop det tidspunkt hvor ungdomsserier fylder skearmen:

Tabe 6.7 6-16-ariges angivelse af hvor hyppigt de ser tv pa vaerelset i forhold til alder og
kegn (baseret pa alle med tv pa veer elset)

6-7 9-10 12-13 15-16
Dreng Pige Dreng Pige Dreng Pige Dreng Pige
(40) (23 (118) (101) (148) (152 (157) (180)
Om morge-
nen far skole 20 18 22 20 21 19 20 19
Nar jeg kom-
mer hjem 25 23 26 25 30 32 29 32
Tidligt pa
aftenen 26 30 30 32 32 32 31 30
Om aftenen
efter 21.00 18 17 26 23 35 33 36 35
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Medienetveark: kammerater

Fra en tidlig alder pragges de fleste danske bgrns hverdag af institutioner,
hvor de indgdr i netvagk af jeevnaldrende. Kammerater betyder da ogsa
meget for de fleste, og jo addre bgrnene bliver, desto mere selvstaandigt or-
ganiserer de deres socide netvaak. Afhaangigt &, hvor de bor, bevagyer
bern fra 8-9-arsalderen sig ogsa selv rundt i lokalomrédet for at tredfe
venner, dyrke sport eller ga pa indkeb. Spergeskemaundersggelsen doku-
menterer, at det er mest populaat at vaare sammen med nogle venner i fri-
tiden, hvilket 41% angiver, og med familien pa andenpladsen med 34%.
Samvagret med venner stiger fra 21% hos de 6-7-arige til 58% hos de 15-
16-arige, og samvaaret med familien falder tilsvarende.

Piger er lidt hyppigere end drenge sammen med en bedste ven(inde).
Samtidig er nassten dobbelt si mange drenge mest alene, nemlig 13% mod
pigernes 7%, og begge kan er mindst alene i aldersgruppen 9-10 &. Flest
bern fra gverste socialgruppe er sammen med flere venner, mens det naare
venskab synes at trives bedst blandt barn fra laveste socialgruppe:

Tabd 68 Andel af 6-16-arige der angiver, hvem de mest er sammen med i fritiden. Pct.

Alle

(1220) Ken Alder Sociagruppe
Dreng Pige 67 910 1213 1516 Hg Middd Lav
(622) (698) (201) (342 (3%B) (379 (740) (440) (140
Mig selv 10 13 7 10 5 14 10 10 9 10
Med nogle
venner 41 42 41 21 40 51 58 43 41 37
Med én
bedste ven 14 12 15 10 19 14 13 13 14 19

Med familie 34 31 36 58 35 20 17 33 35 34

For bern over ni & har hele 40% af samvaget med vennerne fokus pa me-
dierne med video og computerspil som de klare favoritter, idet de er fokus
for henholdsvis 22% og 21% af besgg hos vennerne. At bruge computer
og cd-rom tegner sig for tilsammen 22% og internettet for yderligere 8%.
Disse resultater udger vigtige vidnesbyrd om, at det i hgj grad er medier-
ne, der skaber bgrns og unges sociale og kulturelle netvagrk i disse medie-
netvaak, og at de nye medier spiller hovedrollen i dag. Néar disse medier
anvendes med kammerater, er de oftest, hvad vi har defineret som for-
grundsmedier:
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Tabd 69 9-16-drige der besager en ven hovedsagdigt for at ... Pct.

Alle :
(1119 Ken Alder Sociagruppe

Dreng Pige 910 1213 1516 Hg Mdlem Lav

(513) (606) (342 (3%®) (B (625 (367 (127)
Sevideo 2 25 20 14 19 A 2 23 24
Spille compu-
terspil 21 40 5 24 2 18 20 2 27
Setv-kanaler
lieg ikke har 7 9 6 6 8 9 8 7 6
hjemme

11 15 13 15 15
7 7 8 12
11 7 8 10
50 60 61 58

Bruge computer 14 24
Bruge cd-rom 8 15 8
Bruge internet 8 13 4
Ingen & delene 60 48 71 67

w| N o
R @ o G

Jo addre barnene bliver, jo mere fokus er der pa medierne i samvagret med
kammerater: hvor 67% af de 9-10-arige barn besgger kammerater, uden at
medier er anledningen, er det halvdelen hos de 15-16-arige. Tabel 6.9 be-
kredfter endvidere, hvad vi har set dokumenteret igen og igen, nemlig at
kansforskellen er den mest gennemgadende i barns og unges mediebrug:
52% af drengene ser hinanden med medier som anledning mod pigernes
29%. Det er i overvejende grad drengenes interesse for nye medier, der
tegner denne forskel. Hele 40% af deres samvaa med vennerne drejer sig
om computerspil, 25% tager udgangspunkt i at se video, og 24% har com-
puteren som anledning. Nar man eksempelvis samler en gruppe for at se
videofilm, er det genren, der afger, hvem der skal inviteres (se ogsa Jersev
1999). 12-arige Thorbjern beskriver udvadgelsen sdledes:

Der er nogle, som man ikke gider at have med, fordi de kan @delagyge
det hele. Alts3, hvis der nu kommer et eller andet med to, der kysser,
og sd en framin klasse ser det, si begynder han at grine og sadan no-
get. Og sa edelaggger han hele filmen nassten, fordi sa sidder han "ah,
hvor ser de dumme ud".

Som vi sa i kapitel 4's analyse af kommunikationsmediernes brug i hjem-
met, s har pigekulturen i vidt omfang fokus pd kommunikation og rela-
tioner, mens drengekulturen har fokus pa aktion. Det er i dette lys, at de
markante kansforskelle i barns kammeratskabsnetvaak skal ses: for mange
drenge udger de nye medier spaandende anledninger til, at man kan samles
om noget - drenge pa 10-12 & ringer sjaddent til deres bedste ven for at
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hgre, om han "kommer over", men derimod for at hgre, om han vil spille
det nye computerspil, man har |ant af sin fadter. For piger er det mere "le-
gitimt" at foreda at ses med veninden uden at give en bestemt grund. Alli-
gevel kan medierne sagtens komme i forgrunden, ndr man er sammen, el-
ler man integrerer mediebrugen i det gvrige socidle samvag - som nar nog-
le af undersggelsens yngste informanter leger Barbie og sa lader dukkerne
"gai biografen", sdedes at man kan sidde sammen og se tegnefilm pa tv.

Der er en svag tendens til, at jyske barn skaber sddanne "medienet-
vagk" i lidt hgjere grad end barn bosat i andre dele af landet, idet 43% af
deres vennebespg har medier som anledning mod 37% i Kgbenhavnsom-
radet. Denne forskel skyldes hovedsageligt, at jyske bern ser lidt mere vi-
deo med vennerne. Skabelsen af disse netvagk er stort set uafhaangig af
bernenes syn pa deres lokalomréde:

Tabd 610 9-16-arige der besager en ven hovedsageligt for at ...
i forhold til region og andre aktiviteter. Pct.

Region r:\\l,(())l; jg%fr

Kbh. Jerne Jylland Ja Ne

(306) (273 (336) (726) (25
Sevideo 18 22 25 24 22
Spille computerspil 2 21 21 22 19
e L A
Bruge computer 14 13 14 15 13
Bruge cd-rom 10 8 7 9 7
Bruge internet 9 6 8 8 8
Ingen & delene 63 64 57 59 60

Mediernes konstituerende rolle for starre bagrns og unges samvaa med
jeevnaldrende forstaarkes &, at medier ogsa indgdr i de mange uformelle
udvekslinger, der udger et bade materielt og symbolsk band mellem ven-
ner i adle aldre. Man samler og laner, bytter og udveksler eftertragtede
computerspil, musikband og videoer. Jesper pa 12 & skaffer fx mange nye
spil via familie og venner:

Jeg har to fadre, og de har ogsa en lillesgster, men hun spiller ikke rig-
tig. Mine to fedre spiller rimelig meget. Der f& jeg tit nogle spil hen-
ne sa. Jeg kender mange rundt omkring, nogle af klassekammeraterne
har ogsa nogle.
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Det er netop computerspil, cd'er og videoer, som er de mest populazrei bar-
nenes byttekultur:

Tabd 611 Andel af 6-16-arige der bytter medieprodukter med venner. Pct.

Alle

(1392) Ken Alder Sociagruppe
Dreng Pige 67 910 12-13 1516 Hg Mdlem Lav
(654) (738) (206) (374) (414) (397) (741) (440) (140)
Bager 9 5 13 6 7 9 15 10 8 7
Blade 9 5 © 3 4 12 16 9 8 6
Tegneserier 5 5 5 5 5 5 3 5 4 4
Cd’er/bdnd/plader 39 35 43 6 16 58 83 38 40 44
Computerspil 21 37 6 15 16 27 21 23 19 21
Videokassetter 38 3 39 23 2 47 66 41 37 38

Musikkkens centrale placering i de store bgrns og de unges mediekultur vi-
ser sig klart i, at hele 83% af de 15-16-arige udveksler cd'er eller band og
to tredjedele har videokassetter i omlgb. Med undtagelse af computerspil er
pigerne de mest aktive aktarer pa bytteomradet. Det ville vaare forkert at
betegne disse aktiviteter som et byttemarked eller en uformel gkonomi, for
vore kvalitative analyser viser, at aktiviteterne siaddent bager pragy af en
"noget-for-noget"-tankegang, der er grundlaget bag byttehandler. Der-
imod er der ofte tale om, hvad man kunne kalde en "symbolsk gkonomi":
Det giver ekstra status i vennegruppen, hvis man besidder en bestemt vi-
deo og lader andre lane den, eller hvis man kan skaffe den seneste version
af et computerprogram fra sin storebror eller onkel og f& det til at virke
pa vennens computer.

Mange bgrn anvender ogsa en del af deres lommepenge pa medier. 71%
af alle 7-15-arige f& lommepenge, og blandt de 13-15-4rige har 62% et fri-
tidgob. | gennemsnit har aldersgruppen knap 300 kr. til radighed om mé&-
neden og 13-15-drige det dobbelte (Fridberg 1999: 29, 30). Mest popul sat
i medieforbruget er det at kabe musik, hvilket i gennemsnit 58% ger, fulgt
af videokassetter med 27% og blade med 26%. 21% kgber computerspil.
Navnlig musik- og videokgbene stiger i de addre aldersgrupper. Dog er der
faarest barn fra laveste socialgruppe, der selv kaber medieprodukter bort-
set fra videokassetter:

159



MEDIESAMMENHZENGE: TID, RUM OG SOCIALE RELATIONER

Tabd 612 Andel af 6-16-arige der kagber medieprodukter for egne penge. Pdt.

Alle

(1392) Ken Alder Sociagruppe

Dreng Pige 6-7 910 12-13 1516 Hg Medlem Lav
(654) (738) (206) (374) (414) (397) (741) (440) (140

Bager 14 13 16 12 15 14 17 15 15 10

Blade 16 35 6 18 41 2 27 24 25

&3

Tegneserier 20 10 13 20 15 2 16 13

13

Cd’er/band/plader 58 54 62 24 48 79 89 59 60 53

Computerspil 21 39 4 14 23 27 2 21 22 20
27

Videokassetter 27 32 2 10 25 33 2 27 28

Samlet set indgar medier i begrns og unges netvaark med jeevnaldrende pa
tre mader: For det farste konstituerer medier, og her navnlig nye medier,
vennekulturer eller medienetvagrk (fx videofilm og computerspil); for det
andet star medier centrat i bgrne- og ungdomskulturernes symbolske
gkonomi (bytte, lane); og endelig for det tredje udger medier en del af et
barne- og ungdomsforbrug, hvor stadig yngre aldersgrupper opndr auto-
nomi ved at forvalte deres lommepenge pa et marked, der appellerer til sta-
dig yngre aldersgrupper.

Soil i centrum

Den saalige status, computerspil har i berns mediekultur i almindelighed
og drenges mediekultur i ssardeleshed, gar det ekstra vigtigt at se naarme-
re pa, hvorledes disse aktiviteter indgar i bearns netvagk. En sadan kvanti-
tativ analyse kan samtidig medvirke til at perspektivere mere kvalitative
analyser af berns, og her navnlig drenges, computerspil (Jessen 2001, Egen-
feldt-Nielsen & Smith 2000) og maske nuancere nogle af de ofte forenkle-
de opfattelser, der med mellemrum luftes i den offentlige debat.

En af disse opfattelser er, at computerspil medvirker til at isolere bru-
gerne. De nggne tal giver ikke belagg for denne opfattelse, men de viser, at
computerspil oftest spilles alene, nemlig 38% af de gange, informanterne
spiller. Men hermed kan man ikke konkludere, at spillene ferer til ensom-
hed. Og skulle det vaxe tilfaddet, ska man isaa have sin opmaaksomhed
rettet mod de yngste, mod pigerne og mod bern fra hgjeste socialgruppe,
som er de grupper, der mest spiller alene:
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Tabd 613 6-16-arige der normalt spiller computer spil. Pct.

Alle

(1053) Ken Alder Sociagruppe

Dreng Pige 67 910 12-13 1516 Hg Midded Lav

(563) (490) (164) (282) (325) (282) (596) (347) (110
Alene 38 35 41 52 40 25 31 38 39 35
Med mor/stedmor 0 0 1 1 0 1 0 1
Med far/stedfar 1 1 2 1 1 1 2
Med sgster/sgstre 4 2 7 7 4 6 4 4 4
Med bror/bradre 8 7 8 11 11 10 9 5 10
Med ven/venner 28 32 22 33 46 40 27 29 30
Med andre 2 1 2 1 3 3 1 2 3

Mens 38% spiller alene, er der i gennemsnit 28%, som spiller med venner
0g noget mindre med sgskende, foraddre eller andre. Disse tal vidner om,
at computerspil i samme grad opfylder behovet for at more sig og for at
undga at kede sig ifelge brugerne selv (kapitel 3, tabel 3.1). For drenge er
spil i vidt omfang en socid aktivitet, og navnlig i aldersgruppen 12-13 &
stér spil med vennerne i centrum med 56%. Det er samtidig i den alders-
gruppe, drenge anvender mest tid pa computerspil, nemlig en time og 39
minutter pr. dag i genemsnit (kapitel 4 tabel 4.14):

Tabel 6.14 6-16-arige der normalt spiller computerspil i forhold til alder og ken. Pct.

6-7 9-10 12-13 15-16

Dreng Pige Dreng Pge Dreng Pge Dreng Pige
@n (6r) (147 (1) (169 (1% (10 (132

Alene 49 57 38 41 23 28 23 39
Med mor/stedmor 1 1 1 1 1
Med far/stedfar 4 3 1 1 1 2
Med sgster/sgstre 3 13 2 6 3 9
Med bror/bradre 14 8 7 15 10 11
Med ven/venner 37 28 56 36 51 27
Med andre 1 2 3 3 2 4

Det vil vaare en nagliggende tanke, at man mest spiller alene, hvis man har
adgang til en spillekonsol eller en aimindelig pc pa sit vagrelse. En s&dan
tanke stemmer med opfattelsen &, at computerspil er aktiviteter, der for-
staarker ensomhed og isolation. Men faktisk forholder det sig omvendt:
Bern med disse nye medier pa vaarelset spiller mest med venner. At det er
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computerspillere med pc pa vegelset, der mest spiller med vennerne, un-
derbygger analysen &, at de nye medier medvirker til at konstituere socia-
le netvagrk for starre bern og unge (tabel 6.9):

Tabd 6.15 6-16-arige der normalt spiller computerspil i forhold til medier pa veerelset. Pct.
(Baseret pa alle der spiller computer spil)

Spillekonsol pa Pc/cd-rom pa
vagelset vagelset
J Neg Nz} Ng
(292 (759) (305) (746)
Alene 34 40 3 40
Med mor/stedmor 1 0 0 0
Med far/stedfar 2 1 2 1
Med sgster/sgstre 4 4 3 4
Med bror/bradre 8 7 9 7
Med ven/venner 32 26 38 24
Med andre 4 1 2 1

Thorbjarn pa 12 ar beskriver eksempelvis, hvordan han mades for at spil-
le computerpil med vennerne, og hans beskrivelse tydeligger samtidig,
hvad der for mange drenge er s spaandende ved selve spillene, nemlig at
fa et synligt ma for, hvor man stér i drengehierarkiet:

Altsajeg ska spille mindst, jeg ska spille ishockey- og fodboldspil, for
det er jeg god til, s& kan det vage, jeg kan banke nogle af mine mod-
standere, ikke. Jeg skal ikke spille et eller andet krigsspil, for s f&r jeg
bare herreklask, ikke. Hvisjeg nu spiller mod Rune i Red Alert, sa vil-
lejeg fa herrebank. Selv omjeg er rimelig god til det, sa far jeg rigtig
mange bank af ham, fordi han er bedre end mig.

Bern og unge rubricerer computerspil som et underholdningsmedium.
Men det er tillige en sazlig interaktionsform: skaarmens ringe starrelse og
fortadlingernes hypertekstuelle karakter, der ger det muligt at vadge og
"springe rundt” i spiluniverset, sagdter visse gramser for, hvor mange der
kan vaae med, og hvilke funktioner deltagerne kan have - netop kampen
om joystick'et eller musen hgrer jo til de vigtigste statuskampe i drenges
spilkultur. Herved adskiller computeren og issar computerspil sig fra andre
skaarmmedier som fx tv og film i biografen. | biografen kan flest veere med,
men de har mindst at skulle have sagt, og denne selvforglemmelse er net-
op en af attraktionerne ved at gai biografen. Ligesom sa mange andre bgrn
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er tidrige Anna vild med Disneys tegnefilm, som hun bedst kan lide at se i
biografen:

Det er bedst at se den i biografen, for det er et starre billede, og man
kommer mere ind i det. Nar man ser det, sa lige pludselig s3 kommer
man altsa bare ind i det. [Det] er, som om der ikke er nogen skeam
rundt [om], det er ligesom om, jeg bare star der, og sa er jeg den, der
filmer eller sadan et eller andet.

Tv: mellemvenner og familie

Ifalge barn og unge tilhgrer computerspil og tv samme gruppe medier, for-
di de begge opfylder behovet for at have det Sovt og undga at kede sig - tv
dog mere det sidste end spil. Men brugerne synes samtidig, de to medier
adskiller sig, fordi de ogsa laarer noget af tv (kapitel 3, tabel 3.1). Tv opfyl-
der det bredeste spektrum af behov for bagrn og unge sammen med tegne-
serier, og det indgdr ogsa mest varieret i deres fritid: man ser alene, med
familie, med venner; man ser pa vagelset, i stuen, kekkenet og camping-
vognen. Modsat computerspil er tv som naevnt bade et baggrunds- og et
forgrundsmedium; en virtuel ven, der kan give fornemmelsen & liv i lgj-
ligheden, hvis man kommer farst hjem fra skole, og tillige en katalysator
for socialt samves.

Disse forskellige funktioner afspejler sig ogsa i, hvem bgrn og unge ser
tv med. Generelt er det mest populaat at se sit yndlingsprogram sammen
med vennerne, hvilket 42% ger. Naesten lige sa mange, 41%, ser med mor
tegt fulgt af far og seskende. Alderen er afgerende for dette seermgnster.
Hos de 6-7-arige ser flest sammen med sgiskende, mens hele 61% af de 15-
16-arige ser med vennerne:

Tabd 616 6-16-arige Som normalt ser deresfavoritprogram ... Pct.

Alle

(139) Ken Alder Socialgruppe

Dreng Pige 67 910 12-13 1516 Hg Middd Lav

(654) (738) (206) (374) (414) (397) (741) (440) (140
Alene 19 24 15 21 23 16 17 20 21 14
Med mor/stedmor 41 36 46 29 50 46 43 39 43 47
Med far/stedfar 36 4 37 28 41 39 3% 3B 35 A
Med saster/sgstre 32 27 37 36 37 26 29 33 29 35
Med bror/bradre A 36 32 44 31 31 21 A 33 38
Med ven/venner 42 38 46 19 34 58 61 43 41 41
Med en anden/andre 10 11 10 5 12 12 13 8 13 14
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Bern fra gverste og mellemste socialgruppe ser oftere deres yndlingspro-
gram alene end deres kammerater fra laveste socialgruppe. Forskellen
skyldes ikke markante socide forskelle i adgangen til tv pa vaarelset - det
har 59% af begrnene fra laveste socialgruppe, 62% fra mellemste og 58% i
hgjeste socialgruppe (kapitel 4, tabel 4.6). Forskellen skyldes heller ikke, at
bern i laveste socialgruppe er mere sammen med familien - ogsa her er de
socide skel sm& bgrn i mellemste socialgruppe er de mest familieoriente-
rede, idet 35% af dem er mest sammen med familien i fritiden mod 34% i
laveste og 33% i hgjeste socialgruppe (tabel 6.8). Derimod har seermanst-
ret klar ssammenhaang med, om man overhovedet - uanset socialgruppe -
har tv pa vazrelset. Har man det, ses yndlingsprogrammer oftere alene -
men ogsa hyppigere med venner. Den differentiering af tv-kulturen,som
de mange tv-apparater i danske hjem muligger, medferer altsd bade en
individualisering og netvaaksdannelse med jeeynaldrende pa bekostning af
familienetvazrket:

Tabd 6.17 6-16-arige Som normalt ser deres favoritprogram i forhold til tv pa veerelset. Pct.

Tv paveaelset
Ja (912) Ng (479)
Alene 23 14
Med mor/stedmor 42 41
Med far/stedfar 35 37
Med sgster/sgstre 26 42
Med bror/bradre 29 42
Med ven/venner 50 30
Med en anden/ med andre 12 8

Medienetvaa k: familie

De mange mediemaskiner, som findesi de fleste danske hjem i dag, mulig-
gar, at hvert familiemedlem kan sammensadte sin egen mediemenu - tv
eller computerspil? Net-surfing eller familiefilm? Strauss, Spice Girls eller
Sussi og Leo? Mediepluraliseringen medvirker til at sendre de sociale sam-
menhaange, som mediebrugen indvaeves i og er med til at forme. Et afge-
rende spgrgsmdl er, hvorvidt de mange medier indebagrer, at familiens og
herunder barns og unges mediebrug bliver individualiseret og maske i vi-
dere forstand medfarer isolation og ensomhed.

Tabel 6.17 viser, at tv-seningen bade gér i retning af det individuelle og
det fadles, og at fedlesskabet isaa skabes med jeavnaldrende venner og sg-
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skende. Denne dobbelthed gér igen, ndr man undersgger den samlede me-
diekultur i hjemmene. Nogle medier, som eksempelvis cd'er og gameboy,
og nogle tv-kanaler, som MTV, anvendes isaa individuelt. Andre medier,
som computerspil og video, konstituerer fadlesskab med béde venner og
spskende og et ofte intenst samvaa med mediet i centrum. Samme funk-
tion har saglige genrer pa tv, som eksempelvis ungdomsserier som Friends
og Beverly Hills 90210 (Povisen 1999) og reality-programmer som Big
Brother. Endvidere er tv det medium, der stadig formér at samle hele fa
milien.

Issar musiklytning fungerer for mange starre bgrn og unge som en be-
vidst tilbagetraskning til et individuelt rum ikke blot i fysisk forstand, for-
di lytningen foregar pa vaaelset, men ogsa mentalt, som katalysator for en
bestemt stemning. Nogle bern taender for musikken pa vaarelset og skruer
op, nar de er vrede pa foraddrene. For andre indrammer musikken sgrgmo-
dighed:

Filis: Jeg kan godt finde pa at spille sddan noget sargeligt musik.

Int.: Hvad er det for noget? Er det noget bestemt?

Filis: Det er bare sdan noget stille noget, der passer lige til humeret (lille
latter).

12-&rige Filis anvender bevidst musikken som en udvidelse of sit falelses-
rum, som en made, hvorpa hun kan trakke sig tilbage og ind i sig selv i en
dagligdag, der i gvrigt er fyldt godt op med skole og pligter, sport og fami-
lie. Bortset fra en walkman har Filis ingen medier pa sit vagrelse. Herved
adskiller hun sig markant fra de fleste af sine kammerater, som vi har set
(bilagstabel 1.21-1.24), og det gar maske hendes individuelle musiklytning
ekstra betydningsfuld.

Andre medier og genrer dyrkes i hgjere grad med familiemedlemmer.
Saskende spiller computerspil og two-playergameboy. Eller mor og datter
ser Skadestuen, mens far og sen roder med at installere et nyt program pa
pc'en. | nogle tilfadde er familiens samvaa dog kun en erstatning for den
individuelle mediebrug: Louise pa 12 & vadger fx at se tv hos sin storesg-
ster sammen med sin mor, fordi hun sa ikke behgver taande for et af hjem-
mets andre tv-apparater (familien herer til de mest veludstyrede i under-
segelsen med fem fjernsyn):

Hvis min far, han ser fjernsyn inde ved sig eller inde i stuen, og min
mor og jeg vi ikke vil se det, og min storesgster ser det, vi gerne vil se,
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S sadtter vi os sa derind [pa sesterens vagelse], sa vi ikke behaves at
gaind og taande et nyt [tv-apparat].

Det er issg tv, der formar at samle hele familien enten som en rutinemass-
sig baggrund til andre aktiviteter eller som centrum i et samves, der nae
sten kan antage karakter af ritual.

Baggrundsfunktionen findes isaar i familier, der ser tv, samtidig med at
de spiser sammen. Den kvantitative del af undersggelsen giver svar pa,
hvor hyppigt begrn og unge spiser med familien - det ger de som regel (ta-
bel 6.17). Men det er ikke muligt at afgere, i hvilke familietyper "tv-spis-
ning" er udbredt. Vore kvalitative analyser tyder pa, at det isaa er famili-
er i laveste socialgruppe, der af og til spiser og ser tv samtidig, men ingen
af de interviewede familier har det som fast rutine. Det kan bade vaae for-
addrenes og bgrnenes yndlings-programmer, der er afgerende. 12-arige
Louises familie har af og til taendt for tv i kekkenet, mens de spiser:

Louise: [SA var der] et dyreprogram, hvor der var sddan nogle indianere,
der steger edderkopper og spiser dem. Bvadr. S3 kan man overhovedet
ikke spise sin mad.

Int: Du kunne ikke spise bagefter?

Louise: Nej, sa sagde jeg, "ah, gider du ikke godt slukke?' Og sa slukkede
min mor, men de andre sagde, "negj, teend nu igen”. [Og] det var palse, vi
spiste, og det smagte ligesom edderkopper.

Nogle foraddre anvender ogsa bgrnenes tv-sening ved spisetid som en del
af opdragelsen, hvilket Sandra pa seks & beskriver:

Int: Ser | nogle gange tv, mens | spiser?

Sandra: Nogle gange s spiser jeg herinde [pa vaarelset], hvisjeg nu ser
noget godt og ikke har set det fer, s majeg gerne se det herinde. Eller
hvis jeg nu er sed og gerne ma sidde herinde. Men hvis jeg ikke er sad,
sa ska jeg vaare derude [sammen med mor og stedfar].

Tv er stadig et for grundsmedium, der kan samle hele familien.l hverdagen
er det mest aftennyhederne, der har den funktion. Jesper pa 12 ar forklarer:

Int: Ser du nogle gange Tv-avisen?
Jesper: Jq tit, det gar vi hver dag nassten.
Int: Hvad synes du om det?
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Jesper: Det ved jeg ikke, nogle gange er det lidt kedeligt, og nogle gange
lidt speandende.
Int: Hvad er det, der er spaandende?

Jesper: Nar de viser nogle billeder fra naturting eller sdan noget fra mu-
seummer i andre verdener og sddan noget, sa synesjeg det bliver spaan-
dende.

Int: Hvorndr er det mest kedeligt?

Jesper: Det er nér de viser alt det om Poul Schliiter og ting og sager, sa er
det altsi kedeligt.

Int: Politik.

Jesper: Ja, det er nok det mest kedelige, og nér vejrudsigten kommer.

I gennemsnit er kun 3% af de 9-16-arige sealigt interesseret i nyheder
(kapitel tre, tabel 3.5). Nar de ser tv-nyheder, er det dtsd i hgj grad sam-
vaaret med mor og far, der er udgangspunktet og ikke genren i sig salv. Nar
det er sagt, skal det erindres, at 94% af de nyhedsinteresserede bgrn me-
ner, tv er bedst, hvis man vil fage med pa den front, mod 62%, der fore-
traekker aviser (kapitel 3, tabel 3.6 og 3.10). Interessen for nyheder stiger
med alderen i takt med, at bern orienterer sig mere mod den store verden
og de krav, voksenlivet stiller. 15-arige Danny siger:

Altsdjeg er ikke sadan totalt dybt, jeg gér ikke dybt ned i politik, eller
hvad det handler om. Men man skal davide lidt, ellers sa feler man sig
totalt dum, nar man kommer ud pa en arbgjdsplads, og de begynder at
tale om politik eller sddan noget. Sa sidder man bare henne i et hjer-
nei sin egen lille indelukkede verden, s sidder man bare og er Rain-
man €ller sddan noget.

Det er ogsa vaad at minde om, at det er barn fra laveste sociagruppe, der
interesserer sig mest for nyheder, nemlig 5% mod 2% i mellemste og 3%
i hgjeste socialgruppe (kapitel 3, tabel 3.5). Samtidig ser bern fra laveste so-
cialgruppe lidt siaddnere tv sammen med foraddrene og taler med dem om,
hvad de ser i nyhederne. | spargeskemaundersggelsen har informanterne
svaret pa, hvor hyppigt de ger forskellige ting med foraddrene ud fra en
skala med fire muligheder: 1 star for "aldrig", 2 for "naesten aldrig”, 3 for
"somme tider" og 4 for "som regel". Af tabel 6.18 ses, at de 6-16-arige
bern og unge kun af og til taler med foraddrene om nyhedsudsendelser pa
tv, men at hyppigheden stiger med alderen:
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Tabd 6.18 Hyppigheden af 6-16-ariges samvea med foraddre

Alle

(12%) Ken Alder Sociagruppe

Dreng Pige 67 910 1213 1516 Hg Middd Lav
612 (68) (19) (328 (390) (376 (72) (432 (134)

Tder med
foraddre om
emner fra
nyhederne

24 23 25 18 23 27 30 24 24 23

Spiser aftens-
mad med 39 39 39 39 38 39 39 39 39 38
foraddre

Ser tv med
foraddre

Snakker om
ting, der
bekymrer mig
med foraddre

29 27 31 24 32 30 32 30 29 29

Spiller spil
eller ger ting 24 24 23 24 28 22 20 2.4 23 23
med foraddre

Af tabel 6.18 fremgar det endvidere, at begrn og unge ganske hyppigt ser tv
med foraddrene. Og hvor nyheder kan vaae en genre, man vadger at se,
fordi det ger mor og far, ja sd er mediet ganske anderledes i fokus, nar fa-
milien samles om tv-fiktion, hvilket oftest sker i weekenden.

Det er det sociale samvaa, der er udgangspunkt for, hvad familien ser
sammen i weekenden. | mange familier vadger man derfor genrer, der kan
accepteres af ale, og det kraever ofte en vis forhandling og en tur til den lo-
kale videobutik, hvilket Kasper pa 15 ar beskriver sdledes:

Int: Sidder | nogle gange og ser film ale sammen, din mor og dig og din
storebror?

Kasper: Ja, hvisvi har lant nogle danske film.

Int: Sa kan | godt blive enige om det?

Kasper: Jg ja, det ska bare vaare danske film, det vil mor helst se.

Int: N& hun gider ikke se sddan noget action?

Kasper: Nej, ikke det amerikanske der. Det er hun ikke sd vild med.

Int: Men din bror og dig | kunne godt finde pa at se noget sammen?

Kasper: Ja ja. Mange gange, nar vi er henne og lgje film, sa lgjer vi en
dansk film og sa to amerikanske. N&r vi s er alene hjemme, sa kan vi
godt finde pa at lgje tre amerikanske.
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Det er ikke kun danske film, men i hgj grad gamle, danske film, der udger
familiernes fadles favoritter - med Dirch Passer, Olsen-banden og lignen-
de folkekomedier som topscorere. Humor er den genre, stort set ale synes
om uanset alder og kan, og det er derfor en sikker genre for fadles sening.
12-drige Peter, hvis familie ser relativt lidt tv, forklarer, hvorfor man sam-
les om danske folkekomedier:

| de danske film, der kan godt vaare et eller andet med national sangen
eller sddan noget, og sa kan man synge med eller leve sig ind i det.
"Hov, det der er Rundetérn i Kgbenhavn" i stedet for "hov, hvor er det
der henne i England?' Det synes jeg er meget godt. Sa ogsa fordi vi
har nogle gode skuespillere.

Ud over humoren er det for mange en saalig kvalitet, at danske film har
personlig resonansbund og mulighed for genkendelse af steder og hver-
dagsting som gamle havregrynspakker, flasker og mabler. Der er her tale
om en anden form for seeroplevelse end den, bagrn og unge har, nar de fx
ser udenlandske tv-serier, hvor det ofte er en genkendelig genre, handlin-
gen og maske en flot teknik, der star i fokus.

Samlet set ferer mediepluraliseringen til en differentiering af familiens
mediebrug mod hhv. individualisering og ritualisering. Denne differentie-
ring er tillige langt hen en opdeling i hverdags- og weekend-sening. Diffe-
rentieringen kraever mere eller mindre bevidste valg dagnet og ugen igen-
nem. Disse valg tradffer barn og unge ud fra, hvad de har behov for og fin-
der relevant. Eftersom de feareste gar rundt med klare programplaner i
hovedet, vadger brugerne ud fra hverdagens rutiner, hvad der passer til si-
tuationen, til stemningen og mulighederne for mediebrug og for samvas.
Og sa naturligvis til de overordnede normer, som familien mere eller min-
dre udtalt har for at anvende medier.

Medieregulering: now you see it, now you don't

| ale familier praages mediebrugen af smagsnormer og vaadier. Barn og
unge er ofte de farste til at kaste sig over og eksperimentere med nye me-
dieudtryk - fra seriehadter i 1800-tallet og jazzmusik i mellemkrigstiden
til nutidens computerspil. Indfarelsen af nye medier har derfor ikke over-
raskende givet anledning til, at voksne med jaavne mellemrum vurderer og
maske diskuterer deres egne vaadier, fordi berns og unges mediebrug ud-
fordrer etablerede gramnser for, hvad der er rigtigt og forkert, for meget og
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for farligt. Barns og unges mediebrug medvirker herved til at synliggere
mere almene kens- og generationsmeessige gramnser béde i de enkelte fa
milier og i samfundet som helhed (Drotner 1999b).

Nutidens samvirkende mediekultur og hele pluraliseringen af medie-
brugen komplicerer disse gramsedragninger. Pa den ene side kan foraddre
fole det mere nedvendigt at traskke graaser i en mediekultur, hvor medi-
erne bliver mere mobile, hvor bagrn og unge har deres egne medierum, og
hvor de har udstrakt adgang til fx internettets uregulerede mangfoldighed.
P& den anden side ger netop mangfoldigheden og de mange medier, der an-
vendes sammen, det langt vanskeligere end tidligere for foraddre at gjine
faste gramser for, hvad de vil fremme og haamme - for ikke at tale om at
vide, hvordan disse gramser si skal sates.

Det er ikke ud fra spagrgeskemaundersggelsen muligt at afgare, hvorvidt
medierne i dag star mere centralt i forholdet mellem foraddre og barn end
tidligere. At afklare dette spergsmdl ville kraeve sammenlignende undersg-
gelser over lang tid. Hvad vi kan se, e, at mor er chefforhandler, idet hun
hyppigere end far saeter graenser for bernene. Seksdrige Torsten forklarer
om, hvordan foraddrene regulerer computerspil for ham og hans storebror
pall ar:

Torsten: Altsa min far, ham ved du jo godt, han vil ikke have, jeg spiller
det. Men det vil jeg. Altsd min mor, altsi om morgenen der far vi nogle
gange lov, sa f& vi lov, og sd kan vi bare spille.

Int: S& hun synes, det ger ikke sa meget med sidan noget?

Torsten: Hun arbejder selv foran en computer.

Generelt har barn fra laveste socialgruppe faarest regler, navnlig fra fars
side (tabel 6.19 og 6.20). De fleste regler i familierne knytter sig til, hvad
bgrnene ma gere uden for hjemmets fire vasgge, og her betyder kennet
mest: 52% af pigerne f&r pabud fra mor mod 40% af drengene.

Nar det gadder bgrns og unges mediebrug, er det isaa tv og video samt
telefonen, der far foraddrene pa banen. De mindst regulerede medieudtryk
er bgger og musik. Som det fremgér nedenfor, opfordrer en del foraddre
deres bgrn til at lasse, men bestemmer sjaddent, hvad bgrnene skal laese.
Musikken er en aktivitet, der ofte integreres i andre aktiviteter pa varel-
set, og den er derfor mere upafaldende for mange foraddre. Det medium,
far har mest at sige om, er computeren, hvis brug han regulerer lige sa me-
get som mor, nemlig hos 22% af bgrnene:
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Tabd 619 Mor bestemmer af og til, om jegma ... Pct.

Alle .
(1392) Ken Alder Sociagruppe

Dreng Pige 67 910 12-13 1516 Hg Meélem Lav

654) (738) (2060 (374 (414 (397) (74) (4400 (140
Se tv/video 41 40 42 54 47 39 20 44 37 39
Bruge/spille
computer 22 27 18 25 32 19 14 23 21 26
Hgre musk 11 14 9 16 13 9 6 11 12 11
Fo'r?ge iele 4 3 47 s0 3 3 4 30 a7 32
Leee bager 5 6 5 9 6 4 1 5 6 3
Gagre noget
uden for 46 40 52 45 41 48 51 46 47 46
hjemmet
Bestemmer
ingen & 25 30 21 23 26 25 24 26 27
delene

Mediereguleringen er tattest knyttet til ken, sdedes at foreddre i hgjere
grad sadter regler for computerbrugen hos drengene, der jo er familiens
computerspillere nummer et. Omvendt med telefonen: her treeder forad-
drene til over for flere piger, der jo ogsa anvender telefonen mere end deres
bradre. Computeren er det eneste medium, hvor foraddre i laveste social-
gruppe satter flest regler, og det er da ogsai denne gruppe, begrn anvender
mest tid pa spil (kapitel 4, tabel 4.13):

Tabel 6.20 Far bestemmer af og til, om jeg ma.... Pct.

Alle .
(1392) Ken Alder Sociagruppe
Dreng PFige 67 910 1213 1516 Hg Medlem Lav
(654) (738) (206) (374) (414) (397) (741) (440) (140
Setvivideo 32 A 29 37 41 30 18 36 28 20
Bruge/spille
computer 2 27 17 5 32 17 2 23 20 18
Hare musik 8 9 7 9 11 6 6 7 10 7
Ringe i telefon 28 25 31 29 27 23 3 27 32 21
Laese bager 4 4 4 7 6 2 1 3 6 3
Gare noget uden
for hjemmet A 32 35 33 30 A B H 36 26
Bestemmer
ingen & delene 37 38 36 33 338 ¥ 3H 39 41
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Foraddres regulering af deres berns mediebrug fokuserer bade pa, hvad de
gerne vil fremme, og hvad de ansker at forhindre eller begramse. De posi-
tive reguleringer drejer sig mest om boglasning, hvor en del barn i 9-12-
ars-alderen naevner, at isax mor beder dem laese, inden de sover. Morten pa
ti &, hvis foraddre er ufaglaate, siger pa spergsmalet om, hvorvidt han lae
ser bgger om aftenen:

Morten: Ja Det skal jeg.
Int: Er det din mor, der siger det?
Morten: Ja, det er jo godt nok at fa hjernen lidt ...

Int: Men du kan ogsa godt finde pa at tage en bog af dig selv?
Morten: Neae ikke s&dan helt.

Hvad man gerne vil bruge medierne til, lgses dog i mange familier mere
pragmatisk ud fra, hvem der farst dbner for computeren, hvem der har
venner pa besag for at se video - eller som 12-drige Ane beskriver det i sin
middelklassefamilie: "Efter aftensmad sa styrter jeg ind og prever at fa
fjernbetjeningen- det er det, vi kalder for "magten”. S& kan man bestem-
me, hvad det er, man ska sei fjernsynet”.

Foraddres negative reguleringer er imidlertid de fleste, og de vedrarer
enten mediernes indhold eller den tid, der anvendes. At begramse den tid,
bern bruger pa internet eller telefon, haenger igen ofte sammen med gko-
nomi. Hos de addre barn og unge er det tid frem for indhold, der begraen-
ses. Jesper pa 12 & siger:

Jesper: Hvisjeg nu sidder fra, fordi jeg keder mig, og sa sidder jeg fra, lige
ndr jeg kommer hjem fra skole helt hen til om aftenen, det majeg ikke.
Sa siger de, "nu har du s set rigeligt", sa bliver jeg altsd, "ga nu op og
leg med en eller anden"”.

Int: Hvad ger du s&?

Jesper: S& siger min far og mor, "ga nu op og leg med Kasper eller Kenny",

Int: Ger du sa det?

Jesper: Ja

Foraddre regulerer navnlig indholdet i medierne over for de yngre bern, og
her er det isaa vold pa tv eler video, der har de voksnes opmaaksomhed.
Blandt de interviewede bern er der dog ogsa nogle drenge, der har forbud
mod at spille faderens mere voldsomme computerspil. Nogle bgrn bemaer-
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ker, at der hersker forskellige regler for foraddre og bern i familien. Marie
pati & naevner fx:

Marie: Nar sAmin far kommer og siger, "det er sd voldsomt de tegnefilm",
sa siger jeg det ingenting til hans blodige film og alt muligt. Det er lidt
irriterende.

Int: Slukker han sa for det?

Marie: Nej, det ger han ikke.

Mange foraddre sager mere eller mindre halvhjertet at regulere tidsbrugen
hos de addre barn, sdledes som fx 15-arige Rune beskriver det i sin middel-
klassefamilie: "De [foraddrene] har prevet at fa mig til, at jeg kun skulle
[setv] x antal timer om ugen og sa skulle krydse &, men det blev aldrig til
noget - heldigvis".

Som det ses af tabel 6.19 og 6.20, er der en fjerdedd af bernene, som
ingen regulering har fra mor, og mere end en tredjedel, som ingen regule-
ring har fra far. | mange familier er der nemlig en udstrakt selvregulering
hos bernene. Louise pa 12 & beskriver, hvordan hun oplever at setv i fa
milien:

Min mor, hun ger det nogle gange, hvis der kommer s&dan en film, der
er rigtig uegnet for bern, nogle gange sa ser jeg den, sa siger hun alt-
3, "nu er du advaret", fordi sa siger hun, at den er uhyggelig og alt
sadan noget, og "nu er du advaret".

Det er dog de faareste barn, der har samme vidtgaende frihed som seks-
arige Torsten - eller ogsa har han blot en livligere fantasi:

Int: Er der nogle gange din far og mor siger, "nu har du set nok tv, Torsten,
nu skal du stoppe" ?

Torsten: Set nok tv?

Int: Ja

Torsten: Nae

Int: Det siger de aldrig til dig?

Torsten: Nae

Int: Nu skal du slukke?

Torsten: Det er kun mig sdlv, der siger, ndr jeg skal slukke. Og hvisjeg ikke
herer efter, sd siger jeg det en gang til, og hvis jeg ikke harer efter den
gang, s vanker der smak €eller seng.
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Nutidens samvirkende mediekultur og pluraliseringen af mediebrugen ra-
dikaliserer som naevnt foraddrenes dilemmaer med at sadte positive og ne-
gative gramnser for deres barn. | undersggelsen viser disse dilemmaer sig
som en modsadning hos mange foraddre mellem normer og handling,
mellem at mene og at gere. Denne modsagtning handteres pa tre mader. |
mange familier sadter de voksne nogle fa faste gramser (“'jeg ska vaske
mig i hovedet, fer jeg ma se morgen-fjernsyn", som en nidrig dreng siger),
og derudover forhandler voksne og barn sa regler vedrgrende indhold og
tid, af og til og fra gang til gang - dette nyhedsindslag er for voldeligt, nu
har du spillet computerspil for laange. | andre familier er graanserne mere
utydelige og udtrykkes isar, nar telefonregningen kommer ind ad deren,
eller ndr de voksne er stressede og forlanger volumenknappen skruet ned.
Endelig er der familier hvor foraddrene i vidt omfang overlader det til bar-
nene selv at regulere mediebrugen.

M odsagningen mellem normer og handling indebager, at det bliver for-
addrenes egen omgang med medier, der i praksis er retningsgivende for
barnenes mediebrug, snarere end det er foraddrenes udtalte holdninger til
medier. Som i mange andre forhold betyder det mere for bern, hvad forad-
dreger, end hvad de siger.

At det i de fleste hjem mest er madre, der regulerer deres bgrns medie-
brug, medvirker til yderligere at komplicere den differentierede mediekul-
turs dilemma mellem normer og handlinger, fordi reguleringen sker gen-
nem kennets optik.

Som vi har set, er hjemmets mediebrug frem for alt bestemt &, hvad
brugerne har behov for og finder relevant, og deres medie- og genrevalg
farves i vidt omfang af kennet. De genrer og medieformer, som piger og
kvinder ofte foretraskker - soaps og kearlighedsfilm, ugeblade og lokalavi-
s, "simple" computerspil som Tetris og Yatzy - herer traditionelt til i
bunden af det herskende kulturhierarki (Drotner 1999a 96-123). Nar
kvinder regulerer deres bgrns mediebrug, betrseder de derfor umarkeligt
et kulturfelt baret af kannede konflikter: skal man sadte greenser i forhold
til bestemte medier uanset indhold, sa fx brugen af pc er "bedre" end tv?
Eller ska man szette grasnser i forhold til bestemte genrer, sd fx nyheder er
"bedre" end serier, sex er sikrere end vold?

F& medre gar naturligvis rundt med den slags spgrgsmdl til deres berns
mediebrug, og endnu faare har sikkert svarene. Men madrenes praksis i
de mader, hvorpa de markerer eller undviger graenser i forhold til sgnners
og detres mediebrug, viser, at dilemmaerne findes. Eksempelvis kommer
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12-drige Peter fra en middelklassefamilie, hvor foraddrene primaat frem-
mer deres barns boglaesning og ellers sager at begraanse den avrige medi-
ebrug i bade tid og indhold:

Peter: Altsa Lykkehjulet, det & min mor over pa nogle gange, fordi hun
godt kan lide at sidde og gaette med pa det, og sa ser jeg det selvfelgelig
ogsa lidt. [Men] det vil min far ikke have, fordi det synes han er noget
pop-noget.

Int: Det vil han ikke have, du ser?

Peter: Nej, det vil han ikke s&dan.

Int: Hvad siger han, hvis din mor sidder og ser det?

Peter: Der er han jo ikke hjemme, sa det kan han jo ikke bestemme. Jamen,
det er sadan, det kan min mor godt give mig lov til at sidde lidt laangere
0g L.

Peters mor sgger at balancere, hvad hun selv synes om, og samtidig over-
holde familiens (dvs. amtefadlens) accepterede normer. Det giver sig udslag
i forskellige regler over for begrnene, alt efter om faderen er hjemme eller
g - men ikke i dbne diskussioner mellem foraddre og barn. Hendes dilem-
ma gger tillige sensitiviteten over for, hvad medierne betyder for Peters
forhold til vennerne i skolen:

Peter: Jeg havde fortalt lidt om, at de andre var begyndt at snakke om et
eller andet musik, jeg bare ikke fattede noget &, i skolen. Sa sagde hun
[mor], s kunnejeg selidt Puls, fordi sd kunne det vaae, jeg kunne kom-
me lidt mere med i det. Det er jo klart, de vil heller ikke have, jeg er
udenfor og sa -jamen, sa sajeg det.

Int: Hun vidste, der var noget, der hed Puls?

Peter: Ja, men det ser hun selv nogle gange, nar hun lige skal have min lil-
lesgster til at putte lidt, sd sidder hun med hende i armen, sa ser hun lige
fjernsyn.

Vold er ikke bare vold

Den kvalitative del af undersggelsen understreger, hvor vigtigt det er, at
voksne forholder sig konkret og indholdsmaessigt til barns mediebrug og
her isa til diskussionen om medievold (Serensen mfl. 1995, Sgrensen &
Jessen 2000). Der er stor forskel pd, hvad bgrn pd samme ader finder
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uhyggeligt; og der er stor forskel pd, hvilke medier og genrer der former
barnenes oplevelser. Man kan derfor ikke direkte sammenligne voldsud-
tryk i forskellige medier.

At se samme videofilm igen og igen skaber for mange bern distance til
medieindholdet - man ved, hvad der kommer og bliver ikke overvaddet af
en scene. Samtidig medvirker gentagelserne til at skaape bgrnenes sans for
asstetiske og tekniske detaljer. Gentagelse er ogsa vigtig i computerspil,
hvor mange drenge indledningsvis er optaget of at eve sig, sa de kan "kla-
re banerne" og fa kontrol over tempo og figurer, men efterhanden bliver
mere interesseret i at opbygge virtuelle universer og udforske spillenes va-
riationsmuligheder (kapitel 4, tabel 4.18).

At spille computerspil igen og igen skaber en mere aktiv mestring end
gentagne videoseninger. Men herfra kan man ikke slutte, at eksemplvis
vold pa video er farligere end vold i computerspil. En del lyst ved at genta-
ge scener eller hele film pa video er netop blandingen af hengivelse og kon-
trol. Hvorimod lysten ved at spille video er mestringen af tid og eksperi-
menterne med de virtuelle rum.

Hvor varsom man skal vaae med at generalisere og skabe handfaste
regler for ale medier, viser seksdrige Torstens historie. Han er en meget
fantasirig dreng og elsker at spille computerspil, navnlig Doom, som han
gerne ville kunne spille lige s godt som sin storebror pa 11 &, der kan kla-
re sidste bane:

Torsten: Sadan i 21. bane, der kommer der sadan nogle sma, du kender
godt sidan nogle sm3, bla Hitlere, de kommer bare frem. Han [storebro-
deren] star bare og plekker dem ned, og sa tilsidst s& kommer ham der
bossen, ham skal man bare, sa ggr man bare sadan her ppprr [skudlyd] -
man skal bruge helt vildt mange krudt pa ham.

Int.. Hvorfor kan du godt lide at spille sadan noget, det er da ret voldsomt?

Torsten: Nej, det synesjeg ikke.

Int.: Bliver du ikke bange?

Torsten: Ng (med eftertryk).

Int.: N&r der dukker et monster op om hjgrnet?

Torsten: Neg jeg bliver bare lidt overrasket. Min storebror han kender ale
banerne.

For Torsten er det at spille computer tydeligvis en opdragelse til en drenge-
verden, hvor det giver prestige at magte bestemte fysiske faardigheder - in-
klusive at klare alle banerne i Doom. Hvad der kan gere ham bange, er helt
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andre genrer, som de faareste voksne nok vil taenke pa som uhyggelige.
Torsten ser meget ofte en bestemt Lilleper-film, som hgrer til familiens fa
videoer:

Torsten: Ja, den er altsa lidt voldsom.

Int.: Er Lilleper? Hvorfor det?

Torsten: Nogle gange er det lidt uhyggeligt, der kommer jo sadan to tyve,
de snupper [Lilleper].

Int.: Det er rigtigt, hvad sker der med ham?

Torsten: Og sA kommer der sadan en politibil ved siden &, sa rdber han
"hjadp", og sd ger den ene mand, han ger sadan, at [Lilleper] bliver daek-
ket. S& sidder han bare sadan "lalala". Og sa kerer de, og sa kommer han
frem og siger "nu ingen numre". "Negj, negj, hvor skal vi hen, for vi spi-
ser klokken seks". Sa griner de der tyve, ikke. Og s sparger han, "1 vil
da ikke gare mig noget?' Og sd gar ham den lange der, den korte, "hvad
stiller vi op med drengen?" "Vi putter ham i en sg, vi putter ham i en
sak og smider ham i en sg". "Ngj, jeg kan ikke svemme, nej, nej". "Vi
sadter ham af pa det ede sted uden for byen". "All right" (ale citater
med gammeldags, kebenhavnsk filmtone).

Int.: Er det sddan noget, man godt kan blive lidt bange for?
Torsten: Ja

Det er tydeligt, at Torstens fremstilling af den urovaskkende scene medvir-
ker til, at han distancerer sig fra indtrykket. Han fremhaever da ogsa sene-
re i interviewet, at han bruger sekvenser og figurer fra bade computerspil
og Disneyfilm som afsad for videre udfoldelser: "Det er mere govt, fordi
sa kan man ga ud og lege ale de ting der".

Nye medier, nye netvaak

Som vi har set, udger medier vigtige katalysatorer for socialt samvaa med
kammerater, nar piger eksempelvis arrangerer videoaftener eller drenge
spiller netspil. | familien er det isaar brugen af pc til andet end spil, der i
disse & medvirker til at omkalfatre eksisterende relationer og netveark
mellem familiemedlemmerne. Sm& og store brgdre finder sammen, nar
skaamen gér i sort, og far og sen maser med modem og nye programpak-
ker. Hvor faadre og sgnner i 1960’erne kunne rode med knallerter eller fa-
miliens nyindkabte bil, er det i dag ofte pc'en, der giver mange faadre og
sgnner anledning til at afpreve deres fascination af ny teknik. Det skaber
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medierel aterede kensnetvark inden for familien pa tvaa's af generationer-
nei en tid, hvor familierne i avrigt har tendens til individualisering og net-
vagksdannelse ud af familien - med venner og veninder.

Fedre, der synes, at autoritetsformerne kunne traenge til en opstram-
ning, kan finde trast i, at computeren i disse & indfaresi familien. For uan-
set alder finder flest barn, nemlig 34%, at far er den, der har bedst forstand
pa computeren i hjemmet. 22% synes, de selv har bedst styr pa teknikken,
mens bredre figurerer pa tredjepladsen som de mest vidende.

Piger har generelt starre tiltro til mandekannet end til sig selv i den
sammenhang end drenge, idet hele 36% af pigerne synes, far ved mest,
mod kun 13%, der synes, de selv ved mest. Drenge mener generelt, at de
selv og far ved lige meget (32%):

Tabd 621 6-16-ariges Ssyn pd sterst viden om computer i familien. Pct.

Alle

(1392) Ken Alder Sociagruppe

Dreng Pige 6-7 910 12-13 1516 Hg Médlem Lav

(654) (738) (00) (374) (414 (397) (741) (440) (140)
Mig selv 22 32 13 10 17 28 35 19 25 27
Mor/stedmor 9 8 9 11 9 7 6 8 11 6
Far/stedfar 34 32 36 47 37 26 22 40 27 24
Saster 3 1 4 3 3 3 1 2 4 3
Bror 14 13 16 14 12 15 16 14 15 13
ggg%:]amme 0 9 11 3 2 14 1 8 12 10
Ingen forske 1 1 2 0 2 1 3 1 1 2
Ingen i famili-
en ved noget 1 1 1 2 1 0 1 1 1
om computer
Ved ikke 6 4 8 7 6 5 5 5 5 12

Naest efter ken spiller alder en hovedrolle for bgrnenes syn pa familiens
computerkompetencer. Generelt stiger tiltroen til egen formaen med alde-
ren, og i samme takt falder tiltroen til far, der dog bevarer farertrgjen hos
sine detre: 13% af drenge i aldersgruppen 6-7 & synes, de selv ved mest,
mod hele 56% i aldersgruppen 15-16 &. Hos pigerne stiger tiltroen til egne
evner tilsvarende fra 8% til 19%. Piger har generelt sterre tiltro til deres
mors computerviden end drenge med undtagelse af de 12-13 arige, hvor
7% af begge kan tiltror mor sterst viden:
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Tabd 6.22
6-16-ariges Syn pa ster<t viden om computer i familien i forhold til alder og ken. Pct.
6-7 910 12-13 1516
Dreng Pige  Dreng Pige  Dreng Pige  Dreng Pige
(19 (% (1) (97 (188 (26 (1719 (248
Mig selv 13 8 23 12 45 14 56 19
Mor/stedmor 12 11 5 12 7 7 5 7
Far/stedfar 50 45 38 37 19 32 12 29
Sester 1 7 2 4 1 5 1 2
Bror 13 15 13 © 13 17 12 19
Ancd familie 4 3 12 13 12 15 10 12
Ingen forskd 1 1 3 1 1 2 3
Ingen i famili-
en ved noget 3 2 1 1
om computer
Ved ikke 6 9 5 8 3 6 2 8

For alle aldersgrupper har barn fra laveste socialgruppe sterre tiltro til egen
computerviden end bern fra mellemste og hgjeste socialgruppe.

Omvendt finder vi den staakeste tiltro til far blandt bern i hgjeste so-
cialgruppe. Det er tillige vaard at notere, at procentdelen af barn som ikke
ved, hvem der kender mest til computere i familien, er langt hgjere i lave-
ste socialgruppe end i de to gvrige socialgrupper:

Tabd 623 6-16-ariges syn pa sterst viden om computer i familien i forhold til alder og

socialgruppe. Pct.
6-7 9-10 12-13 15-16
Hg Med- Lav Hg Md- Lav Hg Me- Lav Hg Me- Lav
lem lem lem lem
(115 (73 (13) (185 (107) (50) (225) (137) (3p) (215) (123) (41)
Mig sev 10 11 15 15 20 20 24 34 33 31 41 41
Mor/stedmor 7 18 15 8 12 4 8 4 8 7 7
Far/stedfar 52 42 31 45 28 30 33 17 17 27 14 17
Saster 3 5 3 4 4 3 2 6 1 2 .
Bror 4 15 8 11 14 14 14 17 14 17 15 15
gggle;:]amhe 4 1 8 9 18 14 10 21 6 10 11 12
Ingen forskel 1 3 1 1 3 2 2 7
Ingen i famili-
en ved noget 3 1 8 0 1 0
om computer
Vel ikke 7 5 15 6 4 12 4 3 14 4 7 7

179




MEDIESAMMENH/ZENGE: TID, RUM OG SOCIALE RELATIONER

De sociade forskelle i barns tiltro til familiens computerkompetencer kan
naturligvis haenge sammen med, at 62% af de sociat darligst stillede barn
har adgang til en computer hjemme mod 78% af bernene fra hgjeste soci-
algruppe (kapitel 4, tabel 4.33). Men vore kvalitative undersggel ser vidner
om, at barns forskellige opfattelser af egne og andres computerevner ikke
kun baserer sig pa "objektive" fakta om adgang eller endog anvendelse.

En del bern, navnlig yngre drenge, har en noget rosenrad selvopfattel-
se af deres kompetencer, der ikke modsvares af en tilsvarende kunnen. An-
dre taenker pa computeren i naesten magiske termer som en maskine, man
kan trylle med, hvis den ikke virker. Tidrige Jesper, hvis foraddre er ufag-
laarte, forklarer, hvordan han fik sin computer til at virke:

Jesper: [Computeren] var ikke sadan ligefrem gaet i stykker, vel, men s&
dan at vi kunne ikke kode spillene ind eller noget, vi gad ikke.

Int: Hvordan fik du den sa til at virke?

Jesper: Det ved jeg ikke, jeg prevede bare at puste lidt pa disketterne og s&
dan noget.

Berns holdning til nye medier og deres opfattelse af egne kompetencer til
at handtere dem er naturligvis afgerende for deres interesse for overhove-
det at give sig i kast med at anvende disse medier. Men holdninger og op-
fattelser baseres ikke pa mediet i isolation, de skabes i de komplekse socia-
le og kulturelle sammenhaange, i hvilke medierne indgér og anvendes. Som
vist i analysen af barns holdninger til computerens sociadle ngdvendighed
(kapitel 5, tabel 5.13-5.16), forstas sociae og kensmaessige forskelle i disse
holdninger mest produktivt, hvis vi kender og erkender kompleksiteterne,
nar medierne kommer i brug.



7 Medier for fremtiden? En
generation, flere muligheder

Gennem denne bog har vi set, hvorledes medier anvendes i forhold til og
medvirker til at forme personlige behov, kulturelle pragferencer og kund-
skaber, samt sociale netvaark og funktioner. Medierne rummer strukturelt
set bade psykologiske, kulturelle og sociale dimensioner, der i den konkre-
te medieanvendelse indgdr i et komplekst samspil. Analytisk set kan det
vage nyttigt at specificere disse dimensioner hver for sig, nar blot man
erindrer sig, at mediernes betydning for brugerne ikke lader sig reducere
til én af disse dimensioner (Drotner 1999a 11-31). Lad os derfor afslut-
ningsvis forme nogle vigtige brikker til billedet af den generation af dan-
ske bgrn og unge, vi har analyseret som brugere af nutidens komplekse og
samvirkende mediekultur i hjemmet og i skolen - og som skaberne af me-
dierne i fremtiden.

Den psykologiske dimension

| psykologisk forstand er medier betydningsfulde, fordi de medvirker til at
skabe erfaringer vedrgrende tid, rum og sociale relationer. Medier udtryk-
ker eller afspejler ikke blot en ydre verden for den enkelte. Den psykolo-
giske dimension af mediebrugen er altsd en intrapersonel dimension. Me-
diernes konstituerende funktion for individet og dets selvopfattelse sker
primaat via identifikation og behovsopfyldelse. Mediebrugere identificerer
sg med mediefigurer og konflikter ("bare det var mig"), og de kan proji-
cere sig selv ud ved madet med det anderledes i bade fakta og fiktion ("godt
det ikke er mig"). Psykologisk set rummer medier mulighed for bade ind-
levelse, distance og afvisning, og gentagen mediebrug har stor betydning
for, hvilke elementer, der vagytes, som vi har set. Samtidig opfylder medi-
erne en rakke behov hos den enkelte - fra trast, afslapning og underhold-
ning til spaanding, kundskab og anerkendelse.

Psykologisk set er danske bgrn og unge en relativt tryg generation, der
synes tilfreds med sig sdlv. | den kvantitative del af undersggelsen har re-
spondenterne svaret pa personlige spargsma ud fra en skala, hvor 4 svarer
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til "som regel”, 3 svarer til "sommetider", 2 svarer til "nassten aldrig" og
1 svarer til "aldrig". Svaret vedrgrende selvopfattelse er kodet, sa 4 svarer
til "ja'og 1 svarer til "nej". Alle respondenter kan lide at vaare, som de er
(4,0). De keder sig af og til (2,4), mens de lidt hyppigere bekymrer sig (2,6)
og har vanskeligt ved at finde nye venner (2,6):

Tabd 7.1 6-16-ariges selvopfattelse. Gns.

Alle

(129) Ken Alder Sociagruppe

Dreng Pige 67 910 1213 1516 Hg Middd Lav
(613) (683) (183 (336) (397) (375 (725) (432 (139

Bekymrer mig 26 25 27 32 22 23 26 26 26 26

Kan lide a vege

omijeg e 40 40 40 40 40 40 40 40 40 40

Keder mig 24 24 24 30 23 23 22 24 24 24

Synes det er
svaat a finde 26 26 26 34 24 23 23 27 26 25
nye venner

De yngste samt piger bekymrer sig lidt mere end drenge, som det ses af ta-
bel 7.1, og de yngste samt barn fra hgjeste socialgruppe synes, de har lidt
svagere ved at finde nye venner.

Ogsa forholdet til foraddre opfatter barn og unge generelt som positivt
og trygt (3,7), og de har en overordentlig positiv vurderering &, at forad-
drene interesserer sig for barnenes fremtid (3,9, hvor 4 svarer til "ja" og 1
svarer til "nej"). De 9-10-4rige synes, foraddrene kommenterer deres pa-
klaedning i lidt hgjere grad end de avrige aldersgrupper, hvilket kan tolkes
som et tegn pa, at barnene i den ader begynder at ytre sig selvstaandigt om
udseende:
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Tabd 7.2 9-16-ariges syn pa foraddre. Gns.

Alle

(1110) Ken Alder Sociagruppe

Dreng Pige 910 1213 1516 Hg Middd Lav
(508) (602) (335) (397) (378) (62) (365 (124)

Foraddre ved, nér
jeg er bekymret 34 33 35 34 33 35 34 33 34
dler ked o det

Foraddre har
udtalte meninger
om mit udseende
og paklasdning

24 24 25 28 25 21 25 24 25

Foraddre vil gerne
have, det gar mig 39 39 39 39 39 39 39 39 39
godt

Tred o a mine
foraddre sger, 28 28 28 2,7 29 29 28 29 28
hved jeg ska gere

Har det godt med

mine foraddre 37 37 37 37 37 38 37 37 37

Den kulturelle dimension

| kulturel forstand er medier betydningsfulde, fordi de medvirker til at
kommunikere og udveksle symbolske udtryk for tid, rum og sociae rela-
tioner. Medieudtrykkenes symboler bestar af tegn - faste og levende bille-
der, ord, tekst og lyd - og disse tegn skaber hver for sig og tilsammen ko-
der, som vi lagrer at forsta og tolke som fx fiktion og fakta, idet vi udveksler
og anvender dem. Denne anvendelse kan ske i form af reception af medi-
eudtryk, andre har skabt, eller i form af produktion af udtryk via medier-
ne, som det fx sker, nar vi optager med et videokamera €eller laver vores
egen hjemmeside.

Medieanvendelse udger altsa bestemte former for kommunikation med
medieudtrykkene sdv, og disse kommunikationer skaber nye former for
kommunikation, idet de henviser til tidligere tekster om det samme eller
tages op af andre medier og siden indgdr i yderligere kommunikation i
form af samtale, leg eller bytning af yndlingsvideoer. Den engelske medie-
forsker John Fiske (1987) taler om intertekstualitet mellem hhv. primage,
sekundaze og tertiare tekster. Fordi kommunikation og interaktion sker
ved hjadp af tegn, er processerne synlige og kan deles med andre. Den kul-
turelle dimension af mediebrugen er en interpersonel dimension.

| vores omgang med medier laaer vi om medier: vi opgver et kendskab
til aestetiske, tekniske og fortaellemaessige konventioner for, hvordan be-
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stemte former for medieret kommunikation skal se ud. Disse prototyper
danner grundlaget, nar vi selv kaster os over fx at mixe lyd eller lave gra-
fik. | vores omgang med medier lagrer vi ogsa noget om os selv og verden:
mediernes tegn, koder og fortadlinger udger symbolske udkast til, hvordan
mennesker omgas og handler, hvordan verden ser ud og kunne vaare skru-
et sammen. Medierne tilbyder et udefra-blik pa os selv. Vores omgang med
medier bliver herved vigtige megder mellem ydre og indre. Det er i disse
processer, vi skaber vores kulturelle identitet. Den kulturelle identitet ska-
bes, udvikles og andres hele livet i vores produktive omgang med alle slags
kulturelle tegn, herunder mediernes. For barn og unge er den kulturelle
identitetsdannelse saalig maakbar, og medierne har stor betydning, fordi
de gennemvaever hverdagens tid og fritidens rum.

Vores undersggel se belyser ikke i detaljer, hvorledes medierne medvir-
ker til kulturel identitetsdannelse. Men vi kan afdakke, hvilke kulturelle
ressourcer bgrn og unge mgder medierne med. De kvantitative analyser
demonstrerer, at nutidens bgrn og unge vaggter personlige og symbolske
udtryk for popularitet lige hgjt, idet 67% af ale synes, humor og hjadp-
somhed gar populaa taet fulgt af mode (65%) og udseende (64%). Mindst
betydningsfulde er materielle tegn pa popularitet (29%). Humor, penge og
sportspraestationer betyder mere for drenge end for piger, mens piger er
mere optaget end drenge af udseende, mode og naturlighed. Helt i trad med
Bourdieus teorier er bern fra laveste socialgruppe mest interesseret i at
klare sig godt i skolen og pa sportspladsen, mens middelklassens bgrn og
unge satser mere pa at have penge og ga med det rigtige tgj. Ifelge Bour-
dieu er de grupper, der mest bergres af positionering pa bestemte felter,
ogsa mest optaget af disse felter. Humor er mest skattet i hgjeste socia-

gruppe:

184



MEDIER FOR FREMTIDEN? EN GENERATION, FLERE MULIGHEDER

Tabd 7.3 9-16-ariges opfattelse af, hvad der ger folk pa deres egen alder populaare. Pct.

Alle

K Alder Sociadgru
(1119) o gruppe

Dreng Pge 910 1213 1516 Hg Middd Lav
(513) (606) (342 (3B (3719 (625 (367) (127)

Gar med det

rigtige tgj 65 61 69 47 7 70 64 68 59
Ser godt ud 64 60 68 46 74 73 63 66 66
Har penge at

bruge 29 A 24 2 3 30 26 32 30
Er sed/

hjadpsom 67 67 67 79 62 60 69 66 63
Er 5g selv/

naturlig 56 53 60 54 54 61 58 57 48
Har god

humoristisk 67 71 63 60 68 73 69 63 63
sans

Klarer dg
godt i skolen 30 3 27 49 24 17 27 29 43
Er god til
oot 35 46 26 46 37 2 34 35 43

Uden sammenligning laegger begrn og unge mest vaggt pa at have et godt
familieliv (56%). Som vi sai tabel 7.2, synes de ogsa generelt, at de har det
godt med foraddrene, sa topplaceringen til familien synes altsd at basere sig
pa positive erfaringer. Lavest scorer udseende med 2%, hvilket kan undre,
eftersom udseende hgrer til det vigtigste popularitetstegn hos informan-
terne. Maske sporer man her et dilemma mellem egne idealer (udseende
betyder ikke noget) og hverdagens erfaringer (udseende betyder faktisk en
forskel):

Tabd 74 6-16-ariges opfattelse af, hvad de finder er vigtigst. Pct.

(1As!|2%) Ken Alder Sociagruppe

Dreng Pige 67 910 12-13 1516 Hg Middd Lav

(62) (698 (201) (342) (398) (379 (740) (440) (140)
At se godt ud 2 1 2 1 2 2 2 2 2 3
Godt familidiv. 56 47 64 41 71 56 60 57 54 56
Mange penge 9 12 7 18 6 5 5 9 9 7
Mange venner 8 10 7 9 7 8 8 8 9 6
Spandendejob 12 16 9 17 6 11 12 12 © 11
God uddannelse 10 10 10 6 7 15 13 10 10 13
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I mere populaae kulturanalyser og -diskussioner fremhaaves det ofte, at vi
i dag lever i en individualiseret kultur. Optimister fremhaever, at vi har
@get personlig frihed til at vadge pa ale hylder, mens pessimister taler om
aget kulturel fragmentering og tab af fadles kulturelle normer og referen-
cerammer. Den foreliggende undersggel se bekradter ingen af disse konklu-
sioner. Forskelle i mediegnsker, -smag og -brug opleves individuelt, men
kan analyseres strukturelt, hvorved forskelle fremstar som dele af et man-
ster. En nuanceret analyse vil sgge at dokumentere béde ligheder og for-
skelle.

Der findes stadig forskelle - ogsa markante - i berns og unges kultur.
De fadger mgnstre, der har at gere med forskelle i alder, ken og socia bag-
grund, altsid ganske "klassiske' analytiske problemstillinger. Disse pro-
blemstillinger udstilles, udspilles - og udlignes i nogle tilfadde - via medi-
erne, som vi har set det i bogen her.

Den sociale dimension

| social forstand er medier betydningsfulde, fordi de medvirker til at skabe,
vedligeholde og udvikle méder, hvorpa vi handler i forhold til tid, rum og
socide relationer. Mediernes socide dimension vedrerer bade uformelle
handlemader og skabelse af (medie)netvaerk i dagligdagen og mere institu-
tionelle og gkonomiske forhold, der ofte knyttes til medieproduktionen.
Det er disse forhold, man ofte fokuserer pa i sociale analyser af medierne,
mens hverdagsperspektivets uformelle handlinger med og i forhold til me-
dierne er udgangspunktet for et socialt perspektiv pa mediebrugerne. Den
sociale dimension er en transpersonel dimension, og den er vigtig at fast-
holde ogsd i dag, hvor klassiske socide analysedimensioner som klasse,
kan, etnicitet og alder tenderer mod at blive "opslugt" analytisk i begreber
om livsstil og smag. Disse begreber udger vigtige, analytiske brobyggere
mellem en kulturel og en socia analyse - eksempelvis kan kulturel identi-
tet forstds som livsstil, hvis den ses ud fra en mere socid eller strukturel
frem for processuel kulturoptik.

Bourdieus teorier om smag (Bourdieu 1979/1995) udger et godt bud pa
en strukturel eller "sociologiseret" kulturanalyse. | disse teorier er uddan-
nelse afgerende, ikke blot som socia udskilningsmekanisme, men tillige
som kulturel udskilningsmekanisme. Det er nemlig via uddannel sessyste-
met, at nogle barn og unge learer de formelle koder og eestetiske konven-
tioner, der gadder som "god smag" i den accepterede kultur, mens andre
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fastholder den "barbariske" smag, som i kapitel 3 blev fremholdt som ka
rakteristisk for barnekulturen: det er funktion, tilgeangelighed og relevans,
der er afgarende her.

Lad os derfor kaste et blik pd barns og unges forhold til skolen. Der er
en udbredt tiltro til larerne (3,7 ud af 4) og en nassten lige sa stor interes-
se for at ga i skole (3,4). Forskel i alder giver de sterste udsving, mens so-
ciae og kansmaessige forskelle er sma (drenge keder sig lidt mere end pi-
ger, barn fra laveste socialgrupper er mest tragtte af lagreres pabud): inter-
essen for skolen er lavest hos de 15-16-arige, bortset fra lserernes pabud,
hvor de 6-7-arige er mest negative:

Tabel 7.5 6-16-ariges holdning til skolen. Gns.

Alle :
(1373) Ken Alder Socidgruppe

Dreng Pige 67 910 1213 1516 Hg Middd Lav
649 (725 (202) (366) (410) (399 (733) (43¢) (133

Kan lide & ga 34

i skole 3,3 34 39 33 30 32 34 34 33

Keder mig ofte 2,9 30 28 33 26 28 28 29 29 29

Mener lager-
ne virkelig vil 37 37 37 40 37 35 36 37 37 3,6
mig det godt

Tred of a

larerne Sger,
hvad jeg skal 28 28 2,7 32 25 27 2,6 28 28 26

gare

Mens de addste altsa er de mest skoletragte, er de samtidig de mest medie-
aktive i fritiden, hvis man ser pa hele spektret af medier. Hertil kommer, at
det er de addste, de bedst uddannede og issa drengene, der synes at have
tilegnet sig de fleste uformelle kompetencer via mediekulturen.

Medier og ken: gammel vin pa nye flasker?

Samlet set er kansforskellen mest udslaggivende i mediebrugen og mere
markant end alder og socia baggrund. Det er derfor naaliggende samlet at
diskutere mulige arsager til disse forskelle, arsager der har vazret antydet
gennem bogen her. Samtidig kan en sadan case eksemplificere sammen-
haangen mellem psykologiske, kulturelle og socide dimensioner i en me-
dieanalyse. Lad os resumere de vigtigste kensforskelle, som de er doku-
menteret i bogen her (se ogsa resumé):
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» Samlet set har piger adgang til feare medier end drenge.

» Piger anvender totalt set medier mindre end drenge, bortset fra bager,
telefon og lydmedier (radio, musikanlasg, discman).

» Drenge anvender de kulturelt opvurderede dele af IKT langt mere end
piger (pc-brug, objektkommunikation), men ogsa de mest nedvurderede
dele: den starste kansforskel overhovedet i mediebrugen findes i anven-
delsen af computerspil, spillekonsoller og gameboy.

* Piger interesserer sig mere for proceskommunikation end for objekt-
kommunikation, nar de anvender computer, hvilket giver sig udslag i en
interesse for email og chat.

» Pigers genrepragferencer for romantik, idoler, dyr og natur harer til i
bunden af det kulturelle hierarki.

» Bortset fra skrivning nedprioriterer skolen pigers interesser i sine com-
puteraktiviteter.

* Piger bruger mobile medier (mobiltelefon, discman) lidt mere end
drenge.

Disse forskelle i mediebrug haanger ngie sammen med forskelle i bagrnenes
hverdag, familieliv og evrige fritidskultur - altsd psykologiske, kulturelle
0g sociade sammenhaange, som medierne selv medvirker til at forme. For-
skellene ma derfor tolkes kontekstuelt.

Psykologisk set er piger generelt mere interesseret end drenge i relatio-
ner og verbal kommunikation. Den interesse medvirker til at forklare pi-
gernes interesse for proceskommunikation i amindelighed og personlig
kommunikation i saardeleshed (email, chat, telefon). Den medvirker ogsa
til at forklare pigers udbredte interesse for genrer, der prioriterer relationel
indlevelse (fx romantik, dyr), over for drenges udbredte interesse for gen-
rer, der prioriterer handlingsmaessig indlevelse (action, sport).

Kulturelt set er pigekulturen opbygget omkring venindeforhold (Niel-
sen & Rudberg 1989/1991). At vaare sammen og tale med veninderne er
udgangspunkt for det, man ger, mens drengekulturen ofte tager udgangs-
punkt i det, man ger, hvorefter relationerne skabes omkring aktiviteterne.
Begge kon tenderer mod at nedvurdere de elementer i det andet kens me-
diebrug, der mest afviger fra deres eget kens: sdledes har drenge ikke me-
get til overs for pigers (og madres) telefonbrug og romantiske serier, mens
mange piger (og madre) omvendt kun har hovedrysten til overs for dren-
ges intense samvaar omkring tv-sport og computerspillenes universer.

Socialt set er starre piger aktive akterer i fritidens offentlige rum, hvor
ogsa de mobile medier indgar som tydelige tegn pa personlig autonomi.
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Omvendt vender mange drenge og unge maand sig i stigende grad mod de
uformelle sociale netvaark i hjemmet og dets computerskaarme. Biblioteker
udger et vigtigt offentligt maderum for kennene, idet bade drenge og pi-
ger anvender computere pa biblioteket, som samtidig tilgodeser pigers
interesse for trykte medier. Derimod er netcaféer i vidt omfang drengeste-
der.

Voksenverdenen reagerer modseatningsfyldt p den kennede mediekul-
tur. Pigers relativt starre interesse for boglasning og skrivning opvurde-
resi det etablerede kulturelle hierarki og fremmesi skolen. Omvendt ned-
vurderes deres gvrige medieinteresser for "gamle" medier som tv, musik
og blade, deres genrepraderencer har generelt set lavstatus, og de emotio-
nelt indlevende receptionsformer afvises ofte som passive og sedtes i mod-
sagning til drengekulturens aktive mestring af computeren.

Sadanne vurderinger genfindes, nar begrn og unge selv vurderer en
fremtid med medier. Ikke overraskende er det isaa de addste, der finder det
vigtigt for deres fremtid at vide noget om computer - de mazker voksen-
livets krav blive mere konkrete. Samtidig eges kansgabet mellem compu-
terlyst og -krav med alderen: hvor ni ud af ti 6-7-arige uanset ken synes,
computere er spaandende, er det kun lidt over halvdelen af piger i 15-16-
arsalderen, der har den opfattelse, mod 82% af drengene. Men nassten lige
mange piger og drenge mener, at computere er vigtige for fremtiden.

Hvis disse resultater er retningsgivende for bgrnenes voksenliv, kan
drenge atsa se en tilvagelse i made med computermedier, hvor lyst og
krav felges ad i hgjere grad, end det er tilfeddet for pigerne. Flere piger ud-
trykker som 12-drige Clara modsagningen mellem gnsker og realitet:

Clara: Jeg vil godt have, at man snakker med hinanden sadan personligt,
ikke. Men altsd, det er selvfalgelig ogsa meget smart med det der inter-
net, hvis man ser pa den made, ikke.

Int: Tror du godt, vi kan styre det?

Clara: Nag jeg tror, det ender med at tage overhand, altsd, at man bare sid-
der foran den der skaarm, og sa glor man i timevis eller sddan noget un-
derligt.

Int: Kan man gare noget ved det?

Clara: Altsd, sA ma vi - der bliver nok ikke gjort noget ved det, vel.

Denne let defaitiske holdning findes ogsa hos nogle drenge som 12-a&rige
Peter, der generelt accepterer sine foraddres kritiske forhold til de fleste
medier. P4 spargsmalet, om man kan leve uden computere, svarer han:
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Peter: Jeg kunne godt.

Int: Du kunne godt.

Peter: Danmark kunne sikkert ogsa godt. Jeg tror ikke, ndr man kommer
over til USA, satror jeg ikke, ng (...) [med] ale deres fjernstyrede mis-
dler, og hvad de €ellers har af noget lort, ja det ville bryde sammen, det
tror jeg.

Flertallet af de interviewede drenge, og her isaa de addste, ser dog fremti-
den i computerskaamens skag, som det fremgdr af 15-&rige Karims udta-
lelse: "Edb og internet og den slags ting er nassten jordens fremtid, ikke.
Hvis du ikke kan klare en computer, kan du ikke klare at fa et arbejde, vel".
Langt flere store drenge end piger er teknologioptimister, der interesserer
sig for ny teknologi, fordi den er ny. Anders pa 15 & mener fx, at om fa ar
kan "tingene styre sig sdlv, hvis man kigger pa dem nassten".

Drenges mere markante interesse for al ny teknologi modsvares af en
tilsvarende idealisering af IKT i megen offentlig debat, en idealisering, der
har store og langtraskkende gkonomiske konsekvenser. Drenges relativt
sterre interesse for objektkommunikation med computeren modsvares af
en udbredt voksenforstaelse af IKT som teknologi, en teknologi, som man
ydermere mener kan og skal udvikles adskilt fra andre medier. Sadanne
voksenprioriteringer kan let og ureflekteret medvirke til, at det er drenges
uformelle laareprocesser med medierne, der far voksenkulturens bla stem-
pel som "rigtige” kompetencer.

Skant ken har sterst betydning i berns mediekultur, ska man vaxre
varsom med udelukkende at tolke mediebrugen i kegnnets optik. Gennem
bogen her har vi da ogsa demonstreret en raskke vigtige sociale og alders-
maessige forskelle. Og sa er der naturligvis lighederne: opfattelsen af me-
dier ud fra indholdsmaessig relevans og kulturel og socia funktion som
midler til underholdning, information og kommunikation; opfattelsen 4,
at medier bade differentieres og blandes for at opfylde disse behov og funk-
tioner; opfattelsen &, at tv opfylder det bredeste spektrum af behov; samt
en fadles interessse for genrer som humor og nyheder og horror (for en
mindre, men ikke kansdelt, gruppe). Disse fadlestrask rummer vigtige, nye
tendenser, hvor de "klassiske" kgnsgraanser brydes: det gadder drenges og
pigers udstrakte blanding og differentiering af medier og genrer, det gad-
der deres ligelige interesse for nyheder, og det gadder deres prioritering af
de kommunikative og kreative aspekter ved nye medier (chat, email). |
fremtidens mediekultur bliver en del af disse aspekter méaske ogsa mere
ngdvendige - men bliver de mulige?
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Medier for fremtiden?

Berns og unges funktionelle og kontekstuelle definition af medier og deres
udstrakte blanding af medier og genrer i forhold til behov og funktion
modsvares af en bevagyelse inden for medieteknologierne selv i retning &f
konvergens. computer og tv, telefon, radio og trykte medier smelter sam-
men til én teknologisk platform, hvis forudssgning er digitaliseringen af
tekst, billeder og lyd. Denne sammensmeltning indebazer, at det ikke er
mediet i sig selv, der bliver afgarende, men netop hvad det kan anvendes til
og med hvilke formal.

I en konvergerende eller samvirkende mediekultur skifter fokus derfor
fra teknologi og medieform til kommunikation, indhold og brug. Denne
brug vil ogsa skifte karakter i takt med, at graanserne nedbrydes mellem at
modtage produkter, andre har skabt for os, og selv skabe produkter, der evt.
kommunikeres til andre. Disse graansebrydninger mellem reception og pro-
duktion antydes af de muligheder, mange mennesker allerede i dag har for
at vedge billedvinkler pa tv, redigere feriebilleder pa computeren og skabe
musik (som maske er hentet pa nettet - og sendes tilbage i cirkulation igen).

Vil man tage hgjde for konvergensen, ma man derfor tanke medierne i
sammenhang og ikke som adskilte teknologier med helt forskellige funk-
tioner. Man ma fokusere pa mediernes indhold og pa variationerne i deres
brug. Man ma taenke pa brugerne, hvis behov, viden og interesser vil vaae
styrende for, i hvilke retninger medierne kan udvikle sig. Pa kort sigt ma
man ophgre med at definere computeren som en sag'lig teknologi, der sat-
tes over for - eller maske endda i modsatning til - medier som tv, telefon
og trykte medier. Og man ma ophere med at modstille brug af medier ud
fra en simpel logik, hvor computerbrug er aktiverende og produktiv, mens
brug af "gamle" medier er passiverende og receptiv. Sadanne simple mod-
stillinger har mere at gere med forhandsopfattelser &, hvad der er godt og
skidt, end de har at gare med egentlige analyser.

Mediekonvergensen fordrer og fremmer tillige en revision af, hvad vi-
den og kompetencer er. Empiriske analyser &, hvorledes forskellige medi-
er anvendes, dokumenterer to fundamentale forhold. For det farste viser
de, a medier konstituerer erfaringsdannelse, de afspejler ikke blot en ver-
den, der allerede eksisterer. For det andet viser analyserne, at forskellige
medier nagrer forskellige mentale og kognitive funktioner. Eksempelvis har
flere medieforskere fremhaevet, at trykt fiktion og radio skaaper evnen til
at kunne forestille sig rum og figurer "inde i hovedet”, tv og film traener
evnen til at skabe analogiske forbindelser mellem forskellige objekter og
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handlinger, mens computeren fremmer evnen til at kombinere forskellige
sanseindtryk og tamke parallelt frem for sekventielt (Gardner 1983,
Greenfield 1984, Messaris 1996, Potter 1998).

En naaliggende konklusion pa undersggelser som disse er, at jo flere
medier, man anvender, desto mere alsidigt bliver ens perceptionsbered-
skab. Ogjo mere alsidigt ens perceptionsberedskab er, desto bedre grund-
lag har man for at skabe en bred vifte af mediekompetencer.En empirisk
analyse af 15-18-drige danskeres mediebrug viser, at de bredeste medie-
kompetencer findes blandt drenge, blandt hjemmeboende og blandt de 15-
arige og de 18-arige (Drotner 2000D).

| kapitel 5 blev det dokumenteret, at skolen i dag har en smal og friti-
den en langt bredere medieanvendelse, en anvendelse, der for en del bern
ogsa er mere avanceret end den, der foregdr i skolen. Denne modsagtning
er en afgerende udfordring til uddannel sessystemet. | forlaengelse af Bour-
dieu har skolen og uddannelsespolitikken magt til at skabe social og kultu-
rel distinktion ved at give visse medier og visse kulturelle udtryksformer
det bla stempel, hvorved andre direkte eller indirekte udelukkes. Samtidig
udvikles i fritidens mediekultur vigtige uformelle laaeprocesser og ansat-
ser til kompetencer, som kan vaae produktive i forhold til fremtidens sam-
fund, som vi har set. Samlet set er mediekulturen i dag omdrejningspunkt
for at skabe sdvel en officiel som en uofficiel vidensproduktion. | denne vi-
densproduktion er definitionen &, hvad mediekompetencer er, helt afge-
rende: er det dos-karekort til pc'en? Er det integration af computeren som
et leeringsmiddel, der anvendes i andre fag? Er det en integration af ale
medier som mal for laaring i en samvirkende mediekultur?

Uanset hvad man svarer pa disse spergsmdl, ma malet vage at fremme
berns og unges ressourcer, sa de udvikles til kompetencer hos alle uanset
kan og socia baggrund. Denne undersggelse giver pejlemaaker for, hvad
man ma tage hgjde for i en sddan demokratisk udvikling af mediekompe-
tencer. Der er to hovedveje. Man kan vadge at definere mediekompetencer
"smalt " som IKT-kompetencer, der vedrgrer IKT som lagingsmidler i an-
dre fag. Gegr man det, vil det fremme en demokratisk udvikling, hvis man
udvider den paedagogiske anvendelse af computeraktiviteter og inkorpore-
rer mere avancerede interaktivitetsformer. Aktiviteterne ma i hgjere grad
omfatte programmering, som bgrn fra laveste socialgruppe prioriterer, og
de ma i hgjere grad omfatte design- og tegneprogrammer, som piger prio-
riterer. Hertil kommer en langt sterre satsning pa de kommunikative as-
pekter, hvor bade laveste socialgruppe og piger viser stor interesse.

Man kan ogsa vadge at tage hgjde for den konvergerende mediekultur.
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Ggr man det, ma man anlagyge et "bredt" begreb om integrative medie-
kompetencer, hvor alle medier og genrer defineres som mal for laging - tv
og film, musik og telefon, béde fakta og fiktion. Det vil fremme en demo-
kratisk udvikling, hvis man tager udgangspunkt i barnenes eget perspektiv
pa medierne. Ikke fordi paadagoger skal veare populister og undervise i,
hvad barn finder spaandende, men fordi man i et brugerperspektiv far gie
pa den uformelle vidensproduktion i fritiden.

| deres omgang med medier i fritiden udnytter barn og unge allerede nu
de samvirkende medier, idet medierne bruges "pa tvaas' og ud fra rele-
vans, behov og funktion snarere end teknologi og (gkonomisk) produktion.
I denne omgang findes ansatser til tekniske, aestetiske, genremaessige og
sociale kompetencer, som i dag er ganske forskelligt udviklet i forhold til
ader, kan og social baggrund. Og som ydermere vurderes ganske forskel-
ligt i den officielle voksenkultur, som vi har set.

At udvikle et integrativt kompetencebegreb om medier kraaver, at man
béde uddannelsespolitisk og paedagogisk overvinder en raskke etablerede
skel. Det gadder farst og fremmest skellet mellem information og oplevel-
se, der knytter information sammen med "vigtige" medier som IKT, aviser
0g bgger og oplevelse sammen med "uvigtige" (eller mindre vigtige) me-
dier som tv, musik og video. Det gadder dernasst skellet mellem aktiv og
passiv mediebrug, der i dag i vidt omfang knyttes til en pastdet modsed-
ning mellem computeren og tv, video og i nogen grad bager. Det gad der en-
delig skellet mellem Igdige genrer som dokumentar og realisme over for
mindre lgdige genrer som talkshows og romantik.

At overvinde disse skel indebazrer et opger med mange drenges og
maends teknologioptimisme, som udokumenteret sadter lighedstegn mel-
lem ny teknologi og velfaard. Men de indebagrer i lige sd hej grad et opger
med mange pigers og kvinders kulturhierarki, der lige s3 udokumenteret
sadter lighedstegn mellem bgger og kvalitet. Heldigvis udviser mange
barn en uhildet &benhed over for, hvordan de vil anvende medier, en aben-
hed, der lover godt for medier i fremtiden - og for barn. Ane pa 12 ar far
det sidste ord:

Ane: Jeg kunne da sagtens overleve i middelalderen, det villejeg synes var
meget hyggeligt, med sddan en anden tid, altsd en anden kultur, ikke -
med andet tgj, de har noget meget interessant tgj, med store samer og
sadan noget. Eller stenalderen kunne jo ogsa vaare ret skaggt og preve at
boi. Altsd hvisjeg var i en anden tid, villejeg godt kunne klare mig uden
nogle elektroniske ting. Men i nutiden der ville man overhovedet ikke
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kunne klare sig uden sddan nogle medier, sa ville man g fuldstaandig ud
og naamest lukke sig uden for omgivelserne og sdan noget - ikke vide,
hvad der skete i verden.

Int: Det er vigtigt at vide, hvad der sker i verden?

Ane: Ja klart. Altsd, det villejo ikke vaare saalig skeegt, hvis man var bare
sadan lillebitte Danmark, og sd er man kun os, man ved ikke noget om
andre lande.



Bibliogr afi

Andersson, Lars Gustaf mfl. (1999) Skolan och de kulturella férandringar-
na. Lund: Studentlitteratur.

Ang, len (1985) Watching Dallas. Soap Opera and the Melodramatic Ima-
gination. London: Methuen.

Beniger, J. (1987) Personalization of Mass Media and the Growth of Pseu-
do-Community, Communication Research 14, 3: 352-71.

Bjurstrom, Erling (1997) Hogt och ldgt: smak och stil i ungdomskuturen.
Umed Boréa. Ph.d.-afhandling.

Bourdieu, Pierre (1995) Distinksonen: en sociologisk kritikk av dgmme-
kraften, Overs. Annick Prieur. Efterord overs. Theo Barth. Oslo: Pax.
Opr. 1979.

Brandt-Pedersen, Martin (red.) (1998) Mediernes astetiske udfordring: en
studie- og debatbog om bgrn, unge, medier og skole. Kgbenhavn: Dan-
marks Lagerhgjskole.

Christensen, Christa L., Anne Jerdev & John Thorup (red.) (1998) Kroppe,
billeder, medier. Kgbenhavn: Borgen.

Dansk bogfortegnelse: arskatalog 1999. (2000). Ballerup: Dansk Biblioteks-
center.

Drotner, Kirsten & Anne S. Sgrensen (red.) (1996) Jjendbnere: unge, me-
dier, modernitet. Kgbenhavn: Dansklaaerforeningen.

Drotner, Kirsten & Karen K. Povisen (red.) (1997) Tankestreger: nye medi-
er, andre unge. Kgbenhavn: Borgen.

Drotner Kirsten (1995) At skabe sig - selv: unge, aestetik, pssdagogik. Ke-
benhavn: Gyldendal. Opr. 1991.

Drotner, Kirsten (1997) De indre mediebilleder, Uddannelse 9: 23-29.

Drotner, Kirsten (1999a) Unge, medier og modernitet: pejlinger i et foran-
derligt landskab. Kgbenhavn: Borgen.

Drotner, Kirsten (1999b) Dangerous Media? Panic Discourses and Dilem-
mas of Modernity, Paedagogica Historica 35, 3: 593-619.

Drotner, Kirsten (red.) (2000a) Mediekultur. Temanummer om bgrns og
unges mediebrug.

195



BIBLIOGRAFI

Drotner, Kirsten (2000b) Bred mediebrug, bedre kompetencer? Om forhol-
det mellem medieanvendelse og kompetencer hos de 15-18-arige, Me-
diekultur. Temanummer om bgrns og unges mediebrug: 36-43.

Egenfeldt-Nielsen, Simon & Jonas H. Smith (2000J Den digitale leg: om
barn og computerspil. Kgbenhavn: Hans Reitzels Forlag.

Fiske, John (1987) Television Culture. London: Methuen.

Fridberg, Torben (1999) Skolebarns fritidsaktiviteter: kultur- og fritidsak-
tivitetsundersggelsen 1998. Kagbenhavn: Socialforskningsinstituttet.
Fridberg, Torben, Peter Allerup, Kirsten Drotner, Per Schultz Jargensen &
Anne S. Sgrensen (1997) Manstre i mangfoldigheden: de 15-18-driges

mediebrug i Danmark. Kgbenhavn: Borgen.

Gardner, Howard (1983) Frames of Mind: the Theory of Multiple Intelli-
gences. New York: Basic Books.

Geertz, Clifford (1989) Works and Lives: the Anthropologist as Author.
Cambridge: Polity Press. Opr. 1988.

Gotved, Stine (2000) Cybersociologi: det samme pa en anden mdde. Ko
benhavns Universitet: Sociologisk Institut. Ph.d.-afhandling.

Greenfield, Patricia M. (1984) Mind and Media: the Effects of Television,
Computer and Video Games. Cambridge, MA: Harvard University
Press.

Himmelweit, Hilde T. mfl. (1958) Television and the Child: An Empirical
Sudy of the Effect of Televison on the Child. London: Oxford Univer-
sity Press.

Hépnes, Tove & Bente Rasmussen (1998) Internet og multimedia: avmas-
kulinisering af 1T? Kvinder, ken ogforskning 1. 34-47.

Hapnes, Tove & Bente Rasmussen (2000) Young Girls on the Internet, in
E. Bdka & R. Smith (red.) Women, Work and Computerization: Char-
ting a Course to the Future. Boston: Kluwer Academic Publishers.

Jakobson, Roman (1960) Closing Statement: Linguistics and Poetics, in T.
A. Seboek (red.) Style in Language. Cambridge, MA: MIT Press.

Jankowski, Nicholas mfl. (1999) Editorial, New Media & Society 1,1: 5-9

Jensen, Jens F. (1998) Interaktivitet og interaktive medier, pp. 199-238 i
hans (red.) Multimedier, hypermedier, interaktive medier. Aaborg: Aal-
borg Universitetsforlag.

Jerdev, Anne (1999) Filmvirkeligheder: unges videofedlesskaber og vold pa
film. Kgbenhavn: Gyldendal.

Jessen, Carsten (2001) Barn, leg og computerspil. Odense: Odense Univer-
sitetsforlag. Ph.d.-afhandling.

Larsen, Bent Steeg (2000) Medier til hverdag: en undersagelse af medie-

196



BIBLIOGRAFI

brug og hverdagdliv. Kgbenhavns Universitet: Institut for Film- og Me-
dievidenskab. Ph.d.-athandling.

Livingstone, Sonia (red.) (1998) Young People and the Changing Media
Environment, European Journal of Communication 13, 4. Temanum-
mer.

Livingstone, Sonia & Moira Bovill (red.) (2001) Children and their Chang-
ing Media Environment: A European Comparative Sudy. New York:
Erlbaum.

Livingstone, Sonia, Katharine J. Holden & Moira Bovill (1999) Children's
Changing Media Environment: Overview of a European Comparative
Study, pp. 39-59 in Cecilia von Feilitzen & Ulla Carlsson (red.) Children
and Media: Image, Education, Participation. Children and Media Vio-
lence Yearbook 1999. Gdteborg: Nordicom.

Messaris, Paul (1996) Video ergo cogito: visuel dannelse og analogisk taenk-
ning, pp. 123-46 in Kirsten Drotner & Anne S. Serensen (red.) Qjendb-
nere: unge, medier, modernitet. Kgbenhavn: Dansklaaerforeningen.

Neuman, Susan (1991) Literacy in the Television Age. Norwood, NJ: Ablex.

Nielsen, Harriet Bjerrum & Monica Rudberg (1991) Historien om piger og
drenge. Kgbenhavn: Gyldendal. Opr. 1989.

Olesen, Jesper (2000) Barn som tv-seere. Kgbenhavn: Gyldendal.

Potter, W. James (1998) Media Literacy. London: Sage.

Povlsen, Karen K. (1999) Beverly Hills 90210: soaps, ironi og danske unge.
Arhus: Klim.

Schramm, Wilbur mfl. (1961) Television in the Lives of Our Children.
Stanford, CA: Stanford University Press.

Sefton-Green, Julian & David Buckingham (1998) Digital Visions:
Children's ‘Creative’ Uses of Multimedia Technologies, pp. 62-83 in Ju-
lian Sefton-Green (red.) Digital Diversions: Youth Culture in the Age of
Multimedia. London: UCL/Taylor & Francis Group.

Sjoberg, Ulrika (1999) At leva i cyberspace: en studie om hur yngre sven-
ska tondringar anvander och upplever internet, pp. 13-33 in Christa L.
Christensen (red.) Bern, unge og medier: nordiske forskningsperspekti-
ver. Goteborg: Nordicom.

Stald, Gitte (2000) Telefonitis: unge danskeres brug af telefonen i IT-alde-
ren, Mediekultur. Temanummer om bgrns og unges mediebrug: 4-22.
Steffensen, Anette & Torben Weinreich (2000) Barn laeser bager: laeseva-
ner, laesefegrdighed, hgjtleesning. Roskilde: Roskilde Universitetsfor-

lag/Center for Barnelitteratur.

Steffensen, Anette & Torben Weinreich (2001) Den dyrebare tid: de 14-15-

197



BIBLIOGRAFI

ariges laesevaner. Roskilde: Roskilde Universitetsforlag.

Serensen, Birgitte Holm mfl. (1995) Medievold: bgrn og unge. K gbenhavn:
Kulturministeriet.

Sarensen, Birgitte Holm & Birgitte R. Olesen (red.) (2000) Bern i en digi-
tal kultur: forskningsperspektiver. Kgbenhavn: Gads forlag.

Sarensen, Birgitte Holm & Carsten Jessen (2000) "Det er bare noget, der
er lavet": bgrn, computerspil, vold og virkelighed. Kgbenhavn: Medierd-
det for Barn og Unge.

Tapscott, Don (1998) Growing Up Digital: The Rise of the Net Generation.
New York: McGraw-Hill.

Thorup, John (1998) Where is the Ironic Generation? On Young Media
Users' Visua Competences, i Young: Nordic Journal of Youth Research
6, 1: 34-57.

Thorup, John (2000) Tilbage til virkeligheden: en undersggelse af danske
unges reklamesmag, i Mediekultur. Temanummer om bgrns og unges
mediebrug: 57-69.

Tobin, Joseph (1998) An American Otaku (or, a Boy's Virtual Life on the
Net), pp. 106-27 in Julian Sefton-Green (red.) Digital Diversions: Youth
Culture in the Age of Multimedia. London: Taylor & Francis Group/
University of California Press.

Tufte, Birgitte & Ole Christiansen (1998) Pigers og drenges mediebrug og
hverdagdliv: et pilotprojekt. Kabenhavn: Danmarks Lagerhgjskole.

Tufte, Thomas (2000) Ny teknologi: frisadtelse eller fastholdelse? Unge et-
niske minoriteters brug af chat, internet og mobiltelefon, pp. 285-303 in
Frank Henriksen (red.) Mediesociologi: sekvens 2000. Institut for Film-
0og Medievidenskab, Kgbenhavns Universitet.

Turkle, Sherry (1995) Life on the Screen: Identity in the Age of the Inter-
net. New York: Simon & Schuster.

Zlotnik, Gideon (1998) De stakkels barn: den psykologiske lavalder, den
daglige hjernevask. Kgbenhavn: Nielsens distribution, DBK.



Bilag 1. Bilaggtabdler

Oversigt over bilagstabeller

Bilagstabel 1.1 (5de 202)
6-16-driges mediebrug i forhold til ken, alder og socid baggrund. Pct.

Bilagstabe 12 (side 203)
6-16-ariges mediebrug i forhold til alder og ken. Pct.

Bilagstabel 1.3 (3de 204)
Antal dage pr. uge som 6-16-arige brugere anvender pa forskellige medier. Gns.

Bilagstabel 14 (sde 205)
Antal dage pr. uge som dle 6-16-&rige anvender pA medier. Gns.

Bilagstabel 15 (sde 206)
Antal minutter pr. dag som 9-16-4rige brugere anvender pa medier. Gns.

Bilagstabel 16 (sde 207)
Antal minutter pr. dag som 9-16-arige brugere anvender p& medier i forhold til alder
og ken. Gns.

Bilagstabel 17 (9de 208)
Antal minutter pr. dag som 9-16-&rige brugere anvender pa medier i forhold til region,
andre medier og aktiviteter. Gns.

Bilagstabel 18 (side 209)
Antal minutter pr. dag som alle 9-16-&rige anvender pd medier. Gns.

Bilagstabel 19 (side 210)
Antal minutter pr. dag som ale 9-16-&rige anvender p& medier i forhold til alder og
ken. Gns.

Bilagstebel 1.10 (side 211)
6-16-arige der har hert om internettet. Pct.
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Bilagstabel 1.11 (sde 211)
6-16-arige der har hart om internettet i forhold til alder og ken. Pct.

Bilagstabd 1.12 (sde 211)
6-16-arige der har hert om internettet i forhold til alder og socialgruppe. Pct.

Bilagstabel 1.13 (sde 211)
6-16-arige der nogensinde har prevet internettet i forhold til alder og ken. Pct.

Bilagstabel 1.14 (sde 212)
6-16-arige der nogensinde har prevet internettet i forhold til alder og socialgruppe. Pct.

Bilagstabel 1.15 (side 212)
6-16-arige der har hart om email. Pct.

Bilagstabel 1.16 (Sde 212)
6-16-arige der har hert om email i forhold til alder og ken. Pct.

Bilagstabel 1.17 (sde 212)
6-16-arige der har hert om email i forhold til alder og socialgruppe. Pct.

Bilagstabel 1.18 (side 213)
6-16-arige der har brugt email. Pct.

Bilagstabe 1.19 (sde 213)
6-16-arige der har brugt email i forhold til alder og ken. Pct.

Bilagstabe 1.20 (sde 213)
6-16-arige der har brugt email i forhold til alder og socialgruppe. Pct.

Bilagstabel 1.21 (side 214)
6-16-8rige der har medier pa eget vagrelse. Pct.

Bilagstabel 122 (side 215)
6-16-arige der har medier pa eget vegelse i forhold til alder og ken. Pct.

Bilagstabel 1.23 (side 216)
6-16-8rige der har medier pa eget vaarelse i forhold til alder og socialgruppe. Pet.

Bilagstabel 1.24 (side 217)
6-16-8rige der har medier pa eget vaaelse i forhold til region og aktivitet. Pct.
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Bilagstabel 1.25 (side 218)
6-16-drige der har adgang til medier i hjemmet. Pct.

Bilagstabe 1.26 (side 219)
6-16-arige der har adgang til medier i hjemmet i forhold til alder og ken. Pct.

Bilagstabe 1.27 (3de 220)
6-16-8rige der har adgang til medier i hjemmet i forhold til alder og socialgruppe. Pct.

Bilagstabel 1.28 (dde 221)
6-16-arige med adgang til medier, der bruger disse medier. Pct.

Bilagstabel 1.29 (side 222)

6-16-8rige med adgang til medier der bruger disse medier st i forhold til alder og
ken. Pct.
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Bilagstabeller
Bilagstabel 1.1 6-16-ariges mediebrug i forhold til kan, alder og social baggrund. Pet.
Alle Ald i
(139) Ken er Socialgruppe

Dreng Pige 67 910 1213 1516 Hg Melem Lav
(654) (738) (206) (374 (414 (397) (741) (4400 (140)

Ringer til

nogen 97 % 93 % 9% 0 100 98 98 91

Laeser en bog
(ikke skole- 82 78 90 77 87 Q0 8 83 83 76

beger)

Leeser e blad 80 76 84 61 72 9% % 83 77 75
Leeser en teg- 77 8 18

recarie 77 83 71 73 79 75 65
Lasser avis 71 72 71 0O 43 79 93 75 70 64
Ser tv 99 99 99 100 9 9 9 99 9 99
Ser video %5 % 95 o3 o4 97 9% % 95 o1
Herer radio 86 85 87 86 75 A 83 86 78
Lytter til

b&nd, cdeller 96 o4 9 93 oV 98 97 97 7]
plader

Spiller com- 8 8 &8 & & 8
puterspl &4 a1 78 81
Spiller game- 39 3 » 19 3% 29 31
boy hjemme 39 21

Spiller p&

spillekonsol 48 55 41 33 64 53 44 46 45 52
hjemme

Bruger com-
puter/pc 69 71 68 48 62 82 0 73 65 65

(ikke til spil)

Bruger selv 3 B T 8B 4 M4 4
internettet 45 52 49

Bruger com-
puter hjemme
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Bilagstabel 1.2 6-16-arigesmediebrugi forhold til alder og ken. Pct.

6-7 9-10 12-13 15-16
Dreng Pige Dreng Pige  Dreng Pige  Dreng Pige
(109 (99 (@7) (1% (189 (22 (173 (216
Ringer til nogen A4 97 93 97 93 100 100 100
Laeser en bog
(ikke skole- 73 81 80 93 84 A 76 92
bager)
Laeser et blad 57 65 65 78 9% 97 94 98
Lasser en tegne-
e 77 68 84 80 Q0 72 84 73
Laeser avis O O 43 12 83 73 93 93
Ser tv 100 100 9 98 9 9 98 100
Ser video A 92 A 93 9 9% 98 0
Hearer radio 85 87 16 1) 0 0 92 9%5
Lytter til band,
od eller plader 838 98 7] 98 98 P9 97 100
Spiller compu-
terspil 84 79 0 79 9% 78 92 74
Spiller gameboy
hjemme 49 27 48 30 31 33 21 17
Spllerpaspille- 45 5 57 @ 45 a1 o4
konsol hjemme
Bruger compu-
ter/pe (ikke til 50 46 64 59 89 77 91 89
spil)
Bruger salv
internettet 6 0 51 26 83 54 88 78
Bruger compu-
ter hjemme 70 63 82 76 87 80 83 81
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Bilagstabel 13
Antal dage pr. uge som 6-16-arige brugere anvender pa for skellige medier. Gns.
Alle Ken Alder Sociagruppe
Dreng Pige 67 910 12113 1516 Hg Mdlem Lav
Ringer il (1349) (627) (72 (19%) (355) (403) (3%4) (723) (428 (128
nogen 37 35 39 19 36 45 52 37 36 39
b (ke (LT (508) (69 (159 () @6 (@) G @0 (WY
Skolebooer) 34 21 16 23 25 25
1161) (519) (642 (123 (263 (3%) (380 356) (111
Laeser et blad 2.6) (2.6) (2.6) (15) ( ) (31) (2.9) (2,3;;3) ( .) (2.9)
Laeser en (1068) (47) (521) (150) (285) (327) (305) (589 (33L) (%)
tegneserie 27 30 23 23 20 27 24 32
. 851) (395) (456 159) (324) (367) (473 (256) (&2
Lemais Q) G G o (].8) (2.7) 2 5 G 9
Ser tv (1374) (646) (728) (205 (369 (409 (390) (729) (436) (139
64 6. 63 64 65 . 64 64 64 63
sorvideo  (1329) (625 (04 (190) (34 (400) (38§ (7139 (419) (129)
29 29 28 25 28 30 27 28 35
(1178 633) (177) (274) (361 373 (110
Herer radio (4.3) o (4.3) (3.9 (4.0) oY o (?1.35) o (4.3)
Lywertil (133 (614) (718) (191) (BB (399 (366 (714 (423 (131)
Bﬁﬁé"dd'a( 2 G G W & A
Spiller com- (1162) (596) (566) (170) (314) (354) (324) (626) (367) (115
puterspil 35 43 27 35 41 37 27 35 35 37
Spiller 432) (234 (198) (79 (149 (133 (76 (489 (122) (42
ﬂf‘;“nﬁ‘e’y (.2) (2.3) (19) (3.4) (2.3) (13) (08) (2.3) (2.2) (2.3)
Spllerpd o9y (360) (321) (67) (235 (218 (361) (05 (7 49
ﬁj?’gfrkn‘é“so' Y R DR ® G DR R o
Do oy @) (629) 9 @) @) @) 6 @ )
Eike‘é t'?fSp”) 21 25 18 20 22 20 22 20 23 24
Buger v (752 () (34) 5,4 (49 @7) @6 @09 @) (1)
internettet 11 14 0.8 12 10 12 0.9 13
Bruger com- 531) (568) (136) (294) (344) (324) (613) (331) (100
puter hiem- () G GG G G G0 GY &) D

me
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Bilagstabel 14 Antal dagepr. uge som alle 6-16-rige anvender pd medier. Gns.

Alle

(139) Ken Alder Socialgruppe

Dreng Pige 67 910 1213 1516 Hg Melem Lav
(654) (738) (206) (374) (414) (397) (741) (440) (140

Ringer til nogen 36 33 38 18 34 45 52 37 35 36

Laeser en bog

(ikke skolebager) 20 17 24 21 29 18 13 20 20 19

A R A R AR VRO

Lesrentegne .9 55 45 17 30 20 16 22 18 20

seie

. (1L178) (540) (63%) (372 (409) (3%) (624) (364 (126)
Leeser s 20 23 17 () o8 21 30 21 18 17
Ser tv 63 63 63 64 64 61 64 63 64 62
Ser video 27 28 26 23 30 28 30 26 27 32
Herer radio 37 36 38 37 30 40 46 37 38 34
'(;é’té?er“g)ﬁj;d' 50 46 53 39 49 55 58 49 52 46
?e?!")ﬁ compu-— 35 39 21 29 35 32 22 30 30 30
ﬁjoémgameboy 07 09 05 13 09 04 02 08 06 07

%ﬂg %?;ﬁ'r!g 15 20 10 13 23 16 09 14 16 17

Bruger compu-

ter/pe (ikke til 15 18 12 10 14 17 20 15 15 15
spil)

Bruger salv

internettet 05 0.7 0.3 0.0 0.5 0.7 10 05 04 07
Bruger computer

hjemme 24 32 18 20 2.8 2.8 23 25 25 22
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Bilagstabel 1.5 Antal minutter pr. dag som 9-16-arige brugere anvender pa medier. Gns.

Alle Ken Alder Socialgruppe
Dreng Pige 910 1213 1516 Hg Mdlem Lav
Ringer til (1134 511y (623) (3500 (398) (385 (601) (3500 (119)
nogen 4 9 17 7 13 21 14 13 18
Leser enbog gy 371)  (546) (294) (328) (294) (501) (27 08
g';gg)sko'e ( 2I) ( 19) ( 23) ( 25) ( 21) ( 18) ( 20) ( 219 (23?
%l) (420) (34) (2 372) (36l (519 (299 (95
Leser et Dl € 13) ( 13) ( 13) ( 1? ( 13) ( 13) ( 12) ( 14) (13?

Leserenteg- (807) (415) (3%) (2683 (29 (69 (45 (40 (&)
neserie 16 19 14 24 13 1 16 14 23

. 758 353 1271 293 343 42 22 74
mars (D G @5 @) @ @ @ @ O

o v (1155 (530) (625 (362 (406 (389 (609 (3589 (129
15 163 150 143 158 168 152 159 161

: 1055 (4%) (63 (324 (372 (39 (560) (31) (106
ik 0% (0 &) @) @2 @ & @ 09
: 870) (391) (479 (214 (316) (39 @473 (273 (&

how o @0 @) @9 @Y @9 @ @ ey @
Lytter ti 1113) (499 (614) (342) (389 (B1) (59 6 (114
Bﬁ;{;’é"dd'a G (73) (99) (57) (88) (116) ) (92) (75)

Spiller com- (895)  (479) (416) (287) (327) (28]) (483) (269) (%)
puterspil 59 87 27 65 65 47 57 58 62

Spiller game- (346) (175 (17) (1400 (133) (M) (193) (97 37
boy hjemme 16 17 15 25 9 9 13 18

Spiller p& 613 (318) (29 21 (213) (169 (320) (178) (69
snillekonsol (48) (69) (259 (55) (49) (35) (43) (54) (69)

hjemme 52
BLTOT ® @0 (99 ) @9 @) @) @) 0
(ikke til spil) 26 A4 17 18 24 32 26 27 21

Bruger sdv  (697) (380) (317) (131) (58 (308 (387) (209) (72
internettet 16 21 10 18 15 16 15 15

Bruger com- (955) (449) (506) (293) (340) (32) (535 (279 (91

%’eter hiem- 53 8 27 56 54 48 50 56 56
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Bilagstabel 16 Antal minutter pr. dag som 9-16-arige brugere anvender pa medier i forhold
til alder og ken. Gns.

9-10 12-13 15-16

Dreng Pige Dreng Pige Dreng Pige

Ringer til nogen (121) (129) (127) (Zfél) (11753) (22162)
Laeser en bog 121 173 132 196 118 176

S;gg)skde (22) (27) (20) (22) (15) (20)
132 165 20 160 201

L aeser et blad (912) (15) (14) (137) (12) (13)

Laeser en tegne- (133) (130) (147) (128) (135) (133
serie 26 23 17 9 13 9
] 59 62 138 155 156 18

L aeser avis (5) (4) (9) (5) (12) (77)

Ser v an) (189) (185) @21) 172) (214)
159 129 161 155 172 164

A 1 169 175 19 162 196

Ser video (5529 (50) (57) (397) (51) (48)
. 101 113 142 174 148 191

Harer radio (28) (22) (62) (59) (66) (87)

Lytter til bénd,  (155) (187) (174) (15 170) (212)
cd eler plader 42 70 78 9 9 131

Spiller compu- (152) (135) an) 154) (154) 127
terspil 20 35 9 26 70 18
Spiller gameboy (81 (59) (59) (74) (35) (3
hjemme 27 23 7 11 6 11
Spiller paspille (121) (110) (115) 98) @2 @7
konsol hjemme 75 A 63 26 59 12
Bruger compu- g oL 150 149 150 15

2;/15,0 (ikke il (25) (11) ( 31) ( 17) (43) ( 217)

Bruger sdlv @) 48) (148) (110) (149) (159)
internettet 23 9 19 10 21 11

Bruger compu- (143 (150) (160) (180) (146) (175)
ter hjemme 81 32 86 26 7 23
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Bilagstabel 17 Antal minutter pr. dag som 9-16-arige brugere anvender pa medier i forhold til

region, andre medier og aktiviteter. Gns.

] o Pe (med eller Nok at lave

Region Tv pa veaelset ud?]rj\ ;ﬁ;gm) hvor jeg bor

Kbh. Qerne Jyll N:) Nej N} Nej Nz} Nej

— (314 (287 (33 (823 (306) (B9 (175 (733 (224
Ringer til nogen  ®,7  p5 14 15 (10) (13) (159 (14) (17)
L seser en bog 251) (231 630) (283) (778) (139) (S91) (181
(desae @) @) @ 6D @ 0 a9 &
249) (2 46 706 (250) (818) (143 (627) (193

L ana G @GP G () G €5 @ €D P
Leser entegne  (210) (220) (377) (565) (237) (69%6) (111) (527) (159)
serie 21 14 15 16 18 17 15 16~ 15
. 181) (203) (374) (566) (190) (658) (100) (489) (171
ais @) @) () 60 @) @ W) @
Ser t (319 (289 (47) (832 (319 (975 (180) (747) (226)
v 159 161 152 163 138 155 161 155 165

. 292) (273) (490) (768) (282) (895) (160) (6 214
o video @ @ @ [ @ @ 0 6 @
: 20600 (237) (42 62 240) (743 (127) (563 (184

Hoe o @9 @) @) @) @0 @ @) & @)
Lytter til band, (312) (280) (521) (802) (306) (938) (175 (720) (220)
od dller plader 88 86 88 99 177 8 % 8 107
Spiller compu-  (243)  (226) (426) (669) (2220 (B0F) (89 (582 (164
terspil 73 51 5 64 47 62 B 59 63
Spiller gameboy  (127)  (72) (47) (67) (/8 (308 (33 (25 ()
hjemme 2 16 10 17 12 16 18 18 11
Spiller pa spille (184)  (134) (295) (473) (137) (561) (59 (397) (110)
konsol hjemme 61 46 40 50 39 48 43 48 52
Bruger compu- 4 19 394) (605) (180) (728) (60) (522) (161
2%')30 wen G GD G QG DR G D
Bruger v (173 (180) (344) (541) (154) (611) (86) (459 (149)
internettet 23 13 14 16 14 17 6 17 16
Bruger compu-  (271) (216) (468) (713) (238) (95H) 0 ©27) (187
ter hjemme 62 50 48 55 47 53 53 55
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Bilagstabel 1.8 Antal minutter pr. dag som alle 9-16-arige anvender pa medier. Gns.

Alle :
(1.175) Ken Alder Sociagruppe
Kan Dreng Pge 910 1213 1516 Hg Mdlem Lav
(5400 (635 (373) (408) (393 (622) (363) (124

Ringer til
nogen 13 9 17 7 13 20 13 12 17
Laeser en bog
(ikke kole- 17 13 20 20 17 14 17 16 18
bager)
Laeser et blad 11 10 11 8 12 11 10 11 9
Laeser en teg-
neserie 11 14 9 17 9 7 11 9 15
Laeser avis 5 6 6 1 5 8 5 4 5
Ser tv 153 160 147 139 156 166 149 156 156
Ser video 44 49 40 45 43 45 40 46 55
Hearer radio 43 40 46 15 47 69 46 45 32
Lytter til
band, cd eller 84 69 97 53 85 114 84 89 69
plader
Spiller compu-
terspil 45 78 18 50 52 34 45 43 a7
Spiller game-
boy hjemme 5 5 4 10 3 2 4 5 5
Spiller pa spil-
lekonsol hjem- 25 41 12 35 25 15 23 27 29
me
Bruger com-
puter/pc (ikke 17 25 11 9 18 25 19 17 12
til spil)
i?]ilé?getitv 10 15 5 6 10 13 9 9 10
Bruger com-
puter hjemme 43 68 21 44 44 39 43 42 40
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Bilagstabel 19 Antal minutter pr. dag som alle 9-16-arige anvender pa medier
i forhold til alder og ken. Gns.

9-10 12-13 15-16

Dreng Pige Dreng Pige Dreng Pige
() (1% (189 (220 (177) (A6

Ringer til nogen 5 8 7 17 14 25
Laeser en bog

(ikke skole- 15 24 14 20 10 16
bager)

Laeser et blad 6 10 12 11 11 12
Lasser en tegne-

srie 20 15 13 5 10 5

Laeser avis 2 1 7 3 11 6

Ser tv 155 124 159 153 169 162
Ser video 46 43 54 34 47 44
Hearer radio 16 13 48 47 57 78
Lytter til band,

o dller plader 37 67 75 93 9% 129
Spiller compu- - g 24 92 18 61 11
terspil

Spiller gameboy

derhjemme 13 7 2 4 1 2

Spiller pa spille-

konsol derhjem- 52 19 42 11 28 5

me

Bruger compu-

ter/pc (ikke til 13 5 25 12 37 15
spil)

Bruger salv

internettet 11 2 15 5 18 9

Bruger compu-

ter hjemme 67 25 73 21 63 18

210



BILAG 1

Bilagstabel 110 6-16-arige der har hert om internettet. Pct.

(1A3!|92) Kan Alder Sociagruppe
Dreng PFge 67 910 12-13 1516 Hg Mdlem Lav
(654 (738 (200 (374 (414 (7)) (74) (440 (140
N:1 76 80 72 28 89 98 100 78 73 Ia)
Nej 24 20 28 72 11 2 0 23 27 25

Bilagstabel 111 6-16-arige der har hgrt om internettet i forhold til alder og ken. Pct.

6-7 9-10 12-13 15-16
Dreng Pige Dreng Pge Dreng Pge Dreng Pige
Qo) (9 (@) (199 (18 (26) (179 (219
Nz 43 11 95 83 99 97 99 100
Nej 57 89 5 17 1 3 1 0

Bilagstabel 1.12 6-16-arige der har hert om internettet i forhold til alder og socialgruppe. Pct.

6-7 9-10 12-13 15-16
Hg Md- Lav Hg Md- Lav Hg Me- Lav Hg Md- Lav
lem lem lem lem
(115 (73 (13) (189 (107) (50) (225) (137) (3B (25 (123) (4))
Ja 35 22 8 89 91 80 98 929 97 100 100 100
Negj 65 78 R 11 9 20 2 1 3 0 0 0

Bilagstabel 113 6-16-drige der nogensinde har prevet internettet i forhold til alder og ken. Pct.

6-7 9-10 12-13 1516
Dreng Pige Dreng Pige Dreng Pige Dreng Pige
110 (%9 (177) (197) (183) (226) (179) (218)
Ja - provet det
v 6 0 51 27 84 54 88 78
Ja - set nogen
bruge det 17 5 24 28 11 19 4 10
Nej 76 95 24 45 6 27 8 12
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Bilagstabel 114 6-16-arige der nogensinde har provet internettet i forhold til alder og

socialgruppe. Pct.
6-7 9-10 12-13 1516

Hg Me- Lav Hg Md- Lav Hg Md- Lav Hg Md- Lav
lem lem lem lem

(115 (73) (13) (185 (107) (50) (225) (137) (36) (215) (123) (41)

‘;g\'/pm"adassosgsg%nmegssssss

Ja - set nogen
bruge det 5 10 O 24 21 26 16 12 19 9 6 2

Ng 83 8 100 37 #A 3B 13 23 1 8 11 12

Bilagstabel 1.15 6-16-arige der har hert om email. Pct.

(1A3!|982) Ken Alder Sociagruppe
Dreng PFige 67 910 12-13 1516 Hg Melem Lav
(654) (738) (2060 (374) (414) (397) (741) (440) (140
N:] 59 61 58 8 57 89 9% 62 56 58
Ng- 41 39 42 92 43 11 4 38 44 42

Bilagstabel 116 6-16-arige der har hert om email i forhold til alder og ken. Pct.

6-7 9-10 12-13 15-16

Dreng Pige Dreng Pige Dreng Pige Dreng Pige
(110 (%) @y (@9 (188 (26 (19 (A8

J 11 4 67 48 91 87 98 95

Nej 89 % 33 52 9 13 2 5

Bilagstabel 117 6-16-rige der har hert om email i forhold til alder og socialgruppe. Pct.

6-7 9-10 12-13 15-16
Hg Md- L Hg Md- Lav Hg Me- Lav Hg Md- Lav
lem lem lem lem
15 (73 (13 (@85 (107) (B0) (225 (137) (36) (25 (123) (4D
N:] 10 4 0 63 53 48 92 90 83 97 % 93

Ng 90 % 100 37 47 52 8 10 17 3 4 7
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Bilagstabel 118 6-16-arige der har brugt email. Pct.

Alle

(1392) Ken Alder Socialgruppe
Dreng Pige 67 910 1213 1516 Hg Médlen Lav
(654) (738) (206) (374) (414) (397) (741) (440) (140
‘é‘;' svpovet 5 17 1 0 9 20 ® 16 13 14
Ja - set en anden
bruge det 17 17 17 3 13 23 31 18 16 11
Neg 68 66 71 97 72 57 36 66 71 75

Bilagstabel 119 6-16-arige der har brugt email i forhold til alder og ken. Pct.

6-7 9-10 12-13 15-16

Dreng PFge Dreng PFge Dreng Pige Dreng Pige
(1100 (96 (@7 (197 (188) (26) (179) (2189

‘;t' sv provet 4 0 12 7 23 17 a1 26
J- st en

anden bruge det > 1 = n 2 2 0 33
Ne % % 73 82 52 61 29 a1

Bilagstabel 1.20 6-16-arige der har brugt email i forhold til alder og socialgruppe. Pct.

67 910 1213 1516
Hg Md- Lav Hg Me- Lav Hg Me- Lav Hg Md- Lav
lem lem lem lem
(115) (73) (13) (185) (107) (50) (225) (137) (36) (215) (123) (41)
éz_se"’pm"et 1 0 0 9 9 6 22 21 1 3B 2 37
Ja— set enanden
bruge et 3 1 0 17 1 4 2 23 19 R 3B 2
Nej % 9 100 75 79 9 53 5 69 32 40 41
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Bilagstabel 1.21 6-16-arige der har medier pa eget vaerelse. Pct.

Alle

(139 Ken Alder Sociagruppe
Dreng PFige 67 910 12-13 1516 Hg Mdlem Lav
(654) (738) (206) (374) (414 (397) (741) (440) (140
Tv 60 64 56 32 58 72 84 58 62 59
Kabel.- eller 21 27 16 10 19 28 31 22 21 20
satellit-tv
Tekst-tv 27 30 24 10 21 35 46 28 26 27
Video 30 32 27 12 28 32 50 30 29 31
Radio 74 75 74 62 63 86 89 73 79 66
Grammofon,
cd- dler kas-
Settebandaf- 84 80 87 65 83 A 97 84 85 80
spiller
Walkman/
discman 59 58 60 31 53 73 85 61 58 52
Gameboy 4 41 27 38 37 35 23 37 31 28
Spillekonsol 23 33 14 17 32 24 19 23 20 34
Pe (uden B 3 1B 9 B 2 RN 2B 2 2
cd-rom)
Pc (med
cd-rom) 15 23 8 3 17 19 26 15 16 14
Internet eller
modem 4 7 2 1 5 5 7 5 3 5
Tdefon 17 15 18 1 11 2 35 17 16 17
Mobiltelefon 3 4 3 0 2 3 9 4 3 4
Bager (ikke
ol ebager) 84 82 86 83 86 83 85 84 79 69
Videokamera 2 3 2 0 3 2 4 2 3 5
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Bilagstabel 122 6-16-arige der har medier pa eget vearelse i forhold til alder og ken. Pet.

6-7 9-10 12-13 1516
Dreng Pige Dreng Pge Dreng PFge Dreng Pige
(110 (96) @) (297) (189 (226) (179 (218)
Tv 37 2 65 51 79 66 87 81
Kabd- eler
satellit-tv 15 4 24 15 37 21 40 24
Tekst-tv 15 3 2 17 40 31 47 45
Video 13 11 30 27 40 25 54 47
Radio 62 61 66 61 86 87 91 88
Grammofon,
cd- ler kas-
settebandaf- 60 70 81 8 R % % 9
spiller
gakman 5 34 57 50 7B 7 & 8
1scman
Gameboy 49 2 46 29 37 3 25 2
Spillekonsol 23 10 47 19 39 12 26 13
Pc (uden 1 7 0 21 ) 15 45
cd-rom)
Pc (med
cd-rom) 4 2 20 13 36 6 42
Internet eler
modem 2 0 7 3 10 0 12 3
Teefon 1 2 13 10 25 20 28 39
Mobiltelefon 0 0 3 2 3 3 11 8
Bager (ikke
solebeger) 86 78 78 87 80 92 80 86
Videokamera 0 1 4 3 4 1 4 4
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Bilagstabel 1.23
6-16-arige der har medier pa eget veardsei forhold til alder og socialgruppe. Pet.
6-7 9-10 12-13 15-16
Hgi Mel- Lav Hg Md- Lav Hgf Md- Lav Hg Mel- Lav
lem lem lem lem

(115) (73) (13) (185 (107) (50) (225) (137) (36) (215) (123) (41)
Tv 32 33 23 58 58 60 69 78 69 8 8 76
Kabd-eller 5 11 g 5 13 18 23 ;M B B 2 2
satellit-tv
Tekst-tv 10 11 0 20 20 28 3 39 31 53 337 4
Video 14 12 0 29 24 32 33 31 36 46 54 49
Radio 57 74 23 62 68 54 8 8 94 91 8 88
Grammofon,
gtgblgwdlia% 61 74 46 8 79 7% 94 9 94 98 97 100
spiller
XV"’" kma/ o) 35 0 57 53 44 74 T2 18 8 8 80

1scman

Gameboy 43 32 31 41 38 38 38 31 28 23 2 15
Spillekonsol 18 14 23 3R2 31 42 25 23 28 17 15 39
Pc (uden 10 8 8 26 24 24 29 30 14 30 32 39
cd-rom)
Pc (med
cdk-rom) 3 4 0 118 17 8 20 22 11 23 27 34
Internet eler
modem 1 1 0 6 1 4 6 4 3 7 5 12
Tdefon 1 3 0 13 8 16 24 21 19 3 35 29
Mobiltdefon 0 0 0 2 2 6 3 4 0 10 7 7
Bager (ikke
solebager) 82 8 62 83 8 78 92 8 8 8 8 8
Videokamera 0 0 8 3 3 4 2 3 3 2 6 7
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Bilagstabd 124
6-16-arige der har medier pa eget varelsei forhold til region og aktivitet. Pct.
Sted Nok at lave hvor jeg bor
Storby Mindre by Land Nz} Neg
(351 (362) (679 (762) (235)

Tv 66 68 76 72 71
Kabel- eller
satellit-tv 2 2 2 8 24
Tekst-tv 31 4 36 35 36
Video 38 A 37 38 35
Radio 74 80 83 80 84
Grammofon,
cd- eller kasset- 89 92 93 R A
tebandafspiller
\5\'/a| kman/ 66 70 73 71 Is)

1scman
Gameboy 40 26 31 32 29
Spillekonsol 31 21 24 26 24
Pc (uden % 25 27 29 26
cd-rom)
Pc (med
cd-rom) 24 16 20 21 21
Internet dler
modem 7 6 4 6 6
Telefon 26 18 23 24 25
Mobiltelefon 6 5 4 4 6
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Bilagstabdl 125 6-16-arige der har adgang til medier i hjemmet. Pct

Alle

o) K

Alder

Sociagruppe

Dreng Pige 67

910 1213 1516 Hg Medlem Lav

(654) (738) (206) (374) (414 (397) (741) (440) (140)

Tv % 9 98 10 9B 9 %8 9 9 9
Kabe-dller o3 53 43 5 50 5B % 5% 5 50
satellit-tv
Tekst-tv 80 81 8 73 1 8 8 8 8 75
Video 2 2 ® 9 92 9 9% %2 9B 89
Radio 97 97 9% 10 9 9% 9 97 9 %
Grammofon,
cd- dler kas-
e 97 9 @ 9 %5 9 9 %8 8 @
spiller
XV""' kma/ 21 2 71 50 67 84 88 73 71 &

1scman
Gameboy 44 48 40 43 48 48 36 46 41 41
Spillekonsol 40 49 31 39 49 38 33 40 36 54
Pe (uden Z 77 e 70 6 7% 8 78 68 62
cd-rom)

Pc (med
A 52 59 46 3B % 61 6 46 47
Internet eler
e » 20 21 20 20 20 % 2 17 21
Telefon % 9% 9% 10 9 9 % 9% 9% @
Mobiltdefon 62 64 61 68 56 62 62 66 61 47
Bager (ikke
ooy, B % 9 ® @ % 9 ® % ol
Videokamera 33 37 29 34 35 31 30 34 31 28
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Bilagstabel 1.26 6-16-arige der har adgang til medier i hjemmet i forhold til alder og ken. Pct.

6-7 9-10 12-13 15-16
Dreng Pige Dreng Pige Dreng Pige Dreng Pige
(110) (96) (Irnp (297 (183 (26 (179 (219
Tv 100 99 % 9 98 97 98 9
Kabd-dler 55 52 55 45 62 49 66 47
satellit-tv
Tekst-tv 72 74 81 76 83 83 91 86
Video 93 0 2 2 20 2 93 %
Radio 100 99 93 %} 9 % 98 %
Grammo-
fon, cd- eler
Kassattebdnd 9 9%5 A % 93 100 9 9
afspiller
Wakman/
discman 45 52 73 62 86 82 89 83
Gameboy 53 32 56 40 48 48 32 33
Spillekonsol 49 28 63 37 49 28 36 30
Pc (uden
cd-rom) 75 64 72 64 80 72 81 78
Pc (med
cd-rom) 12 24 62 51 70 54 70 55
Internet
dler modem 28 11 31 24 32 23 266 26
Tdefon 9 100 91 91 91 95 % %
Mobil-
telefon 73 63 59 52 61 62 59 66
Bager (ikke
skolebeger) 1 2 9 6 7 2 6 5
Video-
kamera 36 32 38 32 36 28 36 25
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Bilagstabdl 1.27 6-16-arige der har adgang til medier i hjemmet i forhold til alder og social-

gruppe. Pct.
6-7 910 12-13 15-16
Hg Md- La Hg Me- Lar Hg Me- Las Hg Me- Lav
lem lem lem lem
(115) (73) (13) (185 (107) (50) (225) (137) (36) (215) (123) (41)
Tv 99 100 100 99 97 9 97 98 97 99 100 98
Kabe-dler 7 gy 54 49 49 50 53 858 47 61 49 51
satellit-tv
Tekst-tv 71 74 69 81 78 72 84 82 7B 89 90 83
Video O 9 8 91 9 8 93 8 8 9 9 o5
Radio 9 100 100 95 93 92 97 A 97 99 98 93
Grammo-
fon, cd-
ellerkassst- 97 99 77 9% 9% 92 99 99 97 99 99 100
tebandaf-
spiller
X\./alkman/ 51 55 15 72 68 54 8 8 8 8 8 8
iscman
Gameboy 48 37 38 51 50 46 51 44 47 35 36 29
Spillekonsol 41 34 54 47 49 60 40 33 47 31 29 51
Pc (uden 72 68 54 73 57 64 8 69 61 8 76 66
cd-rom)
Pc (med
cc-rom) 33 29 23 59 51 48 71 50 50 62 61 61
Internet
dler 23 16 8 30 18 26 33 18 2 31 15 24
modem
Telefon 99 100 1200 91 93 8 95 9@ 92 97 97 98
Mobil-
idlefon 69 68 54 57 57 42 68 57 42 68 60 51
Bager (ikke
solebggen 0 9 92 92 94 8 9 93 92 93 98 98
Video-
Kamera 41 30 8 34 34 32 31 33 383 29 8 3
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Bilagstabel 1.28 6-16-arige med adgang til medier, der bruger disse medier. PCt.

Alle

(1392) Kan Alder Sociagruppe
Dreng PFige 67 910 12-13 1516 Hg Medlem Lav
(654) (738) (06) (374 (414) (397) (741) (440) (140
Tv (1365) (639) (726) (205) (365 (404) (390 (729 (434) (136)
97 97 93 97 % 9 983 9 98 91
Kabd- dler  (680) (351) (329) (106) (175 (2000 (198) (364) (2120 (66)
satellit-tv 79 83 73 79 62 80 2 81 79 67
Tagry (139 (B4) (597) (150) (99 (M) (349 (612) (361) (106)
66 69 63 29 57 87 93 69 62 59
N (1286) (601) (685) (188) (344) (377) (376) (686) (410) (126)
87 83 86 80 84 2 93 89 86 76
Radio (1337) (630) (707 (06) (349 (39 () (70) (4B) (1)
73 73 73 70 58 80 83 74 Ve 58
Grammofon,

cd- dler (1358) (635) (723) (199 (3%6) (4090 (39’3) (727) (432 (132
kassettebdnd- 91 89 93 84 20 % 95 20 93 89
afspiller

Walkman/ (1054) (303) (351) (104) (%2) (347) (X0 (77) (B0 (H
discman 74 72 75 0 6 79 8 771 73

60 306 301 104) 252 A4 350 339 184 57
Camoy @) (B @) 100 @2 @) ) @ @) )

78 73
: 550) (320) (229) (81) (183) (156) (130) (289) (158) (75
silkonol €0 (2) @9 @) (5 @0 10 @) G
Pc(uden  (1028) (507) (521) (144) (254) (313) (316) (590) (300) (89)
cd-rom) 73 & 73 0 6 8 8 77 8 73
Fe (med (778) (411) (367) (69 (20 (253 (245 (4489 (20 (70
cd-rom) 68 7 59 45 6 77 78 72 65 54
Internet eller  (360) (192) (168) (42 (102) (13 (103) (25 (/) ()
modem 44 46 42 10 27 64 75 48 4 4l
Tddon 13 (1) () (06 (30) (3%) (B]) (106) (418) (120)
88 8 9 8 8 9 9 91 91 68

. 853 448) (140) (208) (256) (248) (484) (263) (B4
Mobiltelefon (35) (430? (36) (19) (27) (45) (56) (36) (35) (37)

Boger (kke  (3120) (609) (711) (203) (345) (396) (375 (710) (421) (128)
solebgger) 70 67 74 76 64 71 69 73 71 58

: 453) (240) (213) (71) (131) (130) (120) (243) (133) (42
Videokamera (29) (29) (30) (13) (28) (41) (42) (27) D (28)

221



BILAG 1

Bilagstabd 129 6-16-arige med adgang til medier der bruger disse medier set i forhold til
alder og kan. Pet.

6-7 9-10 12-13 15-16

Dreng Pige Dreng Pige Dreng Pige Dreng Pige

Tv (110 (%5 (170 (195) (184 (220) (175) (215)
97 o8 97 95 o8 99 o8 99
Kabd- dler (57 (49) (91) (89 (98) (102) (105) (WD)
satellit-tv 81 78 70 4 838 73 %5 88
79 71 (144 150 156 188 162 18
Tekst-tv (38) (18) s ( 54) ( 91) ( 83) ( o ) ( 907)
Video (102) (89) (162) (182 (170) (207) (167) (209)
83 77 85 83 91 *7) 95 *7)
Regio (110) (%) (164) (185) (181) (216) (175) (210)
67 74 62 55 82 78 5 84
Grammo-

fon - eller  (108)  (91)  (166)  (190) (189 (225 (177) (216
I;rass_ittebénd 81 87 88 o1 97 Y} %
piller

Wakman  (54) (0) (1290 (123) (161) (18 (159 (191
63 78 64 58 80 78 80 82

discman

58 31 100 79 90 108 58 83
Gy 9 @) W0 ® @ @ ®H @
. 54 2 111 72 92 64 64 66)
gk &) @ @ @ @ © @ ©
Pc (uden ) 6) (8 (§) (B) (18 (45 (17D
cd-rom) 70 70 75 60 93 81 R 79
e (med @) @@ (W9 (W) @y @@ @@ @
cd-rom) 48 39 73 57 89 63 89 66
Internet G) @ 69 @ () 8 @)
dler modem 13 0 41 12 67 60 79 71
109 96 161 170 171 215 171 210
Tddon @ @ @) @ @y @ ) e
Mobil- (80) (60) (105 (103 (115 (141) (105 (143
telefon 20 17 31 22 46 44 54 57
Boger (ke (109) (99 (159 (189 (17) (22 (6 (209
skolebgger) 77 74 57 69 62 79 66 70
Video- @ @ ©® ©@ 6y © 5 6
kamera 15 10 32 24 39 43 35 49
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Bilag 2. Spar geskema

Det optrykte spergeskema blev udfyldt af informanter i aldersgrupperne
9-10 &, 12-13 & samt 15-16 &. Et mindre omfattende spergeskema, som
ikke optrykkes, blev udfyldt med voksenhjadp af aldersgruppen 6-7 &.
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BILAG 2

Sidan udfyldes sper geskemaet:

Mange af spargsmalene besvares ved at sadte ring om det tal, der star ud
for dit svar. Det er vist i eksempel 1. Over svarmulighederne er det anfert,
a der skal sedtes enring i hver linie. Af hensyn til den videre behandling
af skemaerne er det vigtigt, at der kun seettes én ring.

Eksempdl 1:

9. Har du hart om internet? (Kun énring)

a

| mange tilfadde ma der sates flere ringe ved hvert spargsmal. Eksempe
2 er et sidant eksempel, hvor der over tallene star, at der gerne ma sadtes
flere ringe. Eksempel 2 viser ogs3, at der kan vagre tilfadde, hvor nogle af
de felgende spargsmd skal springes over. Hvis du har sat ring om 1-tallet
ud for nej-svaret, viser pilen og teksten til hgjre for 1-tallet, a du i dette
tilfedde ska springe spergsmd 11, 12, 13 og 14 over og ga direkte til
spergsmdl 15.

Eksempd 2:
10. Har du nogensinde selv brugt internet eller set nogen andre bruge
det? Gerneflere ringe
a Jg har selvbrugt det.........c.ooooeiiieieeeeeee @
b. Ja har set andre bruge det..........cccooevireeececceeeeee @
Co NE e e __1 Gatilspm. 15

Det kan 0gsa ske, at der ska sadtes énring i hver linje. Det er vist i eksem-
pe 3.

Eksempd 3:
28. Er fjernsynetnormalt taendt: (Enringi hver linje)
For det Under Naesten Aldrig
meste tiden aldrig
aN&duvagner .. ... . ... ... 1. 2 3 (4
b. Nar du kommer hjem fraskole . . . . . . .. 1 2 3 4
c.Nardugariseng................... (12 3 4

| nogle spargsma beder vi om en kort beskrivelse. Her er det vigtigt at
skrive tydeligt eventuelt med blokbogstaver.
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Er du
Dreng ... .. 1
Pige.. ... . 2

. Hvor gammel er du?
a

. Hvor ofte ger du fglgende i din fritid? . o
(Enring i hver linje)

Aldrig Dage om ugen En gang Mindre

om end en

7 6 5 4 3 2 1 mane- gang om

den  maneden

a Ringer til nogen . . = | 01 02 03 04 05 06 07 08 09 10
b. Laeser en bog
(ikke skolebager). . . . 01 02 03 04 05 06 07 08 09 10
C. Leseretblad . . = . ! 01 02 03 04 05 06 07 08 09 10
d. Laeser en tegneserie... 01 02 03 04 05 06 07 08 09 10
e Leseravis. . . .. .. . ! 01 02 03 04 05 06 07 08 09 10
f. Sertv.. ... ... . .. 01 02 03 04 05 06 07 08 09 10
g. Servideo .. . . ... . . 01 02 03 04 05 06 07 08 09 10
h. Harer radio . . . = . . . 01 02 03 04 05 06 07 08 09 10
i. Lytter til band, cd eller
plader. ... ... . ... 01 02 03 04 05 06 07 08 09 10
Bruger computer
(ikketil spil). ... ... 01 02 03 04 05 06 07 08 09 10
. Spiller computerspil/
tv-spil .. 01 02 03 04 05 06 07 08 09 10
. Er sammen medvenner 01 02 03 04 05 06 07 08 09 10
. Gar til noget i klub
eller forening . = = | 01 02 03 04 05 06 07 08 09 10
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4. Hvor lang tid bruger du normalt pa felgende ting pa dage, hvor du
beskaeftiger dig med dem?
(Skriv i hver linje)
Timer Minutter

a. Ringer til nogen

b. Lasser en bog (ikke skolebager)
C. Laeser et blad

d. Laeser en tegneserie

e. Laeser en avis

f. Sertv

g. Servideo

h. Herer radio

i. Lytter til band, cd eller plader

j. Bruger computer (ikke til spil)
k. Spiller computerspil/tv-spil

1. Er sammen med venner

m. Gar til noget i klub eller forening

5. Nogle programmer i radioen spiller mest musik, i andre er der
mest snak, teater eller diskussioner. Nar du herer radio, hvad lytter
du sd mest til?

Lytter mest til musik . : P |
Lytter mest til snakkeprogrammer ___________ 2
Lytter slet ikke til radio......cee..............3

6. Hvilken af falgende aktiviteter vedger du helst, nar der skal ske
noget spaendende?
(Kun én ring)

Laser en bog (ikke skolebgger). . . .. . . .. . .. 01
Laeser en tegneserie......................03
L aeser AVIS. ettt 04
SEr V. 05
Ser VIDEO. ... 06
Lytter til radio.....ccovvevmn 07
Lytter til band, cd eller plader ... ... 08
Bruger computer (ikke til spil)................ 09
Spiller computerspil/tv-spil.............. 10
Anvender internet............... 11
Ingen af delene ... 12
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7. Hvilken af felgende aktiviteter vedger du, n&r du keder dig?

(Kunénring)
Laeser en bog (ikke skolebgger) .. . . .. | 01
Laeseretblad. ... 02
Laeser en tegneserie . .. ... 03
Lasseravis . ... ... ... ... 04
Sertv.. 05
Servideo .. ... 06
Lytter til radio . ... ... ... .. .. | 07
Lytter til band, cd eller plader. . .. ... ... ... 08
Bruger computer (ikke til spil). .. . . . | 09
Spiller computerspil/tv-spill . 10
Anvender internet . .. ... 11
Ingen & delene = ... ... 12

8. Hvilken af folgende aktiviteter vadger du, hvis du gernevil laxre
noget?

(Kunénring)
Laeser en bog (ikke skolebgger). = ... . . 01
Leseretblad .. .. . .. . ... .. .. ... 02
Laeser en tegneserie . ... ... 03
Lasser avis .. ... .. ... ... ... ... 04
Sertv.. . 05
Servideo . ... ... 06
Lytter til radio ... ... ... .. ... | 07
Lytter til band, cd eller plader. . ... ... .. ... 08
Bruger computer (ikke til spil). .. .| 09
Spiller computerspil/tv-spil ==~~~ 10
Anvender internet . . ... 11
Ingen f delene .~ ... 12

9. Har du hert om internet?

(Kunénring)
Ja . 1
Nej. . 2 gatil spargsmd 15

227



BILAG 2

10. Har du nogensinde selv brugt internet eller set nogen anden bru-
ge det?
(Gerne flere ringe)

a Jgharsdvbrugtdet . 1
b. Ja har setandrebrugedet . .= .. . . . 1
C. Nej . . . S | ga til spargsmd 15

11. Hvor bruger du internet, eller har set det brugt?

(Gerne flere ringe)

a Hjemme . . . 1
b. Paforaddrenesarbgide . . ... ... . .. . . . 1
c. Hosenkammerat ellerven ...~ . . 1
d Iskolen .. . ... .. 1
e. Paen computercafe/cybercafe . . 1
f. Paetbibliotek .. . . . . . . 1
g. Andetsted .~ ... 1
Hvis "andet sted" skriv hvor:

12. Hvad bruger du internet til?

a Surfedler bladre ... ... 1
b. Kopiere materiale frainternettet . = === = . . 1
c. Spil ... 1
d. Chatgrupper. .. ... .. ... ... 1
e. Nyhedsgrupper. .. . .. . . . . ... 1
f. Findeinformation/websider .. === = .= = . 1
g Emal 1
h. Laver selv websider . .. ... . . 1
i. Andet .. . ... 1

13. Hvor ofte bruger du internet?

7 dageomugen . ... . 01
6 dageomugen .. ... . ... 02
5 dageomugen ... 03
4 dageomugen .. ... 04
3 dageomugen ... .. 05
2 dageomugen ... 06
1 dagomugen. ... . .. ... .. 07
Hver maned = . . . . 08
Mindre end én gang om maneden . . . . . .. . 09
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14. Hvor langtid plejer du at bruge pa internet pa en dag, hvor du
bruger det?

Timer minutter
15. Har du hert om Email?
Nej. . 2 ga til spargsmal 17

16. Har du selv brugt Email eller set nogen anden gere det?

(Gerne flere ringe)

a Ja har sdvbrugt Emal = .. . . 1
b. Ja har set en anden brugedet . . == = . . 1
c. Ng. 1

Og nu til nogle helt andre spargsmal

17. Hvilke af falgende har du pa dit vaerelse eller gier du selv?

(Gerne flere ringe)

a Tv.. .. 1
b. Kabel- eler satellittv. . ... ... ... .. . .. .. 1
c. Teksttv. .. ... .. ... 1
d Video .. ... ... 1
e Radio .. ... ... . ... ... 1
f. Grammofon og/eller kassettebandoptager ... 1
g. Cd-afspiller . ... .. ... .. ... . ... 1
h. Walkman/discman . .. ... ... ... .. ... .. 1
i. Gameboy .. ... . .. 1
j- Computer, (pc eller Mac). ... . . . 1
k. Spillecomputer (Nintendo, Sega) . . = = . . . . 1
1 Cdrom .. ... 1
m. Internet eller modem . . .. ... ... ... .. .. 1
n. Teefon .. ... .. ... ... ... 1
o. Mobiltelefon ... ... ... 1
p. Bager (bortset fra skolebgger) = . . . . . 1
g- Videokamera . . .. .. .. ... . 1
r. Harikkenogetafdet == ... . .~ . 1
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18. Hvilke af fglgende ting - som ikke er dine - findes hjemme hos
dig andre steder end pa dit veerelse?

(Gerne flere ringe)

a Tv .. 1
b. Kabd- eler satellittv. ... ... ... .. . . . 1
c. Teksttv. .. ... . 1
d Video .. ... ... . 1
e Radio .. . ... .. .. ... ... 1
f. Grammofon og/eller kassettebandoptager ... 1
g. Cd-afspiller .. .. ... ... .. . ... . ... . 1
h. Walkman/discman . .. ... ... ... . . . .. .. 1
i. Gameboy ... .. ... ... 1
j. Computer, (pc eller Mac). . ... ... .. ... . . 1
k. Spillecomputer (Nintendo, Sega). . . . . . . . .. 1
1 Cdrom .. 1
m. Internet eller modem .. .. ... .. .. ... .. 1
n. Teefon .. ... ... ... 1
o. Mobiltelefon . ... ... ... ... ... 1
p. Bager (bortset fra skolebager). . . . . . . . . . . 1
g. Videokamera ... . ... ... ... ... ... 1
r. Findesikkei hjemmet . .. .. .. . . . . .. 1

19. Hvilke af felgendeting ville du helst havetil din naeste fedselsdag?

(Gerne flere ringe)

a Tv . . 1
b. Kabe- éler satellittv. ... .. . . . 1
c. Teksttv .. 1
d Video .. ... . 1
e Radic ... . 1
f. Grammofon og/eller kassettebandoptager ... 1
g. Cd-afspiller. . ... ... ... . ... . ... ... . 1
h. Wakman/discman .. . . . . . 1
i. Gameboy ... ... . ... ... 1
j. Computer, (pc eller Mec). . ... ... ... ... .. 1
k. Spillecomputer (Nintendo, Sega). . = = . = = . 1
1 Cdrom .. 1
m. Internet eller modem ... . . 1
n. Tdefon .. . . . 1
o. Mobiltelefon .~ . 1
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20.

21

p. Beger (bortset fra skolebager). . . . . . . . . . .. 1
g. Videokamera . ... ... ... ... ... 1
r. Findesikkei hjemmet ... . .. .. ... . . . 1

Hvilke af fglgende ting bruger du selv?

(Gerne flere ringe)

a Tv . 1
b. Kabe- dler satellit-tv . . ... .. .. . . . 1
Cc. Tekst-tv.... ... .. ... 1
d Video .. . 1
e Radio . ... ... .. ... ... 1
f. Grammofon og/eller kassettebandoptager ... 1
g. Cd-afspiller .. ... ... . .. . ... . . . . 1
h. Walkman/discman . . . ... ... .. .. .. .. 1
i. Gameboy .. ... .. ... ... 1
j. Computer, (Pceller Mac). .. .. ... .. .. .. .. 1
k. Spillecomputer (Nintendo, Sega). . . . . . . . .. 1
. Cdrom ... ... .. ... .. ... 1
m. Internet eller modem . . ... ... ... .. ... 1
n. Teefon .. ... ... ... ... 1
o. Mobiltelefon ... ... .. ... 1
p. Bager (bortset fra skolebager). . . . . . . .. . 1
g. Videokamera .. ... ... . ... ... ... .. 1
r. Bruger ikke nogen & delene . . . . . ... 1

BILAG 2

Hvilken af tingene ville du savne mest, hvis den ikke var der?

(Kun én ring)

TV 01
Kabel- eler satellit-tv. . . ... ... .. .. 02
Tekst-tv. 03
Video .. 04
Radio . .. . ... 05
Grammofon og/eller kassettebandoptager = = 06
Cd-afspiller. . 07
Walkman/discman ... 08
Gameboy. . ... ... 09
Spillecomputer (Nintendo, Sega). ..~ . .. . . 10
Computer, Pc eller Mac =~ ... 11
Cd-rom ... 12
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Internet eller modem . .. ... ... .. .. ... .. .. 13
Tdefon ... 14
Mobiltelefon . . . .. ... ... 15
Bager (bortset fra skolebgger) . . . . . 16
Videokamera . . . ... .. ... ... 17
Ville ikke savne noget af det . =~ . . . . 18

22. Har du tv pa dit vaerelse?

Nej. . . .2 gatil spergsmd 23

22 a. Hvor tit ser du tv pa dit veerelse pa fglgende tidspunkter ?

(Enring i hver linje)
For det Under- Neesten Aldrig
meste tiden aldrig

a Om morgenen far skole . . . .. . . ... . 1 2 3 4
b. Nar du kommer hjem fraskole . . . . 1 2 3 4
c. Tidligt paaftenen . .. ... .. ... ... 1 2 3 4
d. Efter kl. 9 om aftenen . . .. . .. ... . 1 2 3 4

23. Né&r du er hjemme, hvor megen tid tilbringer du
sa pa dit veerelse bortset fra, nar du sover?

Hele éler nassten heletiden . . .. . . .. ... . . .. 1
Ca havdelenaf tiden . ... .. ... . ... ... .. 2
Mindre end halvdelen af tiden . . . . . . . . ... . 3
Nassten ingen eller dlet ingentid = .~ . . . 4

24. Hvilke af falgende interesseomrader er du mest
interesseret i lige nu?

(Kun én ring)

Krig . ... . 01
Forbrydelser. . . . . ... . 02
Humor/komedier. . .. .. .. .. .. | 03
Skrak/horror. ... 04
Dyr/natur. . ... ... 05
Action/eventyr. . ... ... 06
Romantik = ... ... .. ... 07
Nyheder . . . . . . 08
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Science fiction . . .. ... 09
Musik .. ... 10
Sport . ... 11
ldoler. . ... .. . 12
Kunst/teater. . .. ... ... .. ... .. ... ... 13
Rejser .. 14
Andet ... 15

Hvis "andet", skriv hvad:

25. Hyvilke af fglgende ting bruger du til at dyrke den
interesse, du lige har naevnt?
(Gerneflere ringe)

a Beger . ... 1
b. Blade . .. ... ... ... .. ... ... 1
c. Tegneserier. .. ... ... ... ..., 1
d Aviser ... 1
e Video ... ... ... 1
oIV 1
g. Biograf. ... ... 1
h. Computerspil. . . ... . ... . ... . ... .. ... 1
i. Cd-rom .. ... ... 1
j. Internet .. ... 1
k. Radio .. ... ... ... . . .. ... ... ... .. ... 1
1 Stereo/cd-afspiller .. .. ... ... . . .. . ... 1

26. Hvilke af felgendeting laner eller bytter du med dine kammerater ?

(Gerne flere ringe)

a Beger .. 1
b. Blade ... ... ... ... .. ... 1
c. Tegneserier . ... ... .. ... ... 1
d. Musik pdcd, band, plader =~ .. 1
e. Computerspil. .. ... ... ... ... ... 1
f. Videoband =~ . . .. . 1
g. Ingenaf disseting ... .. ... ... ... ... .. 1
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27.

28.

20.

30.

31.

234

Hvilke af falgende ting kagber du selv for dine egne penge?

(Gerne flere ringe)

a Beger ... 1
b. Blade ... ... .. . ... ... ... 1
c. Tegneserier ... ... ... ... ... ... 1
d. Musik pacd, band, plader .. ... 1
e. Computerspil. ... ... ... .. .. ... 1
f. Videobdnd . .. . . 1
g. Ingen af disseting . ... ... .. .. ... ... 1

Er fjernsynetnormalt teendt:
(En ring i hver linje)
For det Under Naesten Aldrig
meste tiden aldrig

a Narduvagner? .. . . . 1 2 3 4
b. N&r du kommer hjem fraskole = == = = 1 2 3 4
c. Nordugdriseng. = . . . . . 1 2 3 4

(En ring i hver linje)
For det Under Naesten Aldrig
meste tiden aldrig
a Kandulide at se tv-reklamer? . . = . . . 1 2 3 4
b. Skifter du kanal, nar der er reklamer? .. 1 2 3 4
c. Zapper du, mens du ser et program,
for at se, hvad der pad andre kanaler? ... 1 2 3 4
d. Teender du for fjernsynet for lige
a s hvad der vises? =~ . 1 2 3 4

Nar du ser tv pa en hverdag, dvs. mandag til fredag, hvor lang tid
ser du s pa en typisk hverdag?

Timer Minutter

Nar du ser tv pa en lgrdag eller sgndag, hvor lang tid ser du sa pa
en typisk lgrdag eller sandag?

Timer Minutter
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32. Hvad hedder dine 3 favoritprogrammer pa tv - de programmer, du
helst ikke vil ga glip af? Skriv det du allerbedst kan lide ferst.

33. Ser du mest disse programmer alene eller ssmmen med andre?

Alene . .. 1 GAtil spergsmél 35
Med andre . . . ... ... ... 2
Det varierer. . . ... ... 3

34. Hvem pleger du at se det med?

(Gerne flere ringe)

a Mor ... 1
b. Far. .. . 1
C. Sester. ... . ... 1
d. Bror .. ... ... 1
e. Ven/lkammerat . . . ... ... ... ... ... .. 1
f. Andenperson . . .. ... . 1
35. Har du en gameboy?
Ja 1
Nej. . ... 2 Ga til spargsmdl 37

35 a. Hvor tit spiller du pa din gameboy derhjemme?
(Kun én ring)

7dageomugen . .. 01
6 dageomugen . . . . 02
5dageomugen . ... . . .. 03
4dageomugen . .. 04
3dageomugen . . . . 05
2dageomugen . ... 06
ldagomugen . . . . . . . . . . 07
Hvermaned . .. . . 08
Mindre end én gang om maneden . . . . . . . ! 09
Aldrig . . . .. 10  Gatil spergsmal 37
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36. Pa en dag, hvor du spiller pa din gameboy, hvor lang tid plejer du

37.

sA at spille?
Timer Minutter

Har du en spillecomputer?

Gatil spergsmdl 39

37 a. Hvor tit spiller du pa din spillecomputer derhjemme?
(Kun én ring)

38.

39.

236

7dageomugen . ... 01
6 dageomugen . .. . . 02
5dageomugen .. . .. 03
4dageomugen ... 04
3dageomugen . .. 05
2dageomugen ... 06
ldagomugen . . . . . . . . . ... 07
Hver maned = . . . 08
Mindre end én gang om maneden . . . . . . . 09
Aldrig .. ... ~. .10 Gatil spargsmd 39

P& en dag, hvor du spiller pa din spillecomputer, hvor lang tid

plejer du sa at spille?
Timer Minutter

Hvor ofte bruger du computer i skolen?

(Kun én ring)

5dageomugen .. ... 01
4dageomugen . . ... 02
3dageomugen . ... 03
2dageomugen ... 04
ldagomugen . . ... . . . . 05
Hver maned . .. . . 06
Mindre end én gang om maneden . . . . . . . 07
Aldrig . . . . .. 08

Gatil spargsma 43



40.

41.

42.

43.

Er der cd-rom til skolens computere?

Nej. ..
Ved ikke

Hvor ofte bruger du selv skolens cd-rom?

5dageomugen ...
4dageomugen . ...
3dageomugen ...
2dageomugen ...
ldagomugen . .. .. . . . . . .
Hver maned = . . .
Mindre end én gang om méaneden . . . . . .

Aldrig . ...

Hvad bruger du skolens computeretil?

Tegneeller designe . ... .. . . .
Programmere .. ... . .. .. .
Regning, matematik . .. .. . .
Database . .. ... ... ... .. . ... ..

Internet . . ... ... ... ...

T Se@ o0 T

>
5
o3
Q

Hvis "andet", hvad

Sege information pa cd-rom . ..

BILAG 2

.2 Gatil spergsmd 42
. 8 Gatil spergsmd 42

(Kun én ring)

(Gerneflere ringe)

Har du eller din familie en computer der hjemme?

..... 2 Ga til spargsmdl 48
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43 a. Hvor ofte bruger du computer derhjemme?

(Kun én ring)

46.

238

7dageomugen . ... 01
6 dageomugen . ... 02
5dageomugen . . .. 03
4dageomugen .. . 04
3dageomugen .. 05
2dageomugen .. 06
ldagomugen . . . . . . . . . ... 07
Hver maned . . . 08
Mindre end én gang om maneden . . . . . . . . 09

Aldrig .. . .. ... ... ... ... ... .10

plejer du sa at bruge den?
Timer Minutter

Gartil spargsmd 48

. Pa en dag, hvor du bruger computer derhjemme, hvor lang tid

(Gerne flere ringe)

. Hvad plegjer du at bruge computeren til derhjemme?
a Spil . 1
b. Skrive ... .. .. 1
c. Tegneédler designe .. .. . . . . . 1
d. Programmere .. . . . 1
e. Regning, matematik . ... ... .. . 1
f. Database .. .. ... ... .. ... . ... . ... .. 1
g. Segeinformation pdcd-rom == . . 1
h. Internet ... ... . ... .. ... .. ... . 1
i. Emal .. 1
jo Andet .. 1

Hvis "andet", hvad

Nar du bruger computer derhjemme, hvor stor del af tiden bruger

du sa pa computer spil?

(Kun én ring)

Al tiden eller nassten a tiden . . . .. ... ... .. 1
Ca havdden af tiden . ... ... ... ... . ... . 2
Mindre end halvdelen af tiden . . . . . . . . . .. .. 3
Nessten adrig eller aldrig . ... ... .. .. . 4
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47. Né&r du bruger computer derhjemme, hvor stor en del af tiden bru-
ger du s3 pa at lave lektier pa den?

(Kun én ring)

Al tiden éller nessten d tiden . .. .. ... ... .. 1
Ca havdelenaftiden . . . ... ... ... ... ... 2
Mindre end halvdelen af tiden . . . . . . . . . . . . 3
Neesten aldrig eller aldrig . . .. . ... ... . . . 4

48. Spiller du computerspil eller tv-spil?
Nej 2 Gatil spgrgsmél 52

49. Hvilken slags computerspil synes du bedst om?

(Kun én ring)

Mode- og designspil. . ... ... ... ... .. .. 01
Tegne- ogmalespil .~ | 02
Kortspil, bragspil eller puslespil. . . . . . . . | 03
Spil, hvor der planlagges noget . . . . . . . . . .| 04
Krigsspil. . ... ... ... ... ... 05
Sportsspil. .. ... 06
Bil- dler flyverspil. . ... ... .. ... .. 07
Eventyrspil. . .. ... ... .. .. ... . 08
Spil, hvor man legrer noget . . . .. .. .. . . | 09

50. Spiller du normalt computer spil alene eller sammen med andre?

Alene 1 Gartil spergsmé 52
Medandre . . . .. ... 2
Det varierer. . . . .. ... 3

51. Hvem plegjer du at spille med?

(Kun én ring)

Mor. .., 1
Far. . . 2
Saster. . ... 3
Bror. . . .. 4
Venner, kammerater. . . .. ... ... ... ... 5
Andre .. . 6
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52. Hvem i din familie ved mest om computere, og om hvordan man
bruger dem?

(Kun én ring)
Jgsalv 01
Mor . . 02
Far . . 03
Sagster. . ... 04
Bror. . .. ... 05
Andeni familien . ... ... .. ... ... ... ... 06
Ingen forskel. ... ... 07
Ingenvednoget . . .. ... ... ... 08
Vedikke . ... .. ... 09

53. Vil du svarejaeller ng til falgende spergsmal?

(Enringi hver linje)
B Nej Ved ikke

a Fder du dig tryg ved a bruge computere? =~ 1 2 3
b. Synes du, at man kommer bagud, hvis man ikke ved

noget om computere? .. ... 1 2 3
c. Synesdu, at computere afholder folk fraat tenkeselv? 1 2 3
d. Synesdu, at computere er spandende? == . 1 2 3
e. Synes du, at det er vigtigere for barn end for voksne

at forstd sig pa computere? . ... ... 1 2 3
f. Synesdu, a skolen skulle give dig mere undervisning

om computere? . . ... 1 2 3
g. Er dine foraddre interesserede i at du kender til

computere? . .. ... 1 2 3

54. Hvilke af fglgende ting taler din mor undertiden med dig om?

(Gerne flere ringe)

a Oma setvelervideo . ... ... .. .. . .. . 1
b. Om at bruge og spille pd computer. . . . . . 1
c. Omat lyttetil musik =~~~ ... . 1
d Omattaeitelefon ... ... .. .. .. . . 1
e. Om at leese bager bortset fra skolebgger ... 1
f. Omatgaud = . . 1
g. Ikke nogen af tingene . . . . . ... ... ... 1
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55. Siger din mor nogle gange, hvornar du ma og hvornar du ikke méa
falgende ting?

(Gerne flere ringe)

a asetvelervideo . ... ... ... ... 1
b. at bruge og spille pa computer. . . . .. .. 1
c. alyttetil musk =~ . . . . 1
d. attaeitelefon . . ... ... 1
e. a laese bgger bortset fra skolebgger. .~ . 1
f. agaud .. ... ... 1
g. Ikke nogen &f tingene . .. .. .. .. 1

56. Hvilke af faglgende ting taler din far undertiden med dig om?

(Gerne flere ringe)

a Omasetvellervideo .. . ... ... . .. .. .. 1
b. Om at bruge og spille pd computer. . . . . . . 1
c. Om a lyttetil musik ... . . . . 1
d Omattaeitelefon .. ... .. .. . .. .. .. . . 1
e. Om at leese bager bortset fra skolebgger .... 1
e Omatgarud . .. ... ... .. . .. ... .. 1
g. Ikkenogen &f tingene . .. .. ... .. 1

57. Siger din far nogle gange, hvornar du ma og hvornar du ikke ma
falgende ting?

(Gerneflere ringe)

a asetvelervideo .. ... .. ... .. .. .. 1
b. at bruge og spille pacomputer. . . .. .. .. 1
c. alyttetil musik =~ .. . . . . 1
d. ataeitedefon ... ... ... 1
e. o leese bager bortset fra skolebager. .~ 1
f. aagaud ... ... .. ... 1
g. lIkke nogen &f tingene . .. .. .. .. 1

58. Gar du nogensinde hjem til en ven eller kammerat specielt for at
gore noget af fglgende?

(Gerneflere ringe)

a Sevideo ... ... 1
b. Spille computerspil. ... .. ... . 1
c. Setv-kanaler, | ikke har hjemme . . . . . . . . 1
d. Brugeencomputer. . ... ... .. .. . 1
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Nu

59.

60.

61.

62.
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e. Brugecd-rom ... ... ... 1
f. Brugeinternet .. .. . . . .. . 1
g. Ingenaf delene ... .. .. 1
kommer der nogle spargsmal om dig selv og det sted, hvor du bor

Er der i det omrade, hvor du bor, tilstreekkelige muligheder for en
pa din alder til at foretage sig noget?
Ja 1
Neg. 2
Vedikke . ... . 3
Har du tilstreekkelig frihed til at ga ud, nar du vil?
(Kun én ring)
Ja 1
Neg. 2
Vedikke . ... ... 3

Hvorndr gar du i seng, nar du skal op og i skole naeste dag?
(Kun én ring)

Fer kl.19.00. = . . . . . . 1
Mellem 19.00 g 2000 . .. .. . .. . . ... 2
Mellem 20.00 og 21.00 . .. .. . . . . . . . 3
Mellem 21.00 0g 2200 . .. . . . . . . . . . 4
Mellem 2200 0g 2300 = .. . . . .. .| 5
Mellem 23.0009 2400 . . ... . ... ... ... . .. 6
Efter kl. 2400 .. .. ... .. ... ... .. 7
Hvorndr gar du i seng, nar du ikke skal op naeste dag, altsa fredag

og legrdag?

(Kun én ring)

Fer kI.19.00 . ... . ... ... ... 1
Mellem 19.00 og 2000 . . . ... ... ... .. ... .. 2
Mellem 2000 0g 22.00 . . .. ... .. .. ... ... 3
Mellem 21.000g 2200 . . .. .. .. ... ... ... .. 4
Mellem 22.000g 2300 . . . ... .. .. . .. .. . ... 5
Mellem 23.000g 2400 . . . ... .. ... ... .. ... 6
Efter kl. 2400 .. .. ... ... .. ... .. ... .. 7



63. Passer falgende pa dig?

65.

a
b.
C.

d.

€.

(En ring i hver linie)
For det Under- Naesten Aldrig

meste

Jeg kan godt lide at gdi skole . . . . . . .. 1
Jeg keder mig oftei skolen . . . .. 1
Lagerne ansker virkelig, at jeg skal

klaale miggodt = .. .. .. ... . 1
Jeg kommer godt ud af det med de

fleste legere . ... ... .. ... 1
Jeg er tragt o, at lagrerne sger,

hvadjeg ska. . ... ... ... ... ... .. . .. 1

tiden adrig
2 3
2 3
2 3
2 3
2 3

BILAG 2

D

4

4

Her er nogle ting, som barn ofte siger om deres foraddre. Passer
det pa dine foraddre?

b.
c
d.

e. Hardutendenstil at vurdere dig selv lavt? 1

(En ring i hver linie)
For det Under- Naesten Aldrig

meste

De bemaaker, om du er oprevet eller

bekymret? ... ... 1

De accepterer ikke nogle bestemte af

dinevenner? ... ... ... ... ... ... 1

De har staarke synspunkter pa, hvordan

du serud og gér kleedt? . . . . . ... . 1
. Devil gerne have, at du klarer dig godt. . 1

Du bliver treg &, a de siger, hvad du

skal 1
Du kommer godt ud af det med dem? ...
Du er ofte enig med dem? . = . = = . 1

(En ring i hver linie)
For det Under Naesten Aldrig

meste
Er du ofte bekymret? .~ .. . 1
Kan du godt lide dig sdv, somdu er? ... 1
Keder du digofte? . .. ... . . .. . . 1

Synes du, at det er svaat at fanyevenner? 1

tiden adrig
2 3
2 3
2 3
2 3
2 3
2 3
2 3

tiden adrig
2 3
2 3
2 3
2 3
2 3

DDA
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66. Er du i din fritid:

(Kun én ring)

Mestalene . .. . . 1
Mest sammen med venner og kammerater . = 2
Mest sammen med en bedsteven .= . 3
Mest sammen med familie . .. .. . 4

67. Hvor ofte ger | falgende i jeres familie?
(En ring i hver linie)
For det Under- Neesten Aldrig
meste tiden aldrig

a Tderomnyheder .. ... ... . 1 2 3 4
b. Spiser et maltid sammen . . . . . ... 1 2 3 4
c. Serfjernsyn sammen = . ... . 1 2 3 4
d. Tder om noget, du synes er vigtigt =~ . . = . 1 2 3 4
e. Spiller et spil eller gar noget andet sammen 1 2 3 4

68. Hvordan vil du gerne veere, nar du bliver voksen? Hvis du kunne
vaege én ting af falgende, hvad skulle det s veere?

(Kun én ring)

Godt udseende . . .. ... 1
Mangepenge . . . .. .. .. .. 2
Mangevenner. . ... .. ... 3
Et interessantjob. . ... ... 4
God uddannelse . ... ... 5
En lykkelig familie . . ... . . . | 6

69. Hvilken af falgende ting tror du betyder mindst, nar du bliver
voksen?

(Kun én ring)

Godt udseende . ... ... 1
Mangepenge . .. ... . ... ... 2
Mangevenner. . .. ... ... 3
Et interessantjob. . . ... 4
God uddannelse . ... ... 5
En lykkelig familie . ... ... . . .. 6
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70. Hvilke af felgende ting tror du, det er, som ger nogen i din alders-

71.

72.

gruppe populare?

(Gerne flere ringe)

(Kun én ring)

a At man har det rigtigetg). .. . ... 1
b. Atmansergodtud . . . . . 1
c. Atman har penge at bruge . . . . . .. 1
d. At man er hjedpsomograr . .. .. . . . 1
e Atmanersgsdv .. . . . 1
f. Atman har humor. . .. ... ... . ... .. . 1
g Atmane axlig .. .. .. .. ... . 1
h. At man klarer siggodti skolen = . = = = . 1
i. Atmanergodtilsport = . . . . . 1
Hvilken af fglgende ting tror du, er allervigtigst for, at man bliver
populaer?

At man har det rigtigetgg. = .. ... .. . | 01
Atman sergodtud ... . . 02
At man har penge at bruge . . . .. ... 03
At man er hjadpsomog rar .. .. . .. . 04
Atmanersigsdv. .. .. 05
At man har humor. . . ... .. ... 06
Atmaneraglig .. ... .. .. 07
At man klarer sig godt i skolen . ..~ . . 08
At man er god til sport ... ... . 09

Hvis du og dine foraldre skulle flytte til et andet land, hvilket

land synes du s3, det skulle veere?

Skriv landet:
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73. Hvad er dine foraddres hovedbeskaeftigelse for tiden?

(Kun én ring) (Kun én ring

Far Mor
Selvstendig landmand =~ . . . 01 01
Selvsteendig i @vrigt . . .. .. ... 02 02
Medarbejdende agtefadle . . | 03 03
Funktionse/tjenestemand . . . ... . ... ... .. . 04 04
Faglaat arbegjder. . ... . . . | 05 05
Ikke-fagleert arbejder/specialarbejder . . . . . . 06 06
Arbgdslgs (A-penge). . . ... ... 07 07
Kontanthjad psmodtager (bistandshjedp). = = = . = . | 08 08
Pensionist . . ... ... ... ... ... ... ... ... 09 09
Efterlansmodtager. . . . . ... ... ... 10 10
Hjemmearbejdende husmor/husfar. . . . . .. . . . 11 11
Under uddannelse (inkl. laalinge og elever). = = = 12 12
Andet ... 13 13
Vedikke . .. ... 88 88

Hvis du er i tvivl om, hvor du skal szte en ring, sa skriv her:

Fars hovedbeskadtigel se:
Mors hovedbeskadtigel se;

Sa er der ikke flere spergsmal, tak for hjaepen.



Bilag 3: Interviewguide

Falgende interviewguide er anvendt i den kvalitative del af undersagelsen
som grundlag for individuelle interviews af bgrn i hjemmet. Guiden angi-
ver udelukkende de centrale temaer, som interviewene vedrarer. De fleste
af disse temaer er ligeledes indgéet i fokusgruppeinterviews pa skolerne (se
bogens indledning), og interviewguide for disse interviews er derfor ikke
optrykt.

Rundvisning i hjemmet og (eget) vearelse med registrering af mediers art
og placering.

Hverdagsliv med medier
Ugerytme
Dagnrytme
Bedste og veaaste fritidsaktiviteter

Varel seskultur
Tidsbrug
Aktiviteter med og uden medier

Rum og autonomi
Regler og aftaler
Mobilitet

Sociat netvaak
Venner/veninder
Aktiviteter med og uden medier
Familie
Aktiviteter med og uden medier

Gamle og nye medier
Definitioner
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Funktioner
Vurderinger (egne, kammerater, foraddre)

Medieregulering
Etablering og overholdelse
Typer & regulering (positive, negative)

Brug af konkrete medier
Tv, video, biograffilm, trykte medier, musik (radio, cd, band), telefon,
computer, internet - alle med vaegt pa
Praderencer (medier, genrer)
Funktioner
Brugskontekster
Kendskab og vurderinger

Medier og forbrug
Lommepenge og (medie) kab
Reklamer

Medier og fremtiden
Visioner (positive, negative)
Fremtid med og uden medier



Andre fagbgger om bgrne- og ungdoms-
kultur fra Hgst & Sen

Anne Mgrch-Hansen (red.):
MANGFOLDIGHEDENS VEJE

Temaer og tendenser i 90'ernes danske
bgrne- og ungdomslitteratur, 1997

Anne Mgrch-Hansen (red.):

BILLEDBYGER & B@RNS BILLEDER, 2000

Maria Nikolajeva:

BORNEBOGENS BYGGEKLODSER, 2001

Torben Weinreich (red.):
LysT OG L£RDOM - debat og forskning
om bgrnelitteratur, 1996

Torben Weinreich:
B@RNELITTERATUR - en grundbog, 2001



Spergsmalene til den komplekse mediekultur i hastig
udvikling er mange, og mange voksne - foreeldre, leerere,
paedagoger, politikere - forsgger at svare pa spargsmal
omkring bgrns og unges mediebrug. Men hvad siger de
unge mediebrugere sel?

MEDIER FOR FREMTIDEN: B&RN, UNGE OG DET NYE MEDIE-
LANDSKAB giver en raekke indgaende svar pa, hvordan
danske bgrn og unge tolker og anvender mangfoldighe-
den af medier. Ud fra de unge mediebrugeres egne syns-
vinkler og perspektiver saetter Kirsten Drotner fokus
pa:

1. forholdet mellem nye og gamle medier

2. forholdet mellem mediebrug i fritiden og i skolen

3. forholdet mellem mediernes brug og mediernes

betydning.

Disse tre overordnede temaer relateres til tendenser i
det gvrige Europa, idet bogen udggr den danske del af
den farste europaeiske undersggelse af, hvordan bruger-
ne omgas og forstar den nye samvirkende mediekultur.

Bogens svar bygger pa en ressourcekreevende kombi-
nation af kvantitative og kvalitative undersggelser, der
sikrer dybtgdende og nuancerede svar - ikke blot pa
hvor meget og hvordan bgrn og unge bruger medierne -
men ogsa pa hvorfor de bruger dem, og hvad de selv
mener om mediernes brug og betydning.

KIRSTEN DROTNER (f. 1951) er dr.phil. og professor ved
Institut for Litteratur, Kultur og Medier ved Syddansk
Universitet. Hun er en anerkendt forsker i ind- og
udland og forfatter til en lang raekke bgger om bgrne-
og ungdomskultur.

HAST & SN



